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La asignatura introduce a alumnado en el fenébmeno de la comunicacion socia a través de su desarrollo histérico
en Europa y en América. El contenido de la materia se centrard en las principales tendencias comunicativas,
tecnologias y medios de comunicacion, en sus contextos sociales y politicos, asi como en las personalidades que
han marcado los hitos de esta historia especializada. En definitiva, se trata de conocer el pasado de las profesiones
del ambito de la comunicacion y comprender, a través de este conocimiento, la actual situacion tanto particular
como global. Tras € andlisis de formas comunicativas anteriores, se parte de la invencién de la imprenta como
hecho decisivo en el desarrollo de la comunicacion. A partir de ahi, se va describiendo y analizando el fenébmeno
comunicativo hastallegar ala actualidad.

COMPETENCIASPROFESIONALES A DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias
Generalesdela
titulacion

Competencias
Especificasdela
titulacion

Resultados de
Aprendizaje

G01
G02
GO03
G09
Gl1

E13

E15

E21

RO1

RO2

RO3

RO4

RO5

Capacidad de andlisis y sintesis.
Resolucion de problemas.

Capacidad de organizacion y planificacion.
Capacidad de aplicar conocimientos.
Capacidad de investigacion.

Conocimientos fundamentales de comunicacion sujeta a patrones de persuasion informativa, tanto de
naturaleza promocional como especifica de las disciplinas acogidas a dinamicas particulares de las
relaciones publicas en las organizaciones, que sirvan de soporte para su actividad, en funcién de los
requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.

Capacidad para entender e interpretar el entorno particular de la publicidad y de las relaciones piblicas y
adaptarse a cambio que prevé un contexto extraordinariamente dindmico, mediatizado por nuevas
metodologias y herramientas de gestion de la actividad profesional .

Destreza suficiente para desarrollar proyectos de investigacion relacionados con la comunicacion
corporativa, el marketing y la publicidad, asi como para aplicar después los resultados de dichas
investigaciones, alaactividad profesional o a cualquier objetivo de otro orden.

Conocer los conceptos y acontecimientos bésicos que caracterizan la historia de la actividad
comunicativa.

Identificar a los principales actores individuales y colectivos que protagonizaron la Historia de la
Comunicacion, asi como |as relaciones que se establecieron entre ellos.

Conocer y comprender la actual concepcién de la Comunicacion Audiovisual, del Periodismo, de la
Propaganda, de la Publicidad y de las Relaciones Publicas atendiendo a su origen y antecedentes.

Entender |as estrechas relaciones entre las evoluciones social y politica con la evolucion en el ambito de
la comunicacién desde un prisma critico.

Adquirir unacultura profesional basica

REQUISITOSPREVIOS:

No hay requisitos previos

PROGRAMACION DE LA MATERIA:
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Observaciones:

A lo largo de las sesiones de la asignatura Historia de la Comunicacion se analizard como y en qué orden se han
desarrollado las diferentes etapas de la comunicacién en la historia atendiendo especialmente al nacimiento de los
diferentes medios de comunicacion, a nacimiento de la comunicacién corporativay comercia y alos efectos de
las dos primeras en nuestra sociedad. El objetivo es alcanzar una compresion critica del nacimiento y evolucién de
las distintas ramas de la comunicacién, que nos permita entender el papel que estas juegan en las sociedades

actuales.

Contenidos de la materia:

1- INTRODUCCION
1.1 - Presentacion de la asignatura

1.2 - ¢Qué son los medios de comunicacién?

1.3 - Las formas de comunicacién hasta el Renacimiento
2-LA REVOLUCION DE LA IMPRENTA
2.1 - El Renacimiento y laimprenta

2.2 - Laimprenta durante el Antiguo Régimeny lallustracién
3- PASADO, PRESENTE Y FUTURO DE LA PRENSA
3.1- Laliberalizacion de la prensa

3.2 - Laindustrializacion y comercializacion de la prensa

3.3- Augey caidadelaprensaen e siglo XX

3.4 - Ladigitalizacion de la prensa
4-LA REVOLUCION VISUAL
4.1 - Lafotografia
4.2 - Delacronofotografiaalainvencion del cine
5-LA REVOLUCION DEL AUDIOVISUAL
5.1 - Cine: laimagen-movimiento
5.2 - Radioy television
6- LA COMUNICACION PERSUASIVA
6.1 - Nacimiento y evolucion de la Publicidad

6.2 - Nacimiento y evolucion de las Relaciones Publicas

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en € calendario académico, etc.) y por tanto no debera considerarse
como definitivay cerrada.

Prevision de actividades de aprendizaje:

Semana Unidad/Bloque/Tema Sesiones presenciales Horas Actividadesde trabajo auténomo Horas
i-llN;ZSrE:;%r:llz?e'\:a asignatura Presentacion de la asignatura Explicacion del

1 02/02/2026 124006 son los medios de oontenldp,_ métodos de trabgjo, evaluacion, etc. 4 Estudio del temario. 4

iy Clase tedrica

comunicacion?
1INTRODUCCION

2 09/02/2026 1.3.Las formas de comunicacion Clase tedrico/ expositivainteractiva. 4 Estudio del temario. 4
hasta el Renacimiento
2LA REVOLUCION DE LA
IMPRENTA

3 16/02/2026 |2mlplrzelnta REEETELD Y (B Clase tedrico/ expositivainteractiva. 2 Estudio del temario. 4
22la imprenta durante el
Antiguo Régimen y la llustracion
3.PASADO, PRESENTE Y
FUTURO DE LA PRENSA

4 23/02/2026 3.1.Laliberdizacion delaprensa Clase tedrico/ expositivainteractiva. Debate. 4 Estudio del temario. 4
32La industrializacion y
comercializacion de la prensa
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3PASADO, PRESENTE Y

FUTUIRODIE[LA RN Clase tedrico/ expositiva interactiva. Ejercicio

5 02/03/2026 3.3.Augey caida de la prensa en e 4 Estudio del temario. Realizacion de la préctica. 10
el siglo XX :
3.4.Ladigitalizacion de la prensa
4.LA REVOLUCION VISUAL A P q " .
6 09/03/2026 41Lafotografia Clase tedrico/ expositivainteractiva. 4 Estudio del temario. 4
7 16/03/2026 AL IRBYCILUGIEON WIEUAL Clase tedrico/ expositivainteractiva. 2 Estudio del temario. 4

4.1 Lafotografia

4.LA REVOLUCION VISUAL  Clase tedrico/ expositiva interactiva. Visionado de

8 23/03/2026 4.2.De la cronofotografia a la una pieza audiovisual sobre la materia Debate y 4 Estudio del temario. Realizacion de la préctica. 10
invencion del cine gercicio.
9 30/03/2026 4.LA REVOLUCION VISUAL  Vacaciones de Semana Santa 0 Estudio del temario. 6

5LA  REVOLUCION DEL
10 06/04/2026 AUDIOVISUAL Clase tedrico/ expositivainteractiva. 4 Estudio del temario. 4
5.1.Cine: laimagen-movimiento

5LA  REVOLUCION DEL
11 13/04/2026 AUDIOVISUAL Clase tedrico/ expositivainteractiva. 4 Estudio del temario. 4
5.1.Cine: laimagen-movimiento

5LA  REVOLUCION DEL
AUDIOVISUAL . SR . . .
12 20/04/2026 5.1.Cine: laimagen-movimiento Clase tedrico/ expositivainteractiva. 4 Estudio del temario. 4

5.2.Radioy television

5LA  REVOLUCION DEL
13 27/04/2026 AUDIOVISUAL
5.2.Radioy television

Clase tedrico/ expositiva interactiva. Prueba escrita

seguidade un debate 2 Estudio del temario. 4

6LA COMUNICACION
14 04052026 FERSUASIVA . Clase tedricol expositivainteractiva 4 Estudio del temario. Realizacion delapréctica. 6
6.1.Nacimiento y evolucion de la

Publicidad

6.LA COMUNICACION
PERSUASIVA

6.1.Nacimiento y evolucién de la
Publicidad

6.LA COMUNICACION
PERSUASIVA ot . : 3 f S at
16 18/05/2026 6.2.Nacimiento y evolucién de las Clase tedrico/ expositivainteractiva. 4 Estudio del temario. Realizacion de la préctica. 7

Relaciones Publicas

15 11/05/2026 Clase tedrico/ expositivainteractiva. 4 Estudio del temario. Realizacion de la préctica. 7

Semana de exadmenes. La fecha de la prueba final

17 25/05/2026 AT 2 Estudio del temario. 6
se anunciara oficialmente.
18 01/06/2026 Semana revision. 0 Estudio del temario. 2
HORASTOTALESPRESENCIALES: 56 HORASTOTALEST.AUTONOMO: 94

Observaciones para alumnos exentos a la asistencia obligatoria por circunstancias justificadas:

El alumnado que se acoja a esta modalidad debe presentarse, o bien a las pruebas escritas planteadas para €
alumnado asistente, o0 bien a una prueba escrita final (100% de lanota).

Es responsabilidad del alumnado ponerse en contacto con la profesora para organizar las actividades en esta
modalidad no-presencial antes del 15 de febrero de 2026. También acudir alas tutorias que la profesora le indique.
En caso contrario, perderi el derecho a evaluacidn en primera convocatoria.

El alumnado que no supere la asignatura en la primera convocatoria debera presentarse nuevamente a una prueba
escrita final. Se guardardn las notas de aguellas pruebas que hayan sido aprobadas en primera convocatoria,
respetando sus respectivos porcentagjes.

En caso de que la persona interesada no se ponga en contacto con la profesora, se podria considerar que se trata de
un/ a alumno en modalidad presencial. Por tanto, a no asistir a clase puede perder el derecho a ser evaluada/ o en
primera convocatoria por haber superado el nimero de faltas permitidas.

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

Para lograr €l desarrollo de las competencias establecidas en |a asignatura, las sesiones se plantean de la siguiente
manera:

1. Sesiones tedricas. para las sesiones tedricas se usara fundamentalmente la clase magistral y se profundizara en
los contenidos reflgjados en el programa de la asignatura. Estas sesiones se han disefiado de forma interactiva: se
apoyan siempre en gemplos précticos a través de diferentes medios audiovisuales como €l video, DVD's y
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ordenador, y se fomenta la participacion del alumnado con la formulacién de preguntas o la simulacion de casos
sobre los temas. De este modo, el alumnado tiene mayor facilidad para asimilar los conceptos. Ademés, todo €l
contenido de clase quedara complementado por diversos textos y documentos con las principalesideas

2. Sesiones de visionado: a lo largo de la asignatura se veran ejemplos visuales que reforzarén los contenidos
trabajados en clase.

3. Sesiones de tutoria: las sesiones de tutoria estén orientadas a que el alumnado pueda formular a la profesora
todas aguellas preguntas, dudas e inquietudes relacionadas con el contenido de la asignatura. Ademas de la tutoria
personal, e aumnado se puede apoyar en el soporte de la plataforma virtual para resolver dudas, planear
cuestiones relacionadas con la materia, solicitar informacién adicional, bibliografia, realizar pruebas-ensayo de
examenes, trabajos, etc.

Integracion delenguainglesa en la materia:
Algunas actividades de esta materia pueden realizarse en inglés.
Some activitiesin this subject will be carried out in English.

Volumen detrabajo del alumno:

Modalidad or ganizativa M étodos de ensefianza ;toirne:zdas

Clase magistral 38
Actividades Presenciales Debates

Proyeccion de peliculas, documentales etc.

Examen final

Asistenciaatutorias

Estudio individual 20
Trabajo Auténomo Preparacion de trabajos individuales 34

L ecturas obligatorias 28

Lecturalibre 6

Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencioén dela nota final:

Pruebas escritas: 100 %
TOTAL 100 %

Observaciones especificas sobre el sistema de evaluacion:
Obser vaciones especificas sobre el sistema de evaluacion:

Asistencia: la asistencia a clase es obligatoria. Con mas del 20 % de faltas de asistencia no justificadas se perdera
el derecho alaevauacién en primera convocatoria.

Pruebas escritas y examen final: Durante el curso se reslizardn tres pruebas escritas que pesaran, en total e
100% del total de lanota. Se valorard el rigor académico, la presentacion y el andlisis sociohistérico. La notafinal
serd laresultante de la suma de ambas notas ponderadas.

Segunda convocatoria: El aumnado que no supere la asignatura en la primera convocatoria tendra que repetir las
pruebas suspensas en segunda convocatoria.

NORMATIVA EN RELACION AL PLAGIO

Se recuerda que existe una normativa referente a plagio y que penaliza a todo estudiante que lo cometa. Ante
cualquier caso de este tipo en la asignatura, se aplicar4 automaticamente la penalizacion recogida en la citada
normativa.
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CRITERIOS DE CORRECCION ORTOGRAFICA DE LA ASIGNATURA

Al amparo de los cambios en la norma idiomética en lengua espafiola recogidos en la Ortografia de la lengua
espafiola (2010), publicada por la Rea Academia Espafiola, se han establecido unos criterios de correccion
vinculados a esta obra que se aplicarén en todas | as pruebas de la materia.

Regulacién por plagioy practicasilicitas

L as actuaciones que constituyan copia o plagio, total o parcial, de un instrumento de evaluacién supondran que €l
alumno sera calificado, en dicho instrumento de evaluacion, con un suspenso (cero). En el caso de instrumentos de
evaluacion grupales, se calificard de la misma manera, tratando de individualizar la responsabilidad de cada uno
de sus miembros, si es posible. Si dicha individualizacién de responsabilidades no es posible o la responsabilidad
es claramente colectiva de todos |os miembros, todos ell os tendran la misma calificacion de suspenso (cero).

En e caso de las précticas externas, la calificacion resultante (suspenso, cero) conlleva la obligacién de repetir
dichas précticas.

Lavaoracion final del acance de la calificacion (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacidn con respecto a
lacalificacion final de lamateria corresponde en todo caso a docente de la asignatura.

Para conocer més acerca de qué es el plagio y como poder evitarlo, podéis consultar: https:/ / www.ug .es/ alumnos/
vidauniversitaria/ biblioteca/ investigacion/ como-publicar/ plagio

Regulacién por uso desistemas|A

El uso de cualquier forma de Inteligencia Artificial en la reaizacién de las actividades de aprendizaje como
trabajos y examenes, incluyendo proyectos, tareas, ensayos o investigaciones, requiere la debida autorizacion y
supervision del profesorado correspondiente. Esta autorizacion aparecer4 en e enunciado especifico de la
actividad de aprendizaje evaluable y se debera respetar estrictamente el ambito y los limites establecidos en la
misma.

Cuando se autorice € uso de IA para la éaboracion de una actividad de aprendizaje, ésta se limitara
principalmente a las etapas tempranas de la investigacidn, donde puede servir de inspiracion o sugerir direcciones,
pero no para producir contenido que se incluya directamente en las entregas. En caso de que se autorice a
reproducir textos generados por 1A, €l alumno debera divulgar claramente este hecho en € documento entregado.
Esta divulgacion se realizard indicando expresamente los métodos y herramientas de |A utilizadas. En cuaquier
caso, €l alumno debera proporcionar una explicacién detallada sobre cémo ha empleado la |A en el proceso de
investigacion o produccion de la actividad y/ o trabajo, incluyendo los «prompts» que empled durante su uso, las
verificaciones realizadas para garantizar la autenticidad de lainformacién propuesta por lalA y las modificaciones
realizadas a contenido generado por lalA.

El uso delalA en las actividades de aprendizaje y/ o trabajos académicos deberd respetar |os principios éticos de
integridad académica y honestidad intelectual. Si el alumno hace un uso inadecuado de la IA incumpliendo la
regulacion establecida, €l resultado de la calificacion en la actividad de aprendizaje correspondiente sera de
suspenso (cero).

Lavaloracion final del alcance de la calificacién (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacion con respecto a
lacalificacion final de la materia corresponde en todo caso a docente de la asignatura.

M étodos de evaluacion:

Instrumento de evaluacién Resultados de Criterios de evaluacién %
Aprendizaje
evaluados
Dominio de la materia. Argumentacion, aportacion personal, capacidad

para relacionar contenidos y analizarlos. Capacidad de redaccion y 100
ortografia.

RO1 R02 RO03

Pruebas escritas RO4 RO5

Peso total: 100

Observaciones para alumnos exentos a la asistencia obligatoria por circunstancias justificadas:
PRIMERA CONVOCATORIA

Pruebas escritas y examen final: Durante € curso se realizarén tres pruebas escritas (dos de ellas, parciales,
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optativas y eliminatorias; la tercera, una prueba final, para aquellas’ os que no hayan superado o no se hayan
presentado a las pruebas parciales) que pesaran, en total, el 100% del total de la nota. Se valorara el rigor
académico, la presentacion y el andlisis sociohistérico. La nota final sera la resultante de la suma de ambas notas
ponderadas.

Segunda convocatoria: El alumnado que no supere la asignatura en la primera convocatoria tendra que repetir las
pruebas suspensas en segunda convocatoria.

SEGUNDA CONVOCATORIA

El alumnado que no supere la asignatura en la primera convocatoria tendra que repetir las pruebas suspensas en
segunda convocatoria.

NORMATIVA EN RELACION AL PLAGIO

Se recuerda que existe una normativa referente a plagio, y que penaliza a todo estudiante que lo cometa. Ante
cualquier caso de este tipo en la asignatura, se aplicard automaticamente la penalizacion recogida en la citada
normativa.

CRITERIOS DE CORRECCION ORTOGRAFICA DE LA ASIGNATURA

Al amparo de los cambios en la norma idiomética en lengua espafiola recogidos en la Ortografia de la lengua
espafiola (2010), publicada por la Rea Academia Espafiola, se han establecido unos criterios de correccion
vinculados a esta obra que se aplicaran en todas las pruebas de la materia. El documento que recoge €l conjunto de
criterios y su sancién se encuentra publicado en la Plataforma Docente Universitaria (PDU) de la materia.

Regulacién por plagioy practicasilicitas

L as actuaciones que constituyan copia o plagio, total o parcial, de un instrumento de evaluacién supondra que el
alumno sera calificado, en dicho instrumento de evaluacion, con un suspenso (cero). En el caso de instrumentos de
evaluacion grupales, se calificard de la misma manera, tratando de individualizar la responsabilidad de cada uno
de sus miembros, si es posible. Si dicha individualizacién de responsabilidades no es posible o la responsabilidad
es claramente colectiva de todos |os miembros, todos ellos tendran la misma calificacion de suspenso (cero).

En el caso de las practicas externas, la calificacion resultante (suspenso, cero) conlleva la obligacion de repetir
dichas précticas.

Lavaloracion final del alcance de la calificacidn (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacion con respecto a
lacalificacion final de lamateria corresponde en todo caso a docente de la asignatura.

Para conocer més acerca de qué es €l plagio y como poder evitarlo, podéis consultar: https:/ / www.us .es/ alumnos/
vidauniversitaria/ biblioteca/ investigacion/ como-publicar/ plagio

Regulacién por uso desistemas|A

El uso de cuaquier forma de Inteligencia Artificial en la redizacion de las actividades de aprendizaje como
trabajos y exadmenes, incluyendo proyectos, tareas, ensayos o investigaciones, requiere la debida autorizacion y
supervision del profesorado correspondiente. Esta autorizacion aparecerd en e enunciado especifico de la
actividad de aprendizaje evaluable y se debera respetar estrictamente el ambito y los limites establecidos en la
misma.

Cuando se autorice € uso de IA para la elaboracion de una actividad de aprendizaje, ésta se limitara
principalmente a las etapas tempranas de la investigacion, donde puede servir de inspiracion o sugerir direcciones,
pero no para producir contenido que se incluya directamente en las entregas. En caso de que se autorice a
reproducir textos generados por 1A, € alumno debera divulgar claramente este hecho en € documento entregado.
Esta divulgacion se realizara indicando expresamente los métodos y herramientas de |A utilizadas. En cualquier
caso, €l alumno debera proporcionar una explicacién detallada sobre cdmo ha empleado la |A en el proceso de
investigacion o produccion de la actividad y/ o trabajo, incluyendo los «prompts» que empled durante su uso, las
verificaciones realizadas para garantizar la autenticidad de la informacion propuesta por lalA y las modificaciones
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realizadas a contenido generado por lalA.

El uso delalA en las actividades de aprendizgje y/ o trabajos académicos deberd respetar 10s principios éticos de
integridad académica y honestidad intelectual. Si e alumno hace un uso inadecuado de la IA incumpliendo la
regulacion establecida, €l resultado de la calificacion en la actividad de aprendizaje correspondiente serd de
suspenso (cero).

Lavaloracion final del alcance de la calificacién (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacion con respecto a
lacalificacion final de la materia corresponde en todo caso a docente de la asignatura.

Extracto de nor mativa interna del régimen de permanencia

Se considerara “No Presentado” y no consumira convocatoria al estudiante que no se presente a la prueba fina
prevista en la guia docente cuando esta tenga un peso igual o superior al 40%. Si el porcentaje de la pruebafinal es
inferior 0 no existe pruebafinal, la consideracion de “No Presentado” se obtendra si el estudiante se ha presentado
a elementos de evaluacion que supongan menos del 40% de lanota final.

Se considerara como presentado a una prueba o elemento de evaluacion si € estudiante se presenta ala mismay
unavez entregada y/o vistas y/o leidas |as preguntas o instrucciones decide abandonarla.

En caso de suspenso, en la Guia Docente podra determinarse si € resultado de las pruebas o elementos de
evaluacion realizados se guarda para la siguiente convocatoria dentro del mismo curso. En todo caso, los
resultados de las pruebas o elementos de evaluacion de una convocatoria, en el caso de ser considerado en la
misma como un “No Presentado”, no podrén ser utilizados para la siguiente convocatoria dentro del mismo curso.
Con carécter general no podrén guardarse los resultados de las pruebas de evaluacion de un curso para las
convocatorias de cursos sucesivos.

Regulacion por plagioy précticasilicitas

L as actuaciones que constituyan copia o plagio, total o parcial, de un instrumento de evaluacion supondra que €
alumno sera calificado, en dicho instrumento de evaluacion, con un suspenso (cero). En el caso de instrumentos de
evaluacion grupales, se calificara de la misma manera, tratando de individualizar la responsabilidad de cada uno
de sus miembros, s es posible. Si dicha individualizacién de responsabilidades no es posible o la responsabilidad
es claramente colectiva de todos los miembros, todos ellos tendran la misma calificacién de suspenso (cero). En €
caso de las précticas externas, la caificacidn resultante (suspenso, cero) conlleva la obligacion de repetir dichas
précticas. La valoracion final del alcance de la calificacion (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacion con
respecto a la calificacion final de la materia corresponde en todo caso a docente de la asignatura. Para conocer
mas acerca de qué e d plagio y cémo poder evitarlo, podéis  consultar:
https://lwww.ug .es’alumnos/vidauniver sitaria/biblioteca/investigacion/como-publicar/plagio

Requlacién por uso de sistemas |A

El uso de cualquier forma de Inteligencia Artificial en la redizacion de las actividades de aprendizeje como
trabajos y examenes, incluyendo proyectos, tareas, ensayos o investigaciones, requiere la debida autorizacion y
supervision del profesorado correspondiente. Esta autorizacion aparecera en € enunciado especifico de la
actividad de aprendizaje evaluable y se debera respetar estrictamente € ambito y los limites establecidos en la
misma. Cuando se autorice €l uso de |A para la elaboracién de una actividad de aprendizaje, ésta se limitara
principalmente a las etapas tempranas de la investigacidn, donde puede servir de inspiracion o sugerir direcciones,
pero no para producir contenido que se incluya directamente en las entregas. En caso de que se autorice a
reproducir textos generados por 1A, el alumno debera divulgar claramente este hecho en el documento entregado.
Esta divulgacion se realizard indicando expresamente los métodos y herramientas de |A utilizadas. En cualquier
caso, el alumno debera proporcionar una explicacion detallada sobre como ha empleado la |A en el proceso de
investigacion o produccion de la actividad y/o trabajo, incluyendo los «prompts» que empled durante su uso, las
verificaciones realizadas para garantizar la autenticidad de lainformacion propuesta por lalA y las modificaciones
realizadas a contenido generado por la IA. El uso de la IA en las actividades de aprendizaje y/o trabajos
académicos debera respetar 1os principios éticos de integridad académica y honestidad intelectual. Si e alumno
hace un uso inadecuado de la IA incumpliendo la regulacién establecida, €l resultado de la calificacion en la
actividad de aprendizaje correspondiente sera de suspenso (cero).
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Lavaoracion final del acance de la calificacion (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacién con respecto a
lacalificacion final de lamateria corresponde en todo caso a docente de la asignatura.
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