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La asignatura de Publicidad Interactiva tiene como objetivo que e alumnado pueda conocer las peculiaridades de
la publicidad en los diferentes medios digitales eminentemente interactivos: internet, dispositivos mévilesy otros
medios/ soportes de nueva creacion. Asimismo, |a asignatura plantea de manera préctica el mangjo técnico de las
herramientas pertinentes, con arreglo a poder aplicar dichos conocimientos al desarrollo de piezas de un proyecto

deta indole.

COMPETENCIAS PROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias G02
Fosteln
G04
GO05
G06
G09
G10
Gl1

Competencias
Especificasdela
titulacion

EO1

EO8

E09

E12

E18

E19

E23

Resolucion de problemas.

Capacidad de organizacion y planificacion.

Uso de las tecnologias de la informacién.
Trabajo en equipo.

Habilidades interpersonales.

Capacidad de aplicar conocimientos.

Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).
Capacidad de investigacion.

Capacidad y habilidad para gjercer como profesionales que se encargan de las politicas empresariales de
comunicacién comercia y de RRPP.

Capacidad para definir y gestionar |os presupuestos de acciones de marketing, publicidad y RRPP parala
correcta imputacion de sus costes, siendo estas disciplinas y sus correspondientes actividades dentro del
marco empresarial las propias a las que accede un profesional formado en el ambito de la publicidad y
las relaciones publicas.

Capacidad y habilidad para la creacién y desarrollo de elementos gréficos, imagenes, simbolos o textos,
con lo que poder expresar con criterio fundamentado ideas y mensajes gréficamente, tanto de manera
manual, como ayudados por las herramientas informéticas disponibles para ello.

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios o
sistemas medidticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para aplicarlas al campo de
la comunicacion publicitaria, con especial énfasis en la creacion de nuevos soportes, medios, canales y
dispositivos que faciliten, principalmente, la ideacion, el disefio, desarrollo, produccién y difusion de
estandares propagandisticos.

Asumir la innovacién como pauta proyectual en la creacion publicitaria y como variable que favorece
fijar nuevas y resolutivas vias comunicativas relacionales dentro de |as organizaciones, las cuales acttan
como eje vertebral en la resolucion de todo tipo de retos y problemas, relacionados o no con aspectos
concretos la comunicacion: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido con valentia, y también
prudenciay profesionalidad, partiendo de un sélido conocimiento de o actual.

Ejercitar y poner en uso el pensamiento creativo ante todo tipo de situaciones y de una manera habitual,
dado el cariz expresivo -sostenido por matices audiovisuales y/ o discursivos- que demanda una
profesion, la publicitaria y/ o de relaciones publicas, especialmente dindmica y consolidada gracias a
pardmetros persuasivos que requieren e uso de habilidades creativas por parte de los agentes que
participan en su actividad.

Capacidad para gestionar las propias emociones, €l estrés, y las frustraciones ante las dificultades que
aparezcan en el desarrollo de los proyectos y retos profesionales dentro de un segmento profesional, el
propio de la publicidad y las relaciones publicas, cuya actividad demanda, por un lado, un continuo

FI-009

-1- Rev.003



universidad Vx Guia Docente 2024-25
<

SANJORGE PUBLICIDAD INTERACTIVA
~ 1%

GRUPO SANVALERO

transito de propuestas entre profesional y cliente, y por otro, una relacion directa a nivel técnico y
humano dentro del heterogéneo entramado de agentes que constituyen una organizacion.

E28  Ser capaces de anticipar tendenciasy corrientes en laindustria publicitariay de marketing.

Adoptar una vision estratégica de los diferentes canales de comunicacion publicitariay de marketing que

== vayan surgiendo para contactar con los publicos.

Entender los mecanismos de funcionamiento de la comunicacion interna de las organizaciones, y saber

=29 plantear estrategias parala misma.

Capacidad para sacar el maximo partido a las herramientas de comunicacion corporativay de relaciones

2 publicas con objeto de alimentar €l desarrollo organizacional .

Resultados de RO1 Conocer y manejar adecuadamente la terminol ogia especifica publicitario-interactiva.

Aprendizaje Comprender €l escenario completo de agentes, relaciones, estructuras y procesos que articulan la

ROE comunicacién interactiva en € marketing y la publicidad actual.
R0O3 Manejar correctamente las herramientas y técnicas de comunicacion en la publicidad interactiva.
R04 Planificar y disefiar mensajes, accionesy camparias publicitarias a través de medios interactivos.

Integrar acciones y campafias interactivas en el marco de una estrategia de comunicacion de marketing

e integral.

REQUISITOSPREVIOS:
Conocimiento basico en e mangjo de Photoshop.
PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

Lamateria se desarrollara durante el segundo cuatrimestre del curso 2024-2025. Con 8 areas de conocimiento esta
concebida para simultanear la aplicacion préctica de cada una de las éreas, por o que se compaginarén clases
magistrales tedricas con clases practicas. En paralelo existe un trabajo individual basado en el socia mediay un
trabajo en grupo que tendran tutorias y clases de revision asignadas para su desarrollo

Contenidos dela materia:

1- INTRODUCCION
1.1 - ¢Internet es un medio?
1.2 - Historiade la Publicidad Online
1.3 - Nacimiento delaWeb 2.0: haciala Web Social
1.4 - Publicidad online vs. Publicidad en prensa
1.5 - El Prosumidor
2-EL PLAN DE MEDIOS ONLINE
2.1 - El Plan de Medios
2.2 - El proceso de trabajo
2.3 - Seleccion de medios
2.4 - LareglaPIFEN de la promocién interactiva
2.5 - Medicion de audiencias digitales
3-HERRAMIENTASDE LA PUBLICIDAD DIGITAL INTERACTIVA
3.1 - Formatos publicitarios display online
3.2 - Email Marketing
3.3 - Search Engine Marketing_ SEM
4-LOSMEDIOS SOCIALESCOMO PLATAFORMASPUBLICITARIAS
4.1 - Introduccién
4.2 - Facebook
4.3 - Twitter
4.4 - Instagram
4.5 - Youtube
5- MOBILE MARKETING
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5.1 - Definicion de Marketing Movil
5.2 - Acciones de marketing movil

5.3 - Lamensgjeria
5.4 - Marketing de proximidad
5.5 - Apps paramovil
5.6 - Publicidad en |as apps méviles
6 - TABVERTISING
6.1 - Introduccién
6.2 - Lapublicidad se adapta al nuevo soporte
6.3 - El consumidor digital permanente
6.4 - Lamedicion de la eficacia publicitaria
6.5 - Tabvertising: férmulas publicitarias en |as tabletas
6.6 - Modelos de publicidad paratabletas digitales
7 - PUBLICIDAD NATIVA
7.1- ¢Qué eslapublicidad nativa?
7.2 - Formatos de |la publicidad nativa
8- DIGITAL SIGNAGE O PANTALLASDIGITALES
8.1 - ¢Qué son las pantallas digitales?
8.2 - Pantallas digitales y social media
8.3 - Consumidores de pantallas digitales

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en e calendario académico, etc.) y por tanto no deberd considerarse

como definitivay cerrada.

Prevision de actividades de aprendizaje:

Semana Unidad/Bloque/Tema Sesiones presenciales Horas Actividades de trabajo auténomo Horas
. Sesion 1 Presentacion de la asignatura
1‘|N_TRODUCCION ] Explicacion de la guia docente. Prueba de nivel
1.1.¢Internet es un medio? Lo oy .
1 03/02/2025 e - para los alumnos sobre sus conocimientos béasicos Estudio personal. &
1.2.Historia de la Publicidad P,
. de Internet (no entra para nota). Sesién 2: Clase
Online )
magistral.
1.3.Nacimiento de la Web 2.0:
hacialaWeb Social
;fbﬁéﬁ;g?qd rensgnlme VS Clases magistrales. Entrega de las Estudio auténomo de la teoria vista en clase.
2 10/02/2025 P INSTRUCCIONES SOBRE EL TRABAJO EN Investigacion sobre |a organizacién del TRABAJO 4
1.5. El Prosumidor GRUPO EN GRUPO.
2EL PLAN DE MEDIOS . )
ONLINE
2.1.El Plan de Medios
2.2.El proceso de trabajo
2.3.Seleccion de medios
3 17/02/2025 24La _'regla PIFEN de la Clases magistrales Estudl_o auténomo de la materia impartida en clase. 4
promocion interactiva Trabajo en grupo.
25Medicion de  audiencias
digitales
3.1.Formatos publicitarios display S0 1 [FRINIERS ACTIVIDAD ,EN Clnzs Repaso de la actividad en clase, reconocimiento de
. Sopa de Banners. El alumno realizara |a actividad b " ;
4 24/02/2025 online o1 =y RETerad) g @ R GiEs los errores y asimilacion. Estudio auténomo de lo 4
3.2.Email Marketing CEIYIEICLIY impartido en clase.
actividades tedricas.
Otras actividades tedricas. Entrega de las
. INSTRUCCIONES DE LA PRIMERA 3 . R, .
5 03/03/2025 ;gﬁ‘:‘:ﬁh _— Engin® pRACTICA INDIVIDUAL "EMAILING". Dudas Ef‘éc”t‘?'c‘;iﬁﬁi\',ﬁj:;o”a RezlPzEEm €2 [ | o
9 y sugerencias. Sesion 2. SEGUNDA ACTIVIDAD P :
EN CLASE, "El cazador de anuncios’.
6 10/03/2025 3.3.Search Engine FESTIVIDAD DE CARNAVAL. CLASE Estudio de la teoria Realizacion de la primera 4
Marketing_SEM MAGISTRAL précticaindividual .
4. LOS MEDIOS SOCIALES
COMO PLATAFORMAS
T;_?&LS&ICACE)'?S Estudio autonomo de la materia impartida en clase.
7 17/03/2025 "' Otras actividades tedricas. Trabajo en la PRIMERA  PRACTICA 5
4.2.Facebook
: INDIVIDUAL.
4.3.Twitter
4.4.Instagram
4.5.Y outube
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Otras actividades tedricas. Instrucciones para la

Estudio individual de la teoria Trabajo en la

8 24/03/2025 5.MOBILE MARKETING SEGUNDA PRACTICA INDIVIDUAL "Campafia 4 TR, 7
de Social Media'. Dudas'y sugerencias. 9 P
5.2.Acciones de marketing mévil
5.3.Lamensgjeria
5.4.Marketing de proximidad L L. Estudio individual. trabajo auténomo en la
¥ 3V03/2025 '’ p s pera mévil ClizsEeiniizssizenes 4 SEGUNDA PRACTICA INDIVIDUAL y entrega
5.6.Publicidad en las apps
moéviles
6.TABVERTISING
6.1.Introduccién
6.2.La publicidad se adapta a Otras actividades tedricas. elaboracion de la
10 07/04/2025 "UEvO soporte TERCERA ACTIVIDAD EN CLASE, Estudio individual de lamateria Trabgjo auténomo 4
6.3.El consumidor digital consumidores de tablets. debera ser entregada el enlaTERCERA PRACTICA INDIVIDUAL.
permanente final de lamisma
6.4.La medicion de la eficacia
publicitaria
5.MOBILE MARKETING e Bl Thd . .
11 14/042025 51Definicion de Marketing SEMANA SANTA 0 Es“‘d'(? individua de |a teoria. Trabgjo en la o
Mavil segunda préctica
Giﬁg%%':;ﬁas tabl e[;grmulas Explicacion de las conclusiones extraidas de la
12 21/04/2025 P L actividad de investigacion "Consumidores de 4 Estudio individual de lamateria 5
6.6.Modelos de publicidad para Tablets'. Clases magistrales.
tabletas digitales : g
;iugté(;?:%ggga\éﬁ ativa? Festivo. Clase magristral y redizacion de la
13 28/04/2025 ¢ p .. CUARTA ACTIVIDAD EN CLASE, 4 Estudio individual. Trabajo en grupo. 5
7.2.Formatos de la publicidad A o -
: investigacion sobre publicidad Nativa'.
nativa
Presentacion de los resultados de la investigacion
14 05/05/2025 7.PUBLICIDAD NATIVA de la CUARTA ACTIVIDAD EN CLASE. Otras 4 Estudio individual. Trabajo en grupo. 4
actividades tedricas.
8.DIGITAL SIGNAGE [e]
PANTALLASDIGITALES
81..Qué son las pantalas
digitales? q NI .
15 12/05/2025 82 Pantdlas digitdes y socid Clases magistrales. 6 Estudio individual y trabajo en grupo. 5
media
8.3.Consumidores de pantallas
digitales
Trabajo en grupo. Dudas y preguntas. Sesién 2:
16 19/05/2025 PRESENTACION Y DEFENSA DE LOS 2 Estudio individual. 6
TRABAJOS EN GRUPO.
17 26/05/2025 CEss MEFEIE [Epzn €2 R EEE R PIEzsy | 5 Estudio individual. Trabgjo en grupo. 4
preguntas.
18 02/06/2025 Prueba final de la asignatura. La fecha del examen > Estudioindividual. 7

se publicarden el calendario oficial.

HORASTOTALESPRESENCIALES: 62 HORASTOTALEST.AUTONOMO: 88

Observaciones para alumnos exentos a la asistencia obligatoria por circunstancias justificadas:

L os estudiantes que estén exentos de la asistencia obligatoria a clase deberan ponerse en contacto con el docente
antes del 15 de febrero de 2025 con el objeto de establecer un calendario personalizado de trabajos. El alumno es
€l Unico responsable de ponerse en contacto con el profesor. Los sistemas de evaluacion seran los mismosy en los
mismos porcentajes que para los alumnos presenciales.

En caso de que € interesado/ a no se ponga en contacto con el profesor, se podria considerar que se trata de un
alumno/ a en modalidad presencial. Por tanto, al no asistir a clase puede perder € derecho a ser evaluado/ a en
primera convocatoria por haber superado € nimero de faltas permitidas

METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

El desarrollo de la asignatura se plantea de la siguiente manera:

--> Sesiones tedricas: Se trata de clases magistrales sobre la materia cuya exposicion se realiza con €l apoyo de
contenido escrito asi como audiovisual. Durante las clases magistrales la teoria se apoya siempre con gjemplos
précticos de la actualidad de la publicidad interactiva y las aplicaciones que realizan las marcas. Ademés, los
alumnos tienen la posibilidad de resolver sus dudas e intervenir con sus propias opiniones enriqueciendo las
sesiones con la generacion de debate.
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--> Sesiones practicas. La estrategia metodol6gica sera el aprendizaje cooperativo. En estas sesiones |os alumnos
trabajaran sobre las instrucciones relativas a los proyectos préacticos obligatorios, siempre en grupo de tres o cuatro
personas maximo. Durante las sesiones, los alumnos deberan expresar a profesor las dudas o dificultades para
poder avanzar en la realizacién de los proyectos con el fin de perfeccionar €l resultado final. Dentro de esta
modalidad de aprendizaje, se trabgjaran las lecturas obligatorias con € fin de que el alumno asimile mejor los
contenidos, saque sus propias conclusiones y compare con respecto a las conclusiones desarrolladas por sus
comparieros.

Ademés, se desarrollaran actividades individuales que se llevaran a cabo en e propio aula para que los alumnos
puedan apoyarse en el docente pararesolver dudas.

--> Sesiones de tutoria: Durante estas sesiones, € estudiante podra plantear a profesor, tanto de forma
presencial, como a través de la plataforma virtual, todas aquellas dudas que no han podido ser solucionadas
durante las clases presenciadles. Asimismo, durante este tiempo € aumno podra solicitar bibliografia de
ampliacion especifica de algun tema concreto y/ o cualquier otro tipo de informacion relacionada con la materia.
Por otra parte, durante estas sesiones, se realizara un seguimiento de los grupos -tanto de forma presencial, como a
través de la otra plataforma- supervisando y orientando més directamente su trabajo individua y de grupo.

Integracion delenguainglesa en la materia:

La materia no contempla a priori el uso de la lengua inglesa, pero algunos materiales de la asignatura (lecturas,
articulos, tutoriales...) si pueden estar en este idioma.

Volumen detrabajo del alumno:

Modalidad or ganizativa M étodos de ensefianza ;toirrzzdas
Clase magistral 10
Otras actividades tedricas 24
Casos préacticos 15

Actividades Presenciales Resolucion de précticas, problemas, g ercicios etc. 6
Debates 2
Exposiciones de trabajos de |os alumnos 3
Actividades de evaluacion 2
Asistencia atutorias 1
Estudio individual 16

Trabajo Auténomo Preparacion de trabajos individuales 24
Preparacion de trabajos en equipo 20
Realizacion de proyectos 27

Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion delanota final:

Trabajos individuales: 30 %
Trabajos en equipo: 30 %
Pruebafinal: 25 %

Actividades individuales en clase: 15 %
TOTAL 100 %
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Observaciones especificas sobr e € sistema de evaluacion:

Se aplicaran las normas idiomaticas de la lengua espafiola recogidas en |a Ortografia de la lengua espafiola (2010),
publicada por la Real Academia Espafiola de la Lengua. Un examen o trabgo puede suspenderse por la
proliferacion de faltas de ortografia.

Ademas, el alumno que plagie cualquier documento para la elaboracion de sus trabgjos y précticas, parcialmente o
en su totalidad, serd sancionado con un O (cero) en ese trabgjo.

SISTEMA DE EVALUACION PARA LOSALUMNOSDE 12CONVOCATORIA

Para superar la asignatura hay que aprobar |a pruebatedricay aprobar la parte préctica.

Laasignatura consta de dos partes:

PARTE TEORICA:

Seredlizara através de las clases magistrales y del estudio individual por parte del alumno de la materiaimpartida.
Esta parte sera evaluada a través del examen final de la asignatura que representa el 25% de la notatotal.

Es necesario contestar correctamente a menos la mitad de las preguntas planteadas en la prueba final para tener
aprobada |a parte tedrica.

PARTE PRACTICA:

1. Trabajo en grupo: El alumno, junto con sus comparieros, debera realizar una campafia de publicidad digital con
todas las herramientas explicadas en clase. Representa el 30% de la nota final (se evaluara por separado la parte
del trabajo que harealizado cada alumno).

2. Précticas individuales: El aumno llevard a cabo tres précticas individuales que suponen e 30% de |a nota total
y consisten en:

- Email marketing: El alumno planificara una campafia de email marketing segun los criterios explicados en clase.
Representa el 10% de la nota total.

- Campana de Socia Media: EI alumno debera elegir una marca y desarrollar una campafia publicitaria que
implique las siguientes plataformas: Facebook, Twitter e Instagram. Representa el 10% de la nota total.

- Accion de Mobile marketing: El alumno desarrollara una accién de mobile marketing paralamarca que elijaen
funcion de una estrategia previamente planificada. Representa el 10% de la nota total.

3. Actividades en clase: El alumno llevara a cabo tres actividades en clase de maneraindividual, que representan
el 15% de lanotatotal y que consisten en:

- Sopa de banners: EI alumno deberd establecer los nombres de los formatos de los banners mas utilizados
interpretando siluetas y posiciones en pantalla. 5% de lanotatotal.

- El Cazador de anuncios: Antes de explicar la teoria, € alumno llevara a cabo una reflexién sobre los formatos
publicitarios en redes sociaes (Facebook, Twitter, Instagram y Y outube). 5% de la nota total.

- Lapublicidad nativa: investigacion sobre el concepto, defensores y detractores. 5% de la nota total.

SISTEMA DE EVALUACION PARA LOSALUMNOS DE 22CONVOCATORIA

22 CONVOCATORIA CON LA TEORIA: Aquellos alumnos que no superen la prueba final no superaran la
asignaturay, por tanto, irén ala segunda convocatoria SOLO CON LA PARTE TEORICA delaasignatura.

Lanotafinal seralamediade esta pruebay la nota que se guarda de parte préactica aprobada.

22 CONVOCATORIA CON LAS PRACTICAS: Aquellos alumnos que superen la prueba final pero no aprueben
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el conjunto de las précticas, acudiran a la segunda convocatoria con TODAS AQUELLAS PRACTICAS
INDIVIDUALES NO SUPERADAS rehechas para su evaluacién, asi como la parte que le corresponda del trabajo
de grupo, si no la ha superado. Sus notas haran media de nuevo con la nota de las précticas superadas en la
primera convocatoria, €l trabajo en equipo, las actividades hechas en clase y la nota de la prueba final realizada
también en la primera convocatoria. Si €l aumno quiere mejorar su nota podara solicitar rehacer aquellas
actividades que desee o realizar nuevos trabajos previamente pactados con el profesor.

22 CONVOCATORIA CON TEORIA Y PRACTICA: e alumno que no supere ninguna de las partes acudira ala
segunda convocatoria para realizar de nuevo la prueba escrita y debera entregar €l dia del examen todas aquellas
précticas no superadas. Si el alumno quiere mejorar su nota podara solicitar rehacer aquellas las actividades que
desee 0 realizar nuevos trabgj os previamente pactados con €l profesor.

Regulacion por plagioy précticasilicitas

L as actuaciones gque constituyan copia o plagio, total o parcial, de un instrumento de evaluacion supondra que €
alumno sera calificado, en dicho instrumento de evaluacion, con un suspenso (cero). En el caso de instrumentos de
evaluacion grupales, se calificard de la misma manera, tratando de individualizar la responsabilidad de cada uno
de sus miembros, s es posible. Si dicha individualizacién de responsabilidades no es posible o la responsabilidad
es claramente colectiva de todos |os miembros, todos €llos tendrén la misma calificacién de suspenso (cero).

En e caso de las practicas externas, la calificacion resultante (suspenso, cero) conlleva la obligacién de repetir
dichas précticas.

Lavaloracion fina del alcance de la calificacion (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacién con respecto a
lacalificacion final de la materia corresponde en todo caso a docente de la asignatura.

Para conocer més acerca de qué es el plagio y como poder evitarlo, podéis consultar: https:/ / www.us .es/ alumnos/
vidauniversitaria/ biblioteca/ investigacion/ como-publicar/ plagio

Regulacién por uso desistemas|A

El uso de cualquier forma de Inteligencia Artificial en la realizacién de las actividades de aprendizaje como
trabgjos y examenes, incluyendo proyectos, tareas, ensayos o investigaciones, requiere la debida autorizacion y
supervisién del profesorado correspondiente. Esta autorizacion aparecerd en el enunciado especifico de la
actividad de aprendizaje evaluable y se debera respetar estrictamente el @mbito y los limites establecidos en la
misma.

Cuando se autorice € uso de IA para la elaboracion de una actividad de aprendizaje, ésta se limitard
principalmente a las etapas tempranas de la investigacién, donde puede servir de inspiracion o sugerir direcciones,
pero no para producir contenido que se incluya directamente en las entregas. En caso de que se autorice a
reproducir textos generados por 1A, el alumno debera divulgar claramente este hecho en el documento entregado.
Esta divulgacion se realizard indicando expresamente los métodos y herramientas de |A utilizadas. En cualquier
caso, el alumno debera proporcionar una explicacion detallada sobre como ha empleado la |A en el proceso de
investigacion o produccion de la actividad y/ o trabgjo, incluyendo los «prompts» que empled durante su uso, las
verificaciones realizadas para garantizar la autenticidad de lainformacion propuesta por lalA y las modificaciones
realizadas al contenido generado por lalA.

El uso de lalA en las actividades de aprendizaje y/ o trabajos académicos debera respetar |os principios éticos de
integridad académica y honestidad intelectual. Si e alumno hace un uso inadecuado de la IA incumpliendo la
regulacion establecida, € resultado de la calificacion en la actividad de aprendizgje correspondiente sera de
suspenso (cero).

Lavaloracion final del alcance de la calificacidn (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacion con respecto a
lacalificacion final de lamateria corresponde en todo caso a docente de la asignatura.

M étodos de evaluacion:

Instrumento de evaluacién Resultados de Criterios de evaluacion %
Aprendizaje
evaluados

Creatividad (2 ptos), maguetacion (1 pto), redaccion (2

ROL - [ReE(RE ptos.),aplicacién de la teoria a la préctica (3 ptos.), investigacion (2 30

Trabajos individuaes RO4

ptos.)
; ; RO1 R02 RO03 Creatividad (2 ptos), maguetacion (1 pto.), redaccién (2 ptos.),
Ve EnEi s R04 R0O5 aplicacion de lateoriaalapréctica (3 ptos.), investigacion (2 ptos.) =0
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Actividades individuales en Aplicacion de la teoria a la préctica (4 puntos), investigacion (4
R0O1 RO3 iy 15
clase puntos), redaccion (2 ptos.)

Respuesta correcta a 11 preguntas cortas donde se evalla la

Pruebafinal R01 R02 RO3 Py -
asimilacién de los conocimientos.

25

Peso total: 100

Observaciones para alumnos exentos a la asistencia obligatoria por circunstanciasjustificadas:

Aquellos alumnos que estén exentos de |a asistencia obligatoria han de comunicarselo a profesor antes del 17 de
febrero del 2025

Se aplicaran las normas idiométicas de la lengua espafiola recogidas en |a Ortografia de la lengua espafiola (2010),
publicada por la Real Academia Espafiola de la Lengua. Un examen o trabgjo puede suspenderse por la
proliferacion de faltas de ortografia.

Ademés, e alumno que plagie cuaquier documento para la elaboracién de sus trabajos y précticas, parciamente o
en su totalidad, sera sancionado con un O (cero) en ese trabgjo.

SISTEMA DE EVALUACION PARA LOSALUMNOSDE 12CONVOCATORIA

Para superar la asignatura hay que aprobar |a pruebatedricay aprobar la parte préctica.

La asignatura consta de dos partes:

- PARTE TEORICA:

Esta parte serd evaluada a través del examen final de la asignatura que representa el 25% de la nota total.

Es necesario contestar correctamente a menos la mitad de las preguntas planteadas en la prueba final para tener
aprobada la parte tedrica.

- PARTE PRACTICA:
Trabgjos individuales:

- Elaboracion de una campafia de publicidad digital para una marca seleccionada: planificacion general y
desarrollo de acciones de publicidad display, mobile marketing, email marketing y publicidad en redes sociales.
30% de lanotafinal.

- Email marketing: El alumno planificara una campana de email marketing. Representa el 10% de la notatotal.

- Campafa de Socia Media El alumno debera elegir una marca y desarrollar una campafia publicitaria que
implique las siguientes plataformas: Facebook, Twitter e Instagram. Representa el 10% de la notatotal.

- Accién de Mobile marketing: El dumno desarrollaré una accion de mobile marketing para la marca que elijaen
funcion de una estrategia previamente planificada. Representa el 10% de la nota total.

- Investigacion sobre publicidad nativa: EI alumno debe elaborar una investigacién sobre la publicidad nativa:
definicion, origen, evolucién y gjemplos campafias de este ambito. Representa el 15% de la nota total.

SISTEMA DE EVALUACION PARA LOSALUMNOS DE 22 CONVOCATORIA

22 CONVOCATORIA CON LA TEORIA: Aquellos alumnos que no superen |a prueba final no superaran la
asignatura y, por tanto, iran a la segunda convocatoria SOLO CON LA PARTE TEORICA de la asignatura. La
nota final serala mediade esta pruebay lanota que se guarda de parte préctica aprobada.

22 CONVOCATORIA CON LAS PRACTICAS: Aquellos alumnos que superen la prueba final pero no aprueben
el conjunto de las précticas, acudiran a la segunda convocatoria con TODAS AQUELLAS PRACTICAS
INDIVIDUALES NO SUPERADAS rehechas para su evaluacion. Sus notas hardan media de nuevo con la nota de
las précticas superadas en la primera convocatoria y la nota de la prueba fina realizada también en la primera
convocatoria.

22 CONVOCATORIA CON TEORIA Y PRACTICA: e alumno que no supere ninguna de |as partes acudira ala
segunda convocatoria para realizar de nuevo la prueba escrita 'y debera entregar el dia del examen todas aquellas
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précticas individual es no superadas.

Regulacién por plagio y practicasilicitas Las actuaciones que constituyan copia o plagio, total o parcial, de un
instrumento de evaluacién supondra que e alumno sera calificado, en dicho instrumento de evaluacion, con un
suspenso (cero). En el caso de instrumentos de evaluacion grupales, se calificard de la misma manera, tratando de
individualizar la responsabilidad de cada uno de sus miembros, si es posible. Si dicha individualizacion de
responsabilidades no es posible o la responsabilidad es claramente colectiva de todos los miembros, todos ellos
tendran la misma calificacion de suspenso (cero). En el caso de las précticas externas, la caificacidn resultante
(suspenso, cero) conlleva la obligacion de repetir dichas practicas. La valoracion fina del alcance de la
calificacion (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacion con respecto a la calificacion final de la materia
corresponde en todo caso a docente de la asignatura. Para conocer méas acerca de qué es el plagio y cdmo poder
evitarlo, podéis consultar: https./ / www.us.es/ alumnos vidauniversitaria/ biblioteca/ investigacion/ como-
publicar/ plagio

Regulacion por uso de sistemas | A El uso de cualquier forma de Inteligencia Artificial en la realizacion de las
actividades de aprendizaje como trabajos y examenes, incluyendo proyectos, tareas, ensayos o investigaciones,
requiere la debida autorizacion y supervision del profesorado correspondiente. Esta autorizacién aparecera en €l
enunciado especifico de la actividad de aprendizaje evaluable y se deberd respetar estrictamente el &mbito y los
limites establecidos en la misma. Cuando se autorice el uso de IA para la elaboracién de una actividad de
aprendizaje, ésta se limitara principalmente a las etapas tempranas de la investigacion, donde puede servir de
inspiracién o sugerir direcciones, pero no para producir contenido que se incluya directamente en |las entregas. En
caso de que se autorice a reproducir textos generados por |A, e alumno debera divulgar claramente este hecho en
el documento entregado. Esta divulgacion se realizara indicando expresamente los métodos y herramientas de 1A
utilizadas. En cualquier caso, €l alumno debera proporcionar una explicacion detallada sobre cémo ha empleado la
IA en el proceso de investigacion o produccion de la actividad y/ o trabgjo, incluyendo los «prompts» que empled
durante su uso, las verificaciones realizadas para garantizar la autenticidad de la informacion propuestapor lalA 'y
las modificaciones realizadas al contenido generado por lalA. El uso delalA en las actividades de aprendizaje y/
o trabajos académicos debera respetar |os principios éticos de integridad académicay honestidad intelectual. Si €
alumno hace un uso inadecuado de lalA incumpliendo la regulacion establecida, el resultado de la calificacion en
la actividad de aprendizaje correspondiente serd de suspenso (cero). La valoracién final del alcance de la
calificacion (suspenso, cero) en un instrumento de evaluacién con respecto a la calificacion fina de la materia
corresponde en todo caso a docente de la asignatura.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:

Bibliografia basica:
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MACIA DOMENE, Fernando y GOSENDE GRELA, Javier. Marketing online. Estrategias para ganarclientes en Internet.
Barcelona: Anaya Multimedia, 2010
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Paginas web recomendadas:

El blog de Juan Merodio https://www.juanmerodio.com/

El Periddico de la Publicidad https://www.€l periodicodel apublicidad.com
Hipertextual https://hipertextual .com/

IAB https://iabspain.es/
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Las blog en punto https://lasbl ogenpunto.blogspot.com/
Marketing Week https://www.marketingweek.com/
Reuters https://www.reuters.com/news/technol ogy
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