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Identificador:
Titulacion:

M 6dulo:

Tipo:

Curso:

Créditos:

Actividades Presenciales:
Idioma Principal:
Profesor:

PRESENTACION:

LA GUIA DOCENTE:

ECONOMIA
32440

GRADUADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS. PLAN 2014 (CA) BOE
15/10/2014

ESTRUCTURAS SOCIOECONOMICASY PSICOLOGICAS DE LA PUBLICIDAD Y RRPP
MATERIA BASICA

2 Periodo lectivo: Primer Cuatrimestre
6 Horastotales: 150

63 Trabajo Auténomo: 87

Castellano Idioma Secundario: Inglés

SALCINES CRISTAL , JOSE Correo electrénico:

VENANCIO (T) jvsalcines@usj.es

Economia es una asignatura de formacion bésica del Grado de Publicidad y RR.PP. La asignatura proporciona un
conocimiento bésico de los principales conceptos econdémicos suponiendo un reto fundamental para formacion de
futuros comuni cadores capaces de comprender, analizar y transmitir la informacion econémica necesaria a través
de los distintos medios y soportes. Se aborda €l estudio de los principios de la economia, profundizando en los
contenidos de la macroeconomiay microeconomia.

COMPETENCIAS PROFESIONALESA DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias G01
Secels coo
G03
G04
GO05
G07
G038
G09
Gl1

Competencias
Especificasdela E15
titulacion

E16

E21

E24

E28

Resultados de RO1
Aprendizaje
R02
R0O3
R04

RO5

Capacidad de andlisis y sintesis.

Resolucion de problemas.

Capacidad de organizacion y planificacion.

Uso de las tecnologias de lainformacién.

Trabajo en equipo.

Compromiso ético.

Capacidad de trabajar en un contexto internacional .
Capacidad de aplicar conocimientos.

Capacidad de investigacion.

Capacidad para entender e interpretar €l entorno particular de la publicidad y de las relaciones piblicas y
adaptarse a cambio que prevé un contexto extraordinariamente dindmico, mediatizado por nuevas
metodologias y herramientas de gestion de la actividad profesional .

Capacidad para € andlisis objetivo de la realidad y extraccion de consideraciones vélidas en base a
conocimiento y andlisis del entorno econémico, psicosocial, cultural y demogréfico que afecta a
escenario profesional de la publicidad y las relaciones plblicas; todo lo cual haga capaz al alumno de
interactuar con la sociedad exitosamente, previendo con ello una serie de beneficios que redunden en
beneficio de la persona/ empresa asi como de |a propia sociedad.

Destreza suficiente para desarrollar proyectos de investigacion relacionados con la comunicacion
corporativa, el marketing y la publicidad, asi como para aplicar después los resultados de dichas
investigaciones, ala actividad profesional o acualquier objetivo de otro orden.

Saber afrontar los proyectos y la toma de decisiones con perspectiva, consenso, autonomia, empatia y
autocritica; siendo, todas ellas, claves perfectamente insertas en €l desarrollo de propuestas de identidad
publicitaria, asi como de précticas que ahondan en actividades propias de la gestion de la comunicacion
en |as organizaciones.

Ser capaces de anticipar tendenciasy corrientes en laindustria publicitariay de marketing.
Interpretar correctamente |os fenémenos econémicos.

Utilizar adecuadamente los indicadores econdmicos para contextuaizar la situacion econémica actual
con rigor.

Saber evaluar |a viabilidad econémica de alternativas de emprendimiento.
Saber definir las doctrinas econémicas mas relevantes.

Saber definir los principales objetivos de la politica econémica.
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REQUISITOSPREVIOS:

Las competencias adquiridas en bachillerato serdn fundamentales para la asignatura. Se exige interés por la
actualidad y el acontecer, ademas de un consumo por parte de los medios de comunicacion.

El alumno poseera las nociones basicas adquiridas en el bachillerato.
PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Observaciones:

1. Lamateria se desarrollara en tres grandes areas, una introductoria en primer lugar que versara sobre elementos y
conceptos de economia.

2-El segundo tercio de la materia versara sobre Microeconomia
3-El tercer twercio de la materia versard sobre Macroeconmia

Contenidos de la materia:

1 - Introduccién ala ECONOMIA

1.1 - Antecedentes y concepto de economia

1.2 - Principios generales de la Economia

1.3 - Model os econdémicos

1.4 - Historia pensamiento econémico. Economistas populares
2- MACROECONOMIA

2.1 - Antecedentes: microeconomia versus macroeconomia

2.2 - Macroeconomia: teoriay practica

2.3 - Ciclo econémico

2.3.1 - Expansion
2.3.2 - Recesion

2.4 - Inflacién, deflacion y equilibrio internacional

2.5 - Estudio de macromagnitudes

2.6 - Comercio Internaciona e Instituciones econémicas

2.7 - Sector Publico
3- MICROECONOMIA

3.1 - Introduccion alamicroeconomia

3.2 - Demanda, ofertay mercado

3.3 - Elasticidad y sus aplicaciones

3.4 - Mercados de competencia perfecta

3.5 - Mercados no competitivos

La planificacion de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del grupo,
disponibilidad de recursos, modificaciones en €l calendario académico, etc.) y por tanto no debera considerarse
como definitivay cerrada.

Previsién de actividades de aprendizaj e:

Semana Unidad/Blogue/Tema Sesiones presenciales Horas Actividades de trabajo auténomo Horas
1 11/09/2023 1. Introduccién alaECONOMIA  Presentacion de la asignatura. Clase magistral. 4 Estudio individual. 4
2 18/09/2023 1. Introduccién alaECONOMIA  Clase magistral y debate. 4 Estudio individual. Trabajo grupal. 4
3 25/09/2023 1. Introduccién alaECONOMIA  Clase magistral. Debate. 4 Trabajo individua y grupal. Estudio individual. 4
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2.MACROECONOMIA
4 02/10/2023 2.1.Antecedentes: microeconomia Clase magistral. 4 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
versus macroeconomia
2.MACROECONOMIA
5 09/10/2023 2.2. Macroeconomia: teorfa y Clase magistral. Debate. 4 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
préctica
6 16/10/2023 2.3.Ciclo econdmico Clase magistral. 4 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
2.4.1nflacion, deflacion y
equilibrio internacional
7 23/10/2023 2.5.Estudio de macromagnitudes  Clase magistral. Debate. 4 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
2.6.Comercio  Internacional e
Instituciones econémicas
1. Introduccion alaECONOMIA
8 30/10/2023 2.MACROECONOMIA Clase magistral. 4 Preparacion de |a primera prueba. 6
2.7.Sector Pablico
9 06/11/2023 3.MICROECONOMIA Pimera prueba (temas 1y 2). Clase magistral. 4 Estudio individual. 6
3.MICROECONOMIA
10 131y2003 3L Intoduccion A A o i 4 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
microeconomia
3.2.Demanda, ofertay mercado
3.3.Elasticidad y sus aplicaciones
11 20/11/2023 3.4.Mercados de competencia Clase magistral. Debates 4 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
perfecta
3.MICROECONOMIA ; L :
12 27/11/2023 3.5.Mercados no competitivos Clase magistral. Debates. 4 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
13 04/12/2023 3.MICROECONOMIA Clase magistral. 2 Estudio individual. 4
14 11/12/2023 3.MICROECONOMIA Clase magistral. Debates. 4 Estudio individual 4
15 18/12/2023 3.MICROECONOMIA Clase magistral. Entregas de trabajos. 2 Estudio individual. Trabajos en curso. 4
16 25/12/2023 NAVIDAD. 0 Estudio individual 4
17 01/01/2024 NAVIDAD. 0 Estudio individual. 6
18 08/01/2024 3.MICROECONOMIA Repaso de materias. 4 Estudio individual. 4
SEMANA DE EXAMENES. La fecha del examen o .
19 15/01/2024 sepublicardend calendario oficid. 0 Preparacion del examen final. 6
SEMANA DE EXAMENES.
20 22/01/2024 La fecha dd examen se 3 Estudio y revisiones. 3
publicrda en € calendario
oficial. Revisiones.
21 29/01/2024 0 0

Observaciones para alumnos exentos a la asistencia obligatoria por circunstancias justificadas:

HORASTOTALESPRESENCIALES: 63

HORASTOTALEST. AUTONOMO: 87

Los estudiantes que no puedan asistir a clases por alguna causa justificada deben ponerse en contacto con €l
profesor durante €l mes de septiembre de 2023 antes del dia 24. La falta de asistencia a un maximo de un 20 % de
las horas programadas implicara |as consecuencias académicas contempladas en la normativa universitaria.

Es responsabilidad del alumno ponerse en contacto con € docente en € plazo sefidlado; si no fuera asi, sera

considerado un alumno presencial con las consecuencias antes sefial adas.

El sistema de evaluacién para los alumnos exentos de asistencia obligatoria es el mismo que para los alumnos
presenciales.

Los motivos deben ser acreditados y/ o documentados convenientemente en Secretaria Académica, ya que no es
responsabilidad del profesor determinar si cumple o no |os requisitos.
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METODOLOGIASY ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:

M etodologias de ensefianza-apr endizaje a desarrollar:

CLASE MAGISTRAL

El docente explicaralos contenidos del programa en las seiones tedricas programadas.
ESTUDIO INDIVIDUAL

L os alumnos prepararan |os contenidos de la materia de formaindividual .

TUTORIAS

L os alumnos podran consultar al docente aguellas dudas que se le presenten alo largo del curso.
DEBATES

Los alumnos habran de participar en el aula mediante sus propias aportaciones y reflexiones sobre los contenidos
expuestos.

TRABAJOSINDIVIDUALES
Trabajos realizagdos por € alumno sobre los temas indicados por el docente.
TRABAJOSEN GRUPO

Aquellos que el alumno habra de realizar conjuntamente con otros compafieros sobre los temas solicitados por el
docente.

Integracion delenguainglesa en la materia:
Lamateria puede incluir material y/ o actividades en inglés.

Volumen detrabajo del alumno:

. R . o Horas
M odalidad organizativa M étodos de ensefianza estimadas
Clase magistral 30
o _ Resolucion de précticas, problemas, gercicios etc. 28
Actividades Presenciales
Debates
Actividades de evaluacion
Asistenciaatutorias 2
_ ; Estudio individual 45
Trabajo Auténomo . o
Preparacion de trabajos individuales 28
Preparacion de trabajos en equipo 12

Horastotales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencion dela notafinal:

Pruebas escritas: 20 %
Trabajos individuales: 20 %
Trabajos en equipo: 10 %
Pruebafinal: 50 %

TOTAL 100 %

Observaciones especificas sobre el sistema de evaluacion:

La prueba escrita realizada a mediados del cuatrimestre es de carécter liberatorio, aproximadamente el dia 21 de
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octubre. Quien la suspenda podra volverse a examinar de ella conjuntamente con la prueba final. En este caso, la
pruebafinal valdriael 70 %.

Es necesario aprobar lateoria para superar la asignatura sumando |a media ponderada de los dos examenes.
Lanotafina serala media ponderada de todas las notas obtenidas.

En segunda convocatoria los porcentajes de evaluacién serian los mismos. Se guardaran las notas obtenidas en los
trabajos précticos, pero los alumnos podrén volver a entregar aquellos que no hubieran superado si asi 1o desean.
Quien suspenda la teoria tendrd que examinarse de toda ella (70 %). Se conservara la nota de los trabajos
précticos.

Ortografia. Dentro de los criterios de evaluacion se considera un asunto prioritario la ortografia, siguiendo los
criterios de la Ortografia de la Lengua Espafiola de la Real Academia Espafiola.

Plagio.

Se considera plagio utilizar palabras o ideas de otras personas y hacerlas aparecer como propias en cuaquier
elemento evaluado. Ejemplos de plagio:

a) Traducir deun idiomaaotro y presentar €l texto como propio.

b) Usar citas de trabajos publicados o no publicados de otras personas, tanto si han sido sacados de libros de texto,
articulos, paginas web o cualquier otro formato, a no ser que tales citas aparezcan claramente referenciadas y
entrecomilladas.

¢) Introducir en los trabajos textos de otras/ os autoras’ eses como si fueran propios (cortar y pegar de paginas
Web, parrafos de articulos, libros, etc.).

d) Usar las palabras o ideas de otra persona modificadas o parafraseadas para hacerlas parecer distintas a las
originales.

€) Resumir las ideas, juicios, diagramas, gréficos, cifras o programas informéticos de otras personas sin hacer
referenciaal autor en € texto y alafuente en labibliografia

f) Usar, sin hacer referenciaa ello, materia bajado de Internet.

g) Volver a usar materiales propios en distintos trabajos como si hubieran sido utilizados por primeravez, ano ser
gue la profesoralo autorice.

h) Los talleres, trabajos, actividades o cualquier contenido sujeto a evaluacion que se demuestre ser plagio tendran
lacalificacion de “cero” (0) sin opcién a ser presentado nuevamente.

M étodos de evaluacion:

Instrumento de evaluacién Resultados de Criterios de evaluacion %
Aprendizaje
evaluados
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RO1 RO2 RO3

Pruebas escritas RO4 RO5 Lateoria se aplicara | as cuestiones planteadas por €l profesor. 20
T RO1 R02 RO3 Losestudiantes aplicaran |os conocimientos adquiridos ala solucién de
e ZE @S WA R04 R0O5 |os problemas planteados por €l docente. A

RO1 R02 RO3 Los estudiantes, en pequefios grupos, aplicaran los conocimientos

e 22 [ESENE ML 22 R04 R05 adquiridos tedricamente a problemas planteados por el docente 10
Prueba final RO1 R02 RO03 Los estudiantes demostraran los conocimientos tedricos adquiridos alo 50
R04 R0O5 largo del curso en las cuestiones planteadas por €l docente.
Peso total: 100

Observaciones para alumnos exentos a la asistencia obligatoria por circunstancias justificadas:

L os estudiantes en estas circunstancias deberan ponerse en contacto con el docente antes del 30 de septiembre de
2023 para examinar su situacién particular. Es responsabilidad del estudiante realizar este contacto antes de la
fecha sefialada; en caso contrario, sera considerado alumno presencial. El sistema de evaluacion serd, en todo caso,
idéntico a de los alumnos presenciales.

La prueba escrita realizada a mediados del cuatrimestre es de carécter liberatorio. Quien la suspenda podra
volverse a examinar de ella conjuntamente con la pruebafinal. En este caso, la pruebafinal valdria el 70 %.

Es necesario aprobar lateoria para superar la asignatura.
Lanotafina serala media ponderada de todas las notas obtenidas.

En segunda convocatoria los porcentajes de evaluacién serian los mismos. Se guardaran las notas obtenidas en los
trabaj os précticos, pero los alumnos podrén volver a entregar aquellos que no hubieran superado si asi |o desean.

PLAGIO Y PRACTICASILICITAS. El plagio implica la obtencidn de un cero en € trabajo correspondiente.
La realizacion de cualquier otra préctica ilicita supondra las consecuencias contempladas en la normativa
académica

ORTOGRAFIA. Una correcta ortografia es un elemento de evaluacion permanente en cualquier estudiante de
Ciencias Socialesy Juridicas por o que debera gjustarse alas reglas de la Real Academia Espafiola.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:

Bibliografia basica:

SLOMAN, John and JONES, Elizabeth. Essential Economics for Business, 4th Edition. Pearson Higher Education, 2014.
BREALEY, Richard and MY ERS, Stewart; MARCUS, Alan. Fundamentals of Corporate Finance. McGraw-Hill.2014. 8th Edition.

Bibliogr afia recomendada:

KRUGMAN,Paul; WELL S,Robin and Graddy,Kathryn. Essentials of Economics.Worths Publishers, 2007
MANKIW,N.Gregory and Taylor, P.Mark. Economics. South-Western CENGAGE-L earning.2011
SLOMAN,John and GARRATT ,Dean. Essentials of Economics.Pearson 2013

Paginas web recomendadas:

European Central Bank www.ech.europa.eu
Banco de Espafia www.bde.es

Financial Times www.ft.com

Forbes www.forbes.com

The Economist www.theeconomist.com
Bloomberg www.bloomberg.com
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OBSERVACIONES:
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