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INTRODUCCION

IMPORTANCIA DE LA PUBLICIDAD EN LAS MARCAS

Hoy en dia, el mercado es enorme y nos ofrece un gran abanico de posibihdodes de compras de
produc’ros. Lo mencionado con anterioridad nos crea incerfidumbre de e|eccién/ pues muchas veces
no estamos sequros del producto que deseamos comprar por la variedad que existe. Es por ello,

por lo que la publicidad juega un papel determinante en nuestras elecciones.

La publicidad es algo determinante en el mercado competente de la actualidad, pues tiene la
capacidad de persuadir a los compradores. Da a conocer a los clientes el producto, sus mejores
caracteristicas y miles de motivos por los cuales ese producto es diferente y mejor que el resto de

los productos ofertados.

Cuanto mds origino|, creativo % eficaz sea un anuncio, mds posibi|io|odes habré de que resulte
exitoso. Los anuncios exitosos consiguen que los consumidores compren el produc’ro pub|ici+oo|o y les
guste, minimizando las desvenJrojos que puedon verle al produc’ro. Se poo|r|'o afirmar que la
publicidad tiene el poder de alterar los pensamientos de la audiencio, pudiéndoles acercar mucho

mds a las marcas y a los productos que en un principio podrian no llamarles la atencién.
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;POR QUE AUDI?
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CION D

~ LA MARCA

Como marca para la realizacién de este trabajo, he elegido Audi, pues es una marca con un alto

poder de comunicacién en el mercado. Es capaz de emocionarnos con sus campafias publicitarias.

COI’] COdO uno o|e SUSs anuncios l’]OC@ que ’rengomos ganas de cono|ucir Sus COCI’TQS, loien sed por su

comodidod, por su exclusividad o por su calidad.

Ademds, personalmente, es una marca de mi interés y es por ello, por lo que he decidido investigar

a fondo sus campafias pub|ici+orios, sus ventas, o|gunos sus mode|os, SUs nuevos |0nzomien’ros,

entre ofros aspectos.

PUBLICIDAD EN AUDI

Cabe destacar que en 2005 recibié el premio lmdn, gracias a su morke’ring interactivo y de calidad.

"La televisién crea notoriedad, construye imagen y emocionaliza la marca; la prensa permite

orgumerﬁor €| produdo o|e Formo mas rc1cionc1|; |OS poJrrocinios Y |OS eventos plOSI’ﬂOI’] |OS VC1|OI’€S o|e

marca de manera +ongib|e y crean para el consumidor una experiencia directa con la marca, con lo

que actiian como una herramienta de fidelizacién y satisfaccién de clientes; y el marketing directo e

interactivo facilitan un contacto persono| con clientes y prospectos, con el fin de trabajar la imagen

y dar a conocer los productos”. (Fadda, 2016).
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HISTORIA DE LA MARCA

ORIGEN

El logotipo de los cuatro aros entrelazados nacié
el 29 de junio de 1932. Estos aros representan la
unién de cuatro marcas: Wanderer, Horch, DKW
y Audi. Estas se fusionaron en una sola marca,

primero lamada Autos Union y posteriormente,

denominada como Audi.

A, i
AUTO UNION

(QUE ES AUDI?

4UERHE VON WELTRU
e
ath 4y

EINHEITLICHES TYPENPROGRAMM

AUTO UNION:

Audi es una empresa multinacional alemana. Fabrica automéviles de gama alta de lujo y

también coches deportivos. Es una marca elegante, que ofrece excelentes opciones de

seguridad y un gran funcionamiento en todos sus vehiculos.

Su sede central se encuentra en |ngo|s’roo|+, Baviera, Alemania. Cuenta con una superficie de

30.000 m2.
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EVOILUCION D

Las marcas cambian sus logos con el objetivo de
adaptarse a los cambios en el mundo del disefio

como, por ejemplo, a cambios tecnoldgicos.

1909

El primer logo es en 1909, cuando fue fundada la
empresa. Se trata de un tipo de letra en diagonal y
en gris oscuro. El significado de “Audi’ es
‘escuchar’, en latin. Decidieron poner este nombre
por el apellido del creador de la empresa, August
Horch, que su traduccién del alemdn al espafiol es
también “escuchar’. Socios de August decidieron

traducirlo al latin.

1909-1932

Desde 1909 hasta 1932 se mantuvo un logo
similar, el Unico cambio fue la Jri|oogro1(|'o1 de "Audi".
Sus colores eran el negro y el blanco. El tridngulo
del logo se trata de un elemento emblemdtico. Ese
tridngulo hacia referencia a la vanguardia que

represen’robon los automdviles Audi.

1932-1949

En 1932, las cuatro empresas Horch, Wanderer,
DKW y Audi se fusionaron en una sola. Por ello,
aparecié la empresa Auto Union. El antiguo logo

se volvid irrelevante.

1949-1969

El |ogo+ipo sufrié un cambio drdstico. Continuan

primomdo el negro vy el blanco.

1969
Este afio, NSU Motorenwerke AG, un
fabricante de motocicletas y automdviles, se

unid al grupo. Apenos durd este |ogo.
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Audi

1969-1995

Este |ogo es de color azul ys imboliza la fuerza
% la confianza de la marca. RepresenJro un

nuevo comienzo de Audi.

1995-2009

Los aros, en lugar de ser azules, optaron por el
color plateado. Debajo de ellos pueden verse las
letras en color rojo, para que o|es+oquen. Este
|ogo ya lo  caracterizaron como un |ogo

e|egon’re.

2009-2016

Los aros, en lugar de ser azules, optaron por el
color plateado. Debajo de ellos pueden verse las

letras en color rojo, para que destaquen.

2016-PRESENTE

El |ogo actual de la marca es de color negro y
esta  compuesto por los cuatro  aros
entrelazados, tan caracteristicos de la marca

Audi. Continta tratédndose de un |ogo e|egon’re.
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EVOLUCION DEL OGO

NUEVO LOGO

Con la ||egoc|o del Audi Q8 e-tron, la marca ha disefiado un nuevo |ogo‘ Su objeﬁvo, a

través de su disefio es presenfar una nueva era en Audi.

El nuevo logo cuenta con un aspecto bidimensional, aportando a los aros un aspecto
mucho mds moderno. Ademds, la apariencia de los dos tonos hace que el logotipo sea
muy visible, incluso a una gran distancia. Cabe mencionar que sigue respetando el disefio
de los cuatro aros entrelazados, tan caracteristicos de Audi. La Gnica modificacién es el

disefio de esos aros.

Segun la compafiia, este cambio en su logo ha sido consecuencia de la digitalizacién, pues
quieren poder trasladar sus logos, su identidad corporativa, al drea digital y adaptarse con

pen(eccién al medio.
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TRAYRECTORIA PUBLICTTARIA

ANUNCIOS ANTIGUOS

ANUNCIOS AUTOUNION

oto Upniiore 7000 Coegpeé o Lo

l AU ’IEIIJU =

ANUNCIOS AUDI

things etthe
betterl%looks.

dhly that every new Audiis covered by
x year warranty against rusting threugh from
the inside.
All of which adds uptoaar that looks very
1982
eoonom \ndpm'nm tolook better as things get
ndiu § " A5
tusedd plastics wi ereves s
au ightw:g‘.:l ngstrength Andil came @T}leAud.llOO GL.

Gam rasrenry 1l

Los anuncios antiguos son muy reconocibles por su tipografia, sus colores y sus fotografias. Se
tratan de anuncios mayoritariamente en blanco y negro, aunque puede haber algunos a color.

Sus esléganes son menos elaborados que los de hoy en dia. Ademds, solian estar compuestos

por textos extensos y complejos.




€115
TRAYECTORIA PUBLICITARIA

ANUNCIOS ACTUALES

Las mejores trayectorias
5i tuvieras tres deseos, o S T
. : L son esas que dejan huella.
cudles serian tus otros dos. 1ot e

Audi

Anunciante del afo
Festival El Sol

Finally has meaning.

k agdl T
The new Audi RE GT Spoedaer, ! Worsprung durch Technik LR R K

A diferencia de los anuncios antiguos, los anuncios mds modernos y actuales optan por menos
texto y Jri|oogro1(|'os mucho mds modernas y lamativas. Asimismo, las campanfas pub|ici’rorios
suelen estar ocompoﬁodos de distintos videos con es|égones que la gente suele recordar, pues son
pegadizos. De este modo, la publicidad tiene una mayor resonancia en la audiencia. Cudnto mas

llamativo y originc| sea un es|ogon o incluso un anuncio, mds eco tendrd entre la pob|oci<§n.




12D,

ITRAYRCT

ANUNCIOS ACTUALES

A PUBLICT ¢

AUDI DRIVING EXPERIENCE

Vive la experiencia de conduccion

definitiva

Emocionante y Gnica, vive una experiencia de pilotaje en la que tus pulsaciones se dispararan de un modo increible cada vez que aceleres o tomes
una curva. Siéntete piloto por un dia. Descubre los modelos mas deportivos y tecnoldgicos de Audi. Y deja que nuestros expertos instructores te
ayuden a dominar el vehiculo cada segundo con técnicas de conduccién que te llevardn a un nuevo nivel de sensaciones. Descubre nuestras

Experiencia
Winter Baqueira
Beret

Experimenta las increibles sensaciones
que te ofrece la traccién permanente a
las cuatro ruedas quattro y descubre
cémo dominar los vehiculos mas
potentes en terrenos tan emocionantes
como la nieve y el hielo. Experiencia

disponible desde el 14 de enero hasta el

5 de marzo. Reserva ya tu plaza.

experiencias de conduccién més apasionantes.

Experiencia
Mountain
Baqueira Beret

Aprende las mejores técnicas de
conduccién con climatologia adversa
gracias a los consejos personalizados de
un experimentado instructor Audi que te
ayudard a aumentar tu seguridad en la
carretera y anticiparte ante los
problemas que puedan surgir al volante.
Experiencia disponible los sabados y
domingos desde el 14 de enero hasta el
5 de marzo. Reserva ya tu plaza.

Ver Experiencia Mountain
Baqueira Beret

Otra manera de pub|icidoo| que realiza la marca es denominada

como "driving experience"‘ A través deesta experiencia, los clientes

puede probar a conducir un Audi durante un tiempo determinado,

sin tener que comprar el coche. Ademds, pueden elegir el modelo

que deseen conducir y experimentar distintas emociones en su

conduccidn.

10
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ITRAYRCT
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CAMPANAS RELEVANTES

AUDI

IN ONE CAR ONLY?

IN ONE CAR ONLY? EIg[]MUUNAGHAD',!
CQUQI0" ) ANUNCIO

https://www.youtube.com/watch?v=144sPCU81LU

UNA DE LAS MEJORES
CAMPANAS PUBLICITARIAS

Se trata de una de las mejores campafias de la historia de la marca, pues Audi creé un anuncio

espec’rocu|or con tan solo cuatro llaveros.

Se trata de un anuncio de publicidad comparativa. En él se muestran las marcas de su
competencia, cada una con sus respectivos llaveros. Audi lanza el siguiente mensaje: “In one car
only?". Segun Audi, cada una de las marcas tiene una caracteristica, mientras que ella fiene las

cuatro.

En este anuncio podemos comprobar que no es necesario que para que sea un buen anuncio sea
necesario mostrar el producto. Ademds, cabe destacar que su coste de elaboracién y produccién

fue muy bojo y a pesar de eso, tuvo un gran éxito.



https://www.youtube.com/watch?v=I44sPCU81LU
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CAMPANAS RELEVANTES

AUDI

#QUEDATEENCASA PARA #FRENARLACURVA

11D,

PARA ESTAR
MAS UNIDOS,

https://www.youtube.com/watch?v=0mZ-ZKBe0cc

Durante la pondemio mundial del Covid, Audi realizéd una campafia de concienciacién. Utilizé los

siguientes hoshfogs: #quedofeencoso y #frenarlacurva.

Personalmente, considero que es una campafia muy emotiva. Ante el brote del Covid, Audi
también se ha concienciado como marca acerca de la importancia de la distancia de seguridad

durante la pandemia.

Jugando con su logo, consiguid realizar una campafia, tanto de concienciacién, como de promocién
de su marca puesto que en el video, el elemento clave es el conjunto de aros entrelazados que

forman el |ogo de Audi.



https://www.youtube.com/watch?v=OmZ-ZKBe0cc
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CAMPANAS RELEVANTES

AUDI

HOY ES UN DIA PARA CELEBRAR EL AMOR

Hay 25 un dia para celebrar of amaor | aud Q8 etran

https://www.youtube.com/watch?v=VKBp9JRziMk

El14 de febrero es uno de los dias mds importantes y beneficiosos para el sector de la pub|icid0d.

Por e||o, Audi siempre lleva a cabo camparnas pubhciJrorios por el dia de San Valentin.

Enla campafa de 2023, la marca ha recreado una cita romdntica, una cena de pareja. El obje’rivo
de esta campanfa, principo|men+e, es pub|ici+or sus coches. Para e||o, en esa cita, el hombre ha
llevado a la mujer a cenar en un Audi. De este modo, lo que consigue la marca es transmitir ese
sentimiento de g|omour y exce|encio, pues van en un Audi. Ademds, el hecho de ir en un Audi a

una cena se |IgC1 con un momento especio|‘

Muevn Aedi OF Sporback e-imn 100%
ekurien

V
= v ¥

VAV

Feliz San Valentin
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CAMPANAS RELEVANTES

AUDI

LA MUNECA QUE ELIGIO CONDUCIR

LA MUNECA

——(UE ELIGIO—

CONDUCIR

https://www.youtube.com/watch?v=V-siux-rWQOM&t=189s

La marca también realizé una campafia confra la lucha de los estereotipos sexistas en los juguetes.

Esta campafia pub|ici+orio se titula "La mufieca que e|igic'> conducir’.

A continuacidn, mostraré el texto del anuncio, un fexto que hace reflexionar al comprodor. En la
mayoria de las ocasiones, la buena pu|o|icic|oo| va mds alléd del disefio del anuncio en si. La buena
publicidad trata de mostrar la filosofia de la marca por la que nos decantamos. En este caso, este

anuncio trata de mostrar la filosofia de un vehiculo Audi.

W |Lamuieca que sligio conducir (2016) O La muieca que eligio condwcin (2018)

Jugar, como conducir, #CambiemosElJuego
no deberia entender de género

10 agul el jugunie de L pelculs

B & Yofube [ 35 DR TE] B Ymfube [ 3F
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https://www.youtube.com/watch?v=V-siux-rWQM&t=189s
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NUEVOS PRODUCTOS

NUEVOS LANZAMIENTOS

"OFENSIVA ELECTRICA AUDI"

MAS DE 30 MODELOS ELECTRIFICADOS EN LOS PROXIMOS ANOS

, .

En sus préximas estrategias, Audi tiene en proyecto “al coche eléctrico’. Uno de sus objetivos es
lanzar solamente coches eléctricos a partir de 2026. La marca promete sacar al mercado una
gama formada por veinte modelos. Cabe destacar que actualmente cuenta con ocho. La

compafiia estd concienciada con el medioambiente y su produccio'n serd neutra en carbono en

2025.

HITOS DE VENTAS

La marca Audi pudo afrontar con total solvencia el afio 202],

un afio marcado por la pandemio mundial del Covid. Cabe
mencionar que en la industria  automovilistica se vio
gravemente afectada por la escasez de suministro y el
aumento del coste de las energias. A pesar de los obstdculos,

la marca consiguid un beneficio neto de 5.649 millones de

euros, represerﬁ'ondo una subida de un 49,7%. Ademads,
alcanzé un beneficio de 5.498 millones de euros, siendo un

récord histérico para la marca.
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CONCLUSION

A lo largo de la trayectoria publicitaria de Audi hemos podido ver un claro avance en sus
estrategias publicitarias.  La marca ha llevado a cabo a la perfeccién distintos tipos de

marketing: marketing sensorial, marketing directo y marketing interactivo

Audi, ademds de ser una gran compafiia en el sector automovilistico, se ha convertido en

una de las principales empresas de marketing a nivel mundial.

A través de sus miles de anuncios ha sido capaz de emocionar a cada uno de sus

consumidores, transmitiéndoles lo que de verdad significo conducir un Audi.

“Cuo|quiero que conduzca un Audi tiene que poo|er sentir que es un Audi por sus

caracteristicas de conduccién, armoniosas vy disﬁn’rivos", afirma Oliver Hoﬁfmonn, responsob|e

de Desarrollo Técnico de Audi.

¢:POR QUE UN AUDI SE
CONDUCE COMO UN AUDI?
EXPERIENCIA DE CONDUCCION INCONFUNDIBLE
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