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Hoy en día, el mercado es enorme y nos ofrece un gran abanico de posibilidades de compras de
productos. Lo mencionado con anterioridad nos crea incertidumbre de elección, pues muchas veces
no estamos seguros del producto que deseamos comprar por la variedad que existe. Es por ello,
por lo que la publicidad juega un papel determinante en nuestras elecciones.

La publicidad es algo determinante en el mercado competente de la actualidad, pues tiene la
capacidad de persuadir a los compradores. Da a conocer a los clientes el producto, sus mejores
características y miles de motivos por los cuales ese producto es diferente y mejor que el resto de
los productos ofertados.        

Cuanto más original, creativo y eficaz sea un anuncio, más posibilidades habrá de que resulte
exitoso. Los anuncios exitosos consiguen que los consumidores compren el producto publicitado y les
guste, minimizando las desventajas que puedan verle al producto. Se podría afirmar que la
publicidad tiene el poder de alterar los pensamientos de la audiencia, pudiéndoles acercar mucho
más a las marcas y a los productos que en un principio podrían no llamarles la atención.

INTRODUCCIÓN
IMPORTANCIA DE LA PUBLICIDAD EN LAS MARCAS 
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ELECCIÓN DE LA MARCA
AUDI
¿POR QUÉ AUDI?

PUBLICIDAD EN AUDI

Como marca para la realización de este trabajo, he elegido Audi, pues es una marca con un alto
poder de comunicación en el mercado. Es capaz de emocionarnos con sus campañas publicitarias.
Con cada uno de sus anuncios hace que tengamos ganas de conducir sus coches, bien sea por su
comodidad, por su exclusividad o por su calidad.

Además, personalmente, es una marca de mi interés y es por ello, por lo que he decidido investigar
a fondo sus campañas publicitarias, sus ventas, algunos sus modelos, sus nuevos lanzamientos,
entre otros aspectos.

“La televisión crea notoriedad, construye imagen y emocionaliza la marca; la prensa permite
argumentar el producto de forma más racional; los patrocinios y los eventos plasman los valores de
marca de manera tangible y crean para el consumidor una experiencia directa con la marca, con lo
que actúan como una herramienta de fidelización y satisfacción de clientes; y el marketing directo e
interactivo facilitan un contacto personal con clientes y prospectos, con el fin de trabajar la imagen
y dar a conocer los productos”. (Fadda, 2016).

Cabe destacar que en 2005 recibió el premio Imán, gracias a su marketing interactivo y de calidad.
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HISTORIA DE LA MARCA
ORIGEN
El logotipo de los cuatro aros entrelazados nació
el 29 de junio de 1932. Estos aros representan la
unión de cuatro marcas: Wanderer, Horch, DKW
y Audi. Estas se fusionaron en una sola marca,
primero llamada Autos Union y posteriormente,
denominada como Audi.

Audi es una empresa multinacional alemana. Fabrica automóviles de gama alta de lujo y
también coches deportivos. Es una marca elegante, que ofrece excelentes opciones de
seguridad y un gran funcionamiento en todos sus vehículos.

Su sede central se encuentra en Ingolstadt, Baviera, Alemania. Cuenta con una superficie de
30.000 m2.
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¿QUÉ ES AUDI?



AUDI
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EVOLUCIÓN DEL LOGO
Las marcas cambian sus logos con el objetivo de
adaptarse a los cambios en el mundo del diseño
como, por ejemplo, a cambios tecnológicos.
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1909
El primer logo es en 1909, cuando fue fundada la
empresa. Se trata de un tipo de letra en diagonal y
en gris oscuro. El significado de “Audi” es
“escuchar”, en latín. Decidieron poner este nombre
por el apellido del creador de la empresa, August
Horch, que su traducción del alemán al español es
también “escuchar”. Socios de August decidieron
traducirlo al latín.

1909-1932
Desde 1909 hasta 1932 se mantuvo un logo
similar, el único cambio fue la tipografía de "Audi".
Sus colores eran el negro y el blanco. El triángulo
del logo se trata de un elemento emblemático. Ese
triángulo hacía referencia a la vanguardia que
representaban los automóviles Audi.

1932-1949
En 1932, las cuatro empresas Horch, Wanderer,
DKW y Audi se fusionaron en una sola. Por ello,
apareció la empresa Auto Union. El antiguo logo
se volvió irrelevante.

1949-1969
El logotipo sufrió un cambio drástico. Continuan
primando el negro y el blanco. 

1969-1995

1995-2009

2016-PRESENTE
El logo actual de la marca es de color negro y
esta compuesto por los cuatro aros
entrelazados, tan característicos de la marca
Audi.  Continúa tratándose de un logo elegante.

Este logo es de color azul ys imboliza la fuerza
y la confianza de la marca. Representa un
nuevo comienzo de Audi. 

2009-2016

Los aros, en lugar de ser azules, optaron por el
color plateado. Debajo de ellos pueden verse las
letras en color rojo, para que destaquen. Este
logo ya lo caracterizaron como un logo
elegante. 

Los aros, en lugar de ser azules, optaron por el
color plateado. Debajo de ellos pueden verse las
letras en color rojo, para que destaquen. 

1969
Este año, NSU Motorenwerke AG, un
fabricante de motocicletas y automóviles, se
unió al grupo. Apenas duró este logo.



EVOLUCIÓN DEL LOGO
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NUEVO LOGO
Con la llegada del Audi Q8 e-tron, la marca ha diseñado un nuevo logo. Su objetivo, a
través de su diseño es presentar una nueva era en Audi.

El nuevo logo cuenta con un aspecto bidimensional, aportando a los aros un aspecto
mucho más moderno. Además, la apariencia de los dos tonos hace que el logotipo sea
muy visible, incluso a una gran distancia. Cabe mencionar que sigue respetando el diseño
de los cuatro aros entrelazados, tan característicos de Audi. La única modificación es el
diseño de esos aros.

Según la compañía, este cambio en su logo ha sido consecuencia de la digitalización, pues
quieren poder trasladar sus logos, su identidad corporativa, al área digital y adaptarse con
perfección al medio.



TRAYECTORIA PUBLICITARIA
ANUNCIOS ANTIGUOS
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A N U N C I O S  A U T O U N I O N

A N U N C I O S  A U D I

Los anuncios antiguos son muy reconocibles por su tipografía, sus colores y sus fotografías. Se
tratan de anuncios mayoritariamente en blanco y negro, aunque puede haber algunos a color.
Sus eslóganes son menos elaborados que los de hoy en día. Además, solían estar compuestos
por textos extensos y complejos. 



TRAYECTORIA PUBLICITARIA
ANUNCIOS ACTUALES
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A diferencia de los anuncios antiguos, los anuncios más modernos y actuales optan por menos
texto y tipografías mucho más modernas y llamativas. Asimismo, las campañas publicitarias
suelen estar acompañadas de distintos vídeos con eslóganes que la gente suele recordar, pues son
pegadizos. De este modo, la publicidad tiene una mayor resonancia en la audiencia. Cuánto más
llamativo y original sea un eslogan o incluso un anuncio, más eco tendrá entre la población.



TRAYECTORIA PUBLICITARIA
ANUNCIOS ACTUALES
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A U D I  D R I V I N G  E X P E R I E N C E

Otra manera de publicidad que realiza la marca es denominada
como "driving experience". A través deesta experiencia, los clientes
puede probar a conducir un Audi durante un tiempo determinado,
sin tener que comprar el coche. Además, pueden elegir el modelo
que deseen conducir y experimentar distintas emociones en su
conducción.



TRAYECTORIA PUBLICITARIA
ANUNCIOS ACTUALES
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CAMPAÑAS RELEVANTES 
AUDI
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UNA DE LAS MEJORES
CAMPAÑAS PUBLICITARIAS

IN ONE CAR ONLY? 

Se trata de una de las mejores campañas de la historia de la marca, pues Audi creó un anuncio
espectacular con tan solo cuatro llaveros.

Se trata de un anuncio de publicidad comparativa. En él se muestran las marcas de su
competencia, cada una con sus respectivos llaveros. Audi lanza el siguiente mensaje: “In one car
only?”.  Según Audi, cada una de las marcas tiene una característica, mientras que ella tiene las
cuatro. 

En este anuncio podemos comprobar que no es necesario que para que sea un buen anuncio sea
necesario mostrar el producto. Además, cabe destacar que su coste de elaboración y producción
fue muy bajo y a pesar de eso, tuvo un gran éxito.

https://www.youtube.com/watch?v=I44sPCU81LU

https://www.youtube.com/watch?v=I44sPCU81LU


CAMPAÑAS RELEVANTES 
AUDI
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#QUEDATEENCASA PARA #FRENARLACURVA 

Durante la pandemia mundial del Covid, Audi realizó una campaña de concienciación. Utilizó los
siguientes hashtags: #quedateencasa y #frenarlacurva. 

Personalmente, considero que es una campaña muy emotiva. Ante el brote del Covid, Audi
también se ha concienciado como marca acerca de la importancia de la distancia de seguridad
durante la pandemia.

Jugando con su logo, consiguió realizar una campaña, tanto de concienciación, como de promoción
de su marca puesto que en el vídeo, el elemento clave es el conjunto de aros entrelazados que
forman el logo de Audi. 

https://www.youtube.com/watch?v=OmZ-ZKBe0cc

https://www.youtube.com/watch?v=OmZ-ZKBe0cc


CAMPAÑAS RELEVANTES 
AUDI
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HOY ES UN DÍA PARA CELEBRAR EL AMOR 

.El 14 de febrero es uno de los días más importantes y beneficiosos para el sector de la publicidad.
Por ello, Audi siempre lleva a cabo campañas publicitarias por el día de San Valentín.

En la campaña de 2023, la marca ha recreado una cita romántica, una cena de pareja. El objetivo
de esta campaña, principalmente, es publicitar sus coches.  Para ello, en esa cita, el hombre ha
llevado a la mujer a cenar en un Audi. De este modo, lo que consigue la marca es transmitir ese
sentimiento de glamour y excelencia, pues van en un Audi. Además, el hecho de ir en un Audi a
una cena se liga con un momento especial.

https://www.youtube.com/watch?v=VKBp9JRziMk

https://www.youtube.com/watch?v=OmZ-ZKBe0cc


CAMPAÑAS RELEVANTES 
AUDI
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LA MUÑECA QUE ELIGIÓ CONDUCIR

La marca también realizó una campaña contra la lucha de los estereotipos sexistas en los juguetes.
Esta campaña publicitaria se titula “La muñeca que eligió conducir”.

A continuación, mostraré el texto del anuncio, un texto que hace reflexionar al comprador. En la
mayoría de las ocasiones, la buena publicidad va más allá del diseño del anuncio en sí. La buena
publicidad trata de mostrar la filosofía de la marca por la que nos decantamos. En este caso, este
anuncio trata de mostrar la filosofía de un vehículo Audi.

https://www.youtube.com/watch?v=V-siux-rWQM&t=189s

https://www.youtube.com/watch?v=V-siux-rWQM&t=189s


NUEVOS PRODUCTOS

En sus próximas estrategias, Audi tiene en proyecto “al coche eléctrico”. Uno de sus objetivos es
lanzar solamente coches eléctricos a partir de 2026. La marca promete sacar al mercado una
gama formada por veinte modelos. Cabe destacar que actualmente cuenta con ocho. La
compañía está concienciada con el medioambiente y su producción será neutra en carbono en
2025. 
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NUEVOS LANZAMIENTOS

M Á S  D E  3 0  M O D E L O S  E L E C T R I F I C A D O S  E N  L O S  P R Ó X I M O S  A Ñ O S

"OFENSIVA ELÉCTRICA AUDI"

HITOS DE VENTAS
La marca Audi pudo afrontar con total solvencia el año 2021,
un año marcado por la pandemia mundial del Covid. Cabe
mencionar que en la industria automovilística se vio
gravemente afectada por la escasez de suministro y el
aumento del coste de las energías. A pesar de los obstáculos,
la marca consiguió un beneficio neto de 5.649 millones de
euros, representando una subida de un 49,7%. Además,
alcanzó un beneficio de 5.498 millones de euros, siendo un
récord histórico para la marca.



CONCLUSIÓN
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A lo largo de la trayectoria publicitaria de Audi hemos podido ver  un claro avance en sus
estrategias publicitarias.  La marca ha llevado a cabo a la perfección distintos tipos de
marketing: marketing sensorial, marketing directo y marketing interactivo

Audi, además de ser una gran compañía en el sector automovilístico, se ha convertido en
una de las principales empresas de marketing a nivel mundial. 

A través de sus miles de anuncios ha sido capaz de emocionar a cada uno de sus
consumidores, transmitiéndoles lo que de verdad significa conducir un Audi. 

“Cualquiera que conduzca un Audi tiene que poder sentir que es un Audi por sus
características de conducción, armoniosas y distintivas”, afirma Oliver Hoffmann, responsable
de Desarrollo Técnico de Audi. 

¿ P O R  Q U É  U N  A U D I  S E
C O N D U C E  C O M O  U N  A U D I ?

E X P E R I E N C I A  D E  C O N D U C C I Ó N  I N C O N F U N D I B L E
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