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DATOS BASICOS
1.1. Denominacion del programa
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas // Bachelor in Advertising and Public Relations // Diplome en

Publicité et relations publiques

1.2. Centro
CESUGA

1.3. Direccion del programa

Dfia. Margarita Borreguero Villanueva

1.4. Modalidad y plazas
Presencial
CESUGA: 40

1.5. Requisitos de acceso y admision

Requisitos de acceso. De la memoria de verificacion.

Criterios de admision. De la memoria de verificacion.
Nivel de acceso de idioma requerido
ETUDIANTS INTERNATIONAUX: il est indispensable de posséder un niveau de langue espagnole
approprié (intermédiaire a élevé) afin de pouvoir prendre part de maniére satisfaisante au
processus d'enseignement-apprentissage et a son évaluation.
INTERNATIONAL STUDENTS: It is necessary to have an appropriate level of Spanish (upper
intermediate) to be able to fully participate in the teaching-learning process and its assessment

satisfactorily.

2. DESCRIPCION DEL PROGRAMA
2.1. Perfil del alumno
Las caracteristicas personales y académicas que se consideran adecuadas para los alumnos que

deseen acceder a estos estudios se describen a continuacion.

Caracteristicas personales

Interés por el mundo de la publicidad y las relaciones publicas, la creatividad y el lenguaje
publicitario, habilidades de comunicacién interpersonal, gusto por los conocimientos
humanisticos, artisticos y de gestion, orientacion hacia la innovacién y la adaptacion

permanente, sentido de la responsabilidad, habilidad para trabajo autonomo.

DI-002-1819-PRP-P -3-
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Caracteristicas académicas
Alumnos procedentes de Bachillerato de la modalidad de Humanidades, CC Sociales y Artes que
hayan superado la Prueba de acceso oficial a estudios universitarios?®.
e Alumnos procedentes de la prueba de acceso para mayores de 25 afios? en la modalidad de
Humanidades, Ciencias Sociales y Artes.
e Alumnos procedentes de Ciclos Formativos de Grado Superior que correspondan con la
rama o especialidad® como son los de la familia profesional de Comunicacion, Imagen y
Sonido (Imagen, Produccidon de Audiovisuales, Radio y Espectaculos, Realizacion de
Audiovisuales y Espectaculos, Sonido).
e Alumnos procedentes de estudios extranjeros convalidables por los espafioles afines a
la rama de conocimiento de la titulacion.
e Alumnos procedentes de estudios universitarios extranjeros* afines a la rama de
conocimiento de la titulacién, para lo cual se aplicarian los procedimientos de

Reconocimiento y transferencia de ECTS.

Como acciones compensatorias ante posibles deficiencias, la Universidad establece a inicio de
curso el desarrollo de una semana 0 como periodo de inmersion en la titulacion y la vida
universitaria, que incluye acciones formativas, asi como la programaciéon de Cursos Breves de
apoyo en los primeros cursos de la carrera, que se presentan en el apartado 4.3 de esta
memoria. Estas acciones formativas y cursos de apoyo estan normalmente vinculados a las
Materias Basicas y Obligatorias (Lengua A, Lengua B, Lengua C, Traduccion, etc.) y también a
desarrollar competencias instrumentales especificas necesarias para buen desarrollo de la

titulacion.

2.2. Perfiles profesionales

Los perfiles profesionales para los que forma el grado son: director de comunicacion, consultor
estratégico de Publicidad y RRPP, investigador, planificador y responsable de compra de
medios, creativo publicitario, redactor publicitario, director de arte, creativo, jefe de protocolo,
disefiador de campafias publicitarias, de marketing promocional y politicas, gestor de la
comunicacién corporativa, asesor de imagen, director de marketing. Pero, no solamente esto,

sino que también concede al alumno la posibilidad legal de buscar una especializacion posterior

1 LEY ORGANICA 6/2001 Y RD 1393/2007

2RD 743/2003

3 Las posibilidades de acceso quedan reguladas por la Orden 2527/2005, de 4 de julio, por la que se actualiza y se
amplia el anexo X de Acceso a Estudios Universitarios desde los Ciclos Formativos de Grado Superior, del RD 777/1998,
de 30 de Abril, por el que se desarrollan determinados aspectos de la ordenacion de la Formacion Profesional en el
ambito del sistema educativo (BOE 05/08/2005). La presente Orden tiene por objeto ampliar y actualizar el acceso
directo a estudios universitarios desde los Titulos de Técnico Superior

4 RD 69/2000, de 21 de enero.
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y la posibilidad real de tal accion, ya que su alto grado de formacion también capacitara para el

comienzo de una posible carrera

3. PLAN DE ESTUDIOS

investigadora.

Calendario de implantacion y extincion de los planes de estudio del Grado de Publicidad y Relaciones

Publicas
Afio 2015-16 2016-17 2017-18 | 2018-19 | 2019-20 | 2020-2021
(o) o (o) o o 0 70 30 40
Implantacion | Plan 2014 10 10, 20 10,2030 130” io’ 1% io’ 39, 1 19,2034
3.1. Plan de estudios (por médulo)
g
~
g

ca|l £ | 3B

= (] = O

Médulo Materia - @ ouw
Mddulo 1: Lengua y comunicacion Lengua espafiola y comunicacion MB I 6
54 ECTS Comunicacion escrita OB II 6
Teoria de la comunicacion MB I 6
English OB 1T 6
Lenguaje audiovisual OB 1 6
Literatura y analisis de textos MB 111 6
Historia de la comunicacién MB I 6
Intercultural Communication OB v 6
Teoria y Técnica de la Radio 0B v 6
Modulo 2: Tecnologia, disefo y cultura | Documentacion MB I 6
visual Expresion grafica y dibujo OB \ 6
30 ECTS Disefio y direccién de arte 0B I 6
Arte y cultura contemporaneos OB II 6
Fotografia publicitaria OB Vv 6
Modulo 3: Direccion responsable Etica 0B v 6
39 ECTS Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Publicas OB VIII 3
Derecho de la comunicacién OB VII 6
Métodos y técnicas de investigacion social 0B VI 6
Empresa comunicativa OB VI 6
Liderazgo y desarrollo personal OB VIII 6
Humanismo civico MB 111 6
Modulo 4: Estructuras socioecondmicas y | Historia Universal Contemporanea MB I 6
psicolégicas de la publicidad y relaciones | Economia MB III 6
publicas Sociologia MB v 6
24 ECTS Sistemas Politicos Contemporaneos MB v 6
Médulo 5: Comunicacion comercial y | Fundamentos de la Publicidad y las RR.PP. OB I 6
publicitaria Fundamentos del marketing 0B 111 6
24 ECTS Planificacién de medios 0B v 6
Creatividad publicitaria OB VI 6
Modulo 6: Gestion de Publicos Planificacion de las RRPP 0B v 6
24 ECTS Branding OB VIII 6
Identidad e imagen corporativa OB v 6
Responsabilidad social corporativa OB VII 6
Moddulo 7: Estrategias Publicitarias Publicidad interactiva oP VI 6
30 ECTS * Publicidad Audiovisual OP VI 6
Retail marketing OoP VII 6
Coolhunting oP VII 6
Nuevas formas de marketing OP VIII 6
Modulo 8: Comunicacion Corporativa Comunicacién y marketing politico opP VI 6
30 ECTS * Issues management OoP VII 6
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Comunicacion interna OP VII 6

Media training OoP VI 6

Protocolo y gestion de eventos OP VIII 6
Maddulo 9: Practicas externas Practicas en empresas OB | Anual 6
6 ECTS
Mddulo 10: Trabajo final de grado Trabajo final de grado OB Anual 9
9 ECTS

TOTAL | 240

USJ. Curso 2020-2021: El alumno elige entre el mddulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.
CESUGA: Para el curso 2020-2021 se ofertaran, en principio, el mddulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y
Comunicacién Corporativa.

3.2,

Plan de estudios (por curso académico)

5
~ 2 ©)
3§ 8,
Qo £ 3~
= [7] = O
Materia == ouw
Primer curso. Implantacion USJ 2014 - 2015. Implantacion
CESUGA 2015-2016.
Historia Universal Contemporanea MB I 6
Lengua espafiola y comunicacion MB I 6
Documentacién MB I 6
Lenguaje audiovisual OB 1 6
Teoria de la comunicacion MB I 6
Fundamentos de la Publicidad y las RR.PP. OB 11 6
English * OB II 6
Comunicacion escrita OB 11 6
Historia de la comunicacién MB II 6
Arte y cultura contemporaneos OB 11 6
60
Segundo curso. Implantacion US] 2015 — 2016. Implantacion
CESUGA 2016-2017.
Humanismo Civico MB 111 6
Literatura y analisis de textos MB 111 6
Economia MB III 6
Disefio y direccion de arte 0B 111 6
Fundamentos del marketing OB 111 6
Sociologia* MB v 6
Sistemas Politicos Contemporaneos MB v 6
Intercultural Communication * OB v 6
Teoria y Técnica de la Radio OB v 6
Identidad e imagen corporativa OB v 6
60
Tercer curso. Implantacion USJ 2016 — 2017. Implantacion CESUGA
2017-2018.
Etica OB \ 6
Planificacién de medios 0B v 6
Planificacion de las RRPP OB ) 6
Expresion grafica y dibujo 0B V 6
Fotografia publicitaria 0B v 6
Empresa comunicativa OB VI 6
Métodos y Técnicas de investigacidn social 0B VI 6
Creatividad publicitaria OB VI 6
Itinerario optativo OP VI 12
60
Cuarto curso. Implantacion USJ 2017 - 2018. Implantacion
CESUGA 2018-2019.
[ Derecho de la comunicacién OB VII 6 |
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Responsabilidad social corporativa OB VII 6
Itinerario optativo OoP VII 12
Practicas en empresas OB Anual 6
Trabajo final de grado OB Anual 9
Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Publicas OB VIII 3
Itinerario optativo OoP VIII 6
Liderazgo y desarrollo personal OB VIII 6
Branding OB VIII 6
60
*Estas asignaturas se imparten en inglés.
TOTAL
3.3. Itinerarios optativos
uUsJ
z OFERTA
MODULO MATERIA TIPO | SEMESTRE ECTS 2020-2021
Mddulo 7: Estrategias Publicitarias Publicidad interactiva* oP VI 6 X
30 ECTS*
Publicidad Audiovisual oP VI 6 X
Retail marketing oP VII 6 X
Coolhunting* oP VII 6 X
Nuevas formas de marketing* OoP VIII 6 X
g’g"é‘g?si: Comunicacion Corporativa | comunicacién y marketing politico oP VI 6 X
Media training oP i 6 X
Issues management (0]3 VII 6 X
Comunicacion interna oP VII 6 X
Protocolo y gestion de eventos opP VIII 6 X
USJ. Curso 2020-2021: El alumno elige entre el mddulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.
CESUGA: Para el curso 2020-2021 se ofertan el modulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.
CESUGA
. OFERTA
MODULO MATERIA TIPO | SEMESTRE ECTS 2020-2021
Mddulo 7: Estrategias Publicitarias Publicidad interactiva oP VI 6 X
30 ECTS*
Publicidad Audiovisual oP i 6 X
Retail marketing op VII 6 X
Coolhunting oP VII 6 X
Nuevas formas de marketing oP VIII 6 X
g"giélggsi: Comunicacién Corporativa | Comunicacién y marketing politico oP VI 6 X
Media training oP i 6 X
Issues management oP VII 6 X
Comunicacion interna oP VII 6 X
Protocolo y gestion de eventos opP VIII 6 X

3.4. Pre-requisitos
No existen.
3.5.

Las siguientes asignaturas se impartiran integra y Unicamente en inglés durante el curso 2020-2021.

Materias impartidas en castellano e inglés

Primer curso Asignatura ECTS Plan Curso Semestre
English English 6 2014 2 2
Segundo Curso Asignatura ECTS Plan Curso Semestre
DI-002-1819-PRP-P -7-
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Intercultgral_ _Comunlcaaon 6 2014 2 2
Communication intercultural
Sociology Sociologia 6 2014 2 2

* Prevision final de asignaturas impartidas en inglés, pendiente de cierre definitivo tras la ordenacion docente.

3.6. Materias equivalentes
(] (]
[)]
g8 3 8| of & g8 5 2| o £
— = 7] — o e [
b~} © = 14 ] o © = 0 ]
€ 3 c S 5 €3 c ] 5
s o =) 0 O E 8 o o O (o] E
a8 @ S 3 a3 @ 5] 3
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN 31144
RELACIONES . TRADUCCION Y i
PUBLICAS. PLAN 31868 - DOCUMENTACION 6 1 1C COMUNICACION EI%CNUMENTA 6 1 1C
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2013
15/10/2014)
GRADUADO EN
Eg&'cclg\f; Y GRADUADO EN | 31913 -
B 31868 - DOCUMENTACION 6 1 1C PERIODISMO. PLAN 2014 | DOCUMENTA 6 1 1C
PUBLICAS.  PLAN (BOE 15/10/2014) CION
2014 (BOE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN 32075
RELACIONES . COMUNICACION )
PUBLICAS.  pLAN | S1868-DOCUMENTACION | 6 | 1 1 1C | \pi0visUAL. PLAN 2014 2%%UMENTA 611 1
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 55050 )
RELACIONES 2 TRADUCCION Y
PUBLICAS. . pLAN | 31868-DOCUMENTACION | 6 | 1 | 1C | oo o Ig%(':\lUMENTA 6 | 1 1C
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014
15/10/2014)
GRADUADO EN
v woo
; 31886 - ETICA 6 | 3 | 1C | PERIODISMO. PLAN 2014 | 31931-ETICA | 6 | 3 1C
PUBLICAS. PLAN (BOE 15/10/2014)
2014 (BOE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN
RELACIONES 3 COMUNICACION .
PUBLICAS.  pLAN | S1886-ETICA 6 | 3 | 1| aubiovisUAL. PLAN 2014 | 32094-ETICA | 6 | 3 1
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN
RELACIONES . TRADUCCION Y .
PUBLICAS. . pLAN | 31886-ETICA 6 | 3 | 1€ | COMUNICACION 32150-ETICA | 6 | 3 1C
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014
15/10/2014)
GRADUADO EN .
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN 30161 - ETICA
RELACIONES , COMUNICACION .
PUBLICAS. PLAN 31886 - ETICA 6 3 1c AUDIOVISUAL. PLAN 2008 2EONDTSLOTL 6 3 1c
2014 (BOE (BOE 15/12/2008) MAGEN
15/10/2014)
GRADUADO EN GRADUADO YN I
PUBLICIDAD Y | 31873 - COMUNICACION TRADUCCION Y )
RELACIONES ESCRITA e 1 1| 2C | comunicacion gﬁ“ﬁgggﬁ’f’ e 1]
PUBLICAS.  PLAN INTERCULTURAL. PLAN 2013
DI-002-1819-PRP-P -8-
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2014 (BOE
15/10/2014)
GRADUADO  EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | ., o
RELACIONES 31873 - COMUNICACION | | | , | Y RELACIONES PUBLICAS. | o om0\ ”
PUBLICAS. ~ PLAN | ESCRITA PLAN 2013 (BOE | CREnTivA
2014 (BOE 10/07/2013)
15/10/2014)
GRADUADO  EN
PUBLICIDAD Y
. GRADUADO EN | 31918 -
::Ez\ucc'ggEs BLAN é;g;ﬁm' COMUNICACION'| ¢ | 1| 2c | PERIODISMO. PLAN 2014 COMUNICACI 2c
5014 (BOE (BOE 15/10/2014) ON ESCRITA
15/10/2014)
GRADUADO  EN
PUBLICIDAD Y ) GRADUADO EN | 55080 )
RELACIONES 31873 - COMUNICACION | | | | , | COMUNICACION COMUNICACI ”
PUBLICAS. ~ PLAN | ESCRITA AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | S 0c oo
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO  EN
ELACONES | 31873 - comuNIcacon TRADUCCION Vs -
PUBLICAS. ~ PLAN | ESCRITA ® | 1| % | comunicacion COON'\QSCNR'%C' 2
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014
15/10/2014)
GRADUADO  EN
:;’LBAL'CCK')D'\sz V13186 - HisTORIA GRADUADO EN | 31413 -
PUBLICAS. . pLAN | UNIVERSAL 6 | 1 | 1C | PERIODISMO. PLAN 2013 | HISTORIA 1c
2014 (B0 | CONTEMPORANEA (BOE 10/07/2013) UNIVERSAL
15/10/2014)
e o
RELACIONES 31866 -  HISTORIA GRADUADO EN | HISTORIA
PUBLICAS. . pLAN | UNIVERSAL 6 | 1 | 1C | PERIODISMO. PLAN 2014 | UNIVERSAL 1c
CONTEMPORANEA (BOE 15/10/2014) CONTEMPOR
2014 (BOE ANEA
15/10/2014)
RADUAD EN
SUBLIgIDAOD Y GRADUADO en | 22078 i
31866 - HISTORIA ] HISTORIA
RELACIONES COMUNICACION
. UNIVERSAL 6 | 1 |1cC UNIVERSAL 1c
PUBLICAS.  PLAN | o R ANEA AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | oo oo
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) ANEA
15/10/2014)
GRADUADO  EN
PUBLICIDAD 4 GRADUADO en | 32129 )
31866 - HISTORIA HISTORIA
RELACIONES TRADUCCION Y
- UNIVERSAL 6 | 1 |1cC UNIVERSAL 1c
PUBLICAS.  PLAN | o RANEA COMUNICACION CONTEMPOR
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014 | (<
15/10/2014)
GRADUADO  EN
PUBLICIDAD 4 GRADUADO en | 30144 )
31866 -  HISTORIA ] HISTORIA
RELACIONES COMUNICACION
. UNIVERSAL 6 | 1 |1cC UNIVERSAL 1c
PUBLICAS.  PLAN | o o ORANEA AUDIOVISUAL. PLAN 2008 | ~ovooo o
2014 (BOE (BOE 15/12/2008) ANEA
15/10/2014)
GRADUADO  EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD
RELACIONES é;g/iéom- LENGUﬁ 6 | 1 | 1c | Y RELACIONES PUBLICAS. | 31462 - 1c
PUBLICAS.  PLAN | 0 N ICACION PLAN 2013 (BOE | LENGUA
2014 (BOE 10/07/2013)
15/10/2014)
PUBLICOND ¥ e
RELACIONES 31867 - LENGUA GRADUADO EN | LENGUA
PUBLICAS.  pLAN | ESPANOLA Y| 6 | 1 | 1C | PERIODISMO. PLAN 2014 | ESPANOLA Y 1c
COMUNICACION (BOE 15/10/2014) COMUNICACI
2014 (BOE oN
15/10/2014)
DI-002-1819-PRP-P -9-
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GRADUADO EN 32077
PUBLICIDAD Y| 31867 i LENGUA GRADUADO EN | | ENGUA
RELACIONES o COMUNICACION =
" ESPANOLA Y| 6 1 | 1C ESPANOLA Y | 6 1C
PUBLICAS. PLAN | o UNICACION AUDIOVISUAL.  PLAN 2014 | ~ o o )
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) 6N
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 31924 -
- GRADUADO EN i,
RELACIONES 31879 - DISERO Y DISENO Y
PUBLICAS. PLAN | DIRECCION DE ARTE 6 2 1c F;glzog/sll\(ﬂ)?z'oj)LAN 20141 biReccion 6 1c
2014 (BOE DE ARTE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 32088 -
RELACIONES 31879 - DISENO Y 6 2 | 1c COMUNICACION DISENO, Y1 1c
PUBLICAS. PLAN | DIRECCION DE ARTE AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | DIRECCION
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) DE ARTE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y
RELACIONES . GRADUADO EN | 31926 -
" 31881 - SOCIOLOGIA 6 2 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 . 6 2C
PUBLICAS. PLAN (BOE 15/10/2014) SOCIOLOGIA
2014 (BOE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN
RELACIONES . COMUNICACION 32090 -
PUBLICAS. pLaN | 31881-SOCIOLOGIA 6 2| AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | SOCIOLOGIA 6 2¢
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 31929 -
. . GRADUADO EN ’

RELACIONES 31884 - TEORIA Y TECNICA TEORIA Y
PUBLICAS. PLAN | DE LA RADIO 6 2 F;glgolel/sll\g%oJ)LAN 2014 1 reenica pe | © 2¢
2014 (BOE LA RADIO
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 32093 -
RELACIONES 31884 - TEORIA Y TECNICA 6 : 2 COMUNICACION TI%ORI'A Y 6 aC
PUBLICAS. PLAN | DE LA RADIO AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | TECNICA DE
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) LA RADIO
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y

GRADUADO EN | 31921 -
EE;ALICC'%ES PLAN ?:il\izso - HUMANISMO | 2 | 1C | PERIODISMO. PLAN 2014 | HUMANISMO | 6 1C
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) civico
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 35085 i
RELACIONES 31876 - HUMANISMO COMUNICACION
PUBLICAS. PLAN | civico 6 2|1 AUDIOVISUAL. PLAN 2014 EI,L\J/'?Q’SN'SMO 6 1c
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBL(I:CIODADS Y - o GRADU(/:-\CDS EN | 35038 i
RELACIONE 1876 - HUMANISM TRADUCCION Y
PUBLICAS. PLAN | CivicO 6 2 | 1¢1 comunicacion EI,L\J/':Q/SN'SMO 6 1c
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD
RELACIONES . Y RELACIONES PUBLICAS. | 31475 -
PUBLICAS. pLaN | 31878 - ECONOMIA 6 2| 1¢ pan 2013 (BOE | ECONOMIA 6 1c
2014 (BOE 10/07/2013)
15/10/2014)
GRADUADO EN . GRADUADO EN | 31923 -
PUBLICIDAD y | 31878- ECONOMIA 6 2 | 1€ | pErioDISMO. PLAN 2014 | ECONOMIA 6 1c

DI-002-1819-PRP-P
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RELACIONES (BOE 15/10/2014)
PUBLICAS. PLAN
2014 (BOE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN
RELACIONES . COMUNICACION 32084 -
PUBLICAS. pLaN | 31878 - ECONOMIA 6 2 1C | AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | ECONOMIA 6 1c
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN
RELACIONES . TRADUCCION Y | 32140 -
PUBLICAS. pLAN | 31878- ECONOMIA 6 2 1€ 1 comunicacion ECONOMIA 6 1
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN Isl\}'?EZ:CULTUR-
RELACIONES 31883 - INTERCULTURAL
PUBLICAS. PLAN | COMMUNICATION 6 2 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 | AL 6 2C
(BOE 15/10/2014) COMMUNICA
2014 (BOE TION
15/10/2014)
GRADUADO EN 32092 i
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | |NTERCULTUR
RELACIONES 31883 - INTERCULTURAL | 5 | 5c | COMUNICACION AL 6 2
PUBLICAS. PLAN | COMMUNICATION AUDIOVISUAL. PLAN 2014 COMMUNICA
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) TION
15/10/2014)
GRADUADO EN 32145 i
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN INTERCULTUR
RELACIONES 31883 - INTERCULTURAL | 5 | »c | TRADUCCION YA 6 2
PUBLICAS. PLAN | COMMUNICATION COMUNICACION COMMUNICA
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014 | ON
15/10/2014)
RADUAD EN
SUBLIgIDAOD Y 31927 )
RELACIONES 31882 - SISTEMAS GRADUADO EN | SISTEMAS
PUBLICAS. pLAN | POLITICOS 6 2 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 | POLITICOS 6 2C
CONTEMPORANEOS (BOE 15/10/2014) CONTEMPOR
2014 (BOE ANEOS
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO N | 32091 )
31882 - SISTEMAS . SISTEMAS
RELACIONES - COMUNICACION .
" POLITICOS 6 2 | 2C POLITICOS 6 2C
PUBLICAS. PLAN | N TEMPORANEOS AUDIOVISUAL.  PLAN 2014 | ovort 000
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) ANEOS
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO N | 32142 )
31882 - SISTEMAS SISTEMAS
RELACIONES - TRADUCCION Y .
’ POLITICOS 6 2 | 2C POLITICOS 6 2C
PUBLICAS. PLAN CONTEMPORANEOS COMUNICACION CONTEMPOR
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2014 | ¢ o
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 31922 -
GRADUADO EN
RELACIONES 31877 - LITERATURA Y LITERATURA Y
PUBLICAS. PLAN | ANALISIS DE TEXTOS 6 2 1c f;g'Eole'/si\:')%01z)LAN 2014 ANALISIS DE 6 1c
2014 (BOE TEXTOS
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 32086 -
RELACIONES 31877 - LITERATURA Y | ) 1c COMUNICACION LITERATURAY | 1c
PUBLICAS. PLAN | ANALISIS DE TEXTOS AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | ANALISIS DE
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) TEXTOS
15/10/2014)
GRADUADO EN
GRADUADO EN | 31914 -
2;’&53&2 Y itSS%VISU;\L LENGUAIE | ¢ 1 1C | PERIODISMO. PLAN 2014 | LENGUAIJE 6 1C
PUBLICAS. PLAN (BOE 15/10/2014) AUDIOVISUAL
DI-002-1819-PRP-P -11-




Documento Descriptivo del Programa 2020-2021

Plan 2014

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

2014 (BOE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 35074
RELACIONES 31869 - LENGUAJE | 1| 1c COMUNICACION LENGUAJE ) 6 1c
PUBLICAS. PLAN | AUDIOVISUAL AUDIOVISUAL.  PLAN 2014 | /0 ey
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO EN 31414 -
PUBLICIDAD Y TEORIA DE LA
RELACIONES 31870 - TEORIA DE LA GRADUADO EN 1 comunicaci
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION 6 ! 1c (P:glEolt())l/s()l\;?Zblg)LAN 2013 ON Y LA 6 1c
2014 (BOE INFORMACIO
15/10/2014) N
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 31915 -
. GRADUADO EN !
RELACIONES 31870 - TEORIA DE LA TEORIA DE LA
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION 6 1 P;S'Eole'sl'\goz'OJLAN 20141 comunicac 6 1c
2014 (BOE ( /10/ ) ON
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 32078 -
RELACIONES 31870 - TEqu'A DE LA 6 1| 1c COMUNICACION TEORIA DE LA 6 1c
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | COMUNICACI
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) ON
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 31917 )
RELACIONES 31871 - FUNDAMENTOS GRADUADO EN | FUNDAMENT
PUBLICAS. pLaN | DE LA PUBLICIDAD Y LAS | 6 1 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 | OS DE LA | 6 2C
RELACIONES PUBLICAS (BOE 15/10/2014) PUBLICIDAD Y
2014 (BOE LAS RRPP
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO en | 32081 )
31871 - FUNDAMENTOS . FUNDAMENT
RELACIONES COMUNICACION
> DE LA PUBLICIDAD Y LAS | 6 1 | 2C OS DE LA| 6 2C
PUBLICAS. PLAN RELACIONES PUBLICAS AUDIOVISUAL. PLAN 2014 PUBLICIDAD Y
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) LAS RRPP
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD
RELACIONES Y RELACIONES PUBLICAS. | 31467 -
PUBLICAS. pLaN | 31872-ENGLISH 6 11 2C | pan 2013 (BOE | ENGLISH | 6 2¢
2014 (BOE 10/07/2013)
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y
RgLACCIONES GRADUADO EN | 31916 -
> 31872 - ENGLISH 6 1 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 6 2C
PUBLICAS. PLAN (BOE 15/10/2014) ENGLISH
2014 (BOE
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN
RELACIONES COMUNICACION 32080 -
PUBLICAS. pLaN | 31872-ENGLISH 6 11 2C | AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | ENGLISH 6 2¢
2014 (BOE (BOE 15/10/2014)
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y . 31937 ’
RELACIONES 31892 - METODOS Y GRADUADO EN | METODOS Y
PUBLICAS. pLAN | TECNICAS DE | 6 3 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 | TECNICAS DE | 6 2C
INVESTIGACION SOCIAL (BOE 15/10/2014) INVESTIGACI
2014 (BOE ON SOCIAL
15/10/2014)
SSSBgﬁ;\% Eﬁ GRADUADO en | 32201 .
31892 - METODOS Y . METODOS Y
RELACIONES y COMUNICACION ’
> TECNICAS DE | 6 3 | 2C TECNICAS DE | 6 2C
PUBLICAS. PLAN | |\ ESTIGACION SOCIAL AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | |\ cn =)
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) 5N SOCIAL
15/10/2014)
DI-002-1819-PRP-P -12 -
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GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN aT:TlgRlA DE
RELACIONES 31874 - HISTORIA DE LA
PUBLICAS, AN | COMUNICACION 6 1 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2013 | LA 6 2C
(BOE 10/07/2013) COMUNICACI
2014 (BOE ON SOCIAL
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN aTSQTlc?RlA DF:
RELACIONES 31874 - HISTORIA DE LA
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION 6 1 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 | LA 6 2C
(BOE 15/10/2014) COMUNICACI
2014 (BOE 6N
15/10/2014)
GRADUADO EN 32083 i
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | LISTORIA DE
RELACIONES 31874 - HISTORIA DE LA | 1 | ¢ | COMUNICACION LA 6 2
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | "o o)
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) ON
15/10/2014)
GRADUADO EN 30308
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | | or- s Y
RELACIONES 31891 - EMPRESA | 3 | pc | Y RELACIONES PUBLICAS. | oo ™ e | o 2c
PUBLICAS. PLAN | COMUNICATIVA PLAN 2008 (BOE | | '\” EMPRESA
2014 (BOE 15/12/2008) DE COM
15/10/2014) )
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 31436 -
GRADUADO EN
RELACIONES 31891 - EMPRESA EMPRESA
PUBLICAS. PLAN | COMUNICATIVA 6 3|2 f;g'EOg/Sx%Ol;)LAN 2013 | comUNICATI 6 2¢
2014 (BOE VA
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 31936 -
GRADUADO EN
RELACIONES 31891 - EMPRESA EMPRESA
PUBLICAS. PLAN | COMUNICATIVA 6 3|2 fBES'Eole'/SfS%OJ)LAN 2014 1 coMmUNICATI 6 2¢
2014 (BOE VA
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 32100 -
RELACIONES 31891 - EMPRESA | 3 | 2c COMUNICACION EMPRESA 6 2c
PUBLICAS. PLAN | COMUNICATIVA AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | COMUNICATI
2014 (BOE (BOE 15/10/2014) VA
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBLICIDAD Y 30116 -
GRADUADO EN
RELACIONES 31891 - EMPRESA EMPRESA
PUBLICAS. PLAN | COMUNICATIVA 6 3| (P;g'Eole'/sl'\g%OOg)LAN 2008 | - MUNICATI 6 2¢
2014 (BOE VA
15/10/2014)
GRADUADO EN 30163 .
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | DIRECCION Y
RELACIONES 31891 - EMPRESA | 3 | ac | COMUNICACION GESTION DE | 6 ”c
PUBLICAS. PLAN | COMUNICATIVA AUDIOVISUAL. PLAN 2008 | ' \" v oorey
2014 (BOE (BOE 15/12/2008) AUDIOVISUAL
15/10/2014)
GRADUADO EN 31481
PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | . o E
RELACIONES 31885 - IDENTIDAD E | . 5 | oc | Y RELACIONES PUBLICAS. | | 0O 6 2c
PUBLICAS. PLAN | IMAGEN CORPORATIVA PLAN 2013 (BOE | o rpORATIV
2014 (BOE 10/07/2013) A
15/10/2014)
GRADUADO EN
PUBL(I:CIODADS Y s1ss A GRADUAE% ENS PUB’LICI(IZ:)A;Z) 31486 i
RELACIONE 1887 - PLANIFICACION DE Y RELACIONES PUBLICAS. .
PUBLICAS. PLAN | MEDIOS 6 311 pian 2013 (BOE ELSE”,\AHEDA%(S) 6 1
2014 (BOE 10/07/2013)
15/10/2014)
GRADUADO EN 31888-PLANIFICA§ION DE | ¢ 3 | 1c | GRADUADO EN PUBLICIDAD | 31487 e 1c
PUBLICIDAD Y | LAS RELACIONES PUBLICAS Y RELACIONES PUBLICAS. | PLANIFICACIO
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RELACIONES PLAN 2013 (BOE | N DE LAS

PUBLICAS. PLAN 10/07/2013) RRPP

2014 (BOE

15/10/2014)

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | . /o0 i

RELACIONES 31893 - CREATIVIDAD Y RELACIONES PUBLICAS.

PUBLICAS. PLAN | PUBLICITARIA 6 312 pan 2013 (BOE gs;’tmﬂzgi 6 2¢
2014 (BOE 10/07/2013)

15/10/2014)

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | . /0 i

RELACIONES 31901 - PUBLICIDAD | 3 | oc | Y RELACIONES PUBLICAS. | S oo o 6 »C
PUBLICAS. PLAN | AUDIOVISUAL PLAN 2013 (BOE AUDIOVISUAL

2014 (BOE 10/07/2013)

15/10/2014)

GRADUADO EN 31493 i

PUBLICIDAD Y ) GRADUADO EN PUBLICIDAD | - )

RELACIONES 31903 - COMUNICACION Y | 3 | ¢ | Y RELACIONES PUBLICAS. | oo vl 6 ac
PUBLICAS. PLAN | MARKETING POLITICO PLAN 2013 (BOE MARKETING

2014 (BOE 10/07/2013) POLITICO

15/10/2014)

GRADUADO EN 30156 i

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | <oci0L0GiA

RELACIONES . COMUNICACION

PUBLICAS. pLaN | 31881-SOCIOLOGIA 6 2 | 2C | AUDIOVISUAL. PLAN 2008 EcE)MUMCAcL:T\ 6 2¢
2014 (BOE (BOE 15/12/2008) 6N

15/10/2014)

GRADUADO EN 31154 i

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN FUNDAMENT

RELACIONES . TRADUCCION Y

PUBLICAS. PLAN 31878 - ECONOMIA 6 2 1c COMUNICACION SCSONBIE/II'ALA 6 1c
2014 (BOE INTERCULTURAL. PLAN 2013 MUNDIAL

15/10/2014)

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | 30152 -

RELACIONES . COMUNICACION INTRODUCCI

PUBLICAS. pLAN | 31878- ECONOMIA 6 2 1€ | AUDIOVISUAL. PLAN 2008 | ON A 1A | © 1
2014 (BOE (BOE 15/12/2008) ECONOMIA

15/10/2014)

GRADUADO EN 30285 -

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | TEORIA Y

RELACIONES 31870 - TEQRI'A DE LA 6 1 1c Y RELACIONES PUBLICAS. | ESTRUCTURA 6 1c
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION PLAN 2008 (BOE | DE LA

2014 (BOE 15/12/2008) COMUNICACI

15/10/2014) ON E INFO.

GRADUADO EN 30328 i

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | oor o oo

RELACIONES 31896 - DERECHO DE LA | o 4 | 1c | Y RELACIONES PUBLICAS. | '\ 6 1c
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION PLAN 2008 (BOE PUBLICIDAD Y

2014 (BOE 15/12/2008) LAS RRPP

15/10/2014)

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN ?Eiilmo DE

RELACIONES 31896 - DERECHO DE LA

PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION 6 4 | 1C | PERIODISMO. PLAN 2014 | LA 6 1C

(BOE 15/10/2014) COMUNICACI

2014 (BOE 6N

15/10/2014)

GRADUADO EN 32108 i

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN | DERECHO DE

RELACIONES 31896 - DERECHO DE LA | 4 | 1c | COMUNICACION A 6 1c
PUBLICAS. PLAN | COMUNICACION AUDIOVISUAL.  PLAN 2014 | (0o or o)

2014 (BOE (BOE 15/10/2014) 6N

15/10/2014)

GRADUADO EN GRADUADO EN | 30181 -

PUBLICIDAD Y | 31896 - DERECHO DE LA | 4 | 10 COMUNICACION DERECHO DE | 1c
RELACIONES COMUNICACION AUDIOVISUAL. PLAN 2008 | LA

PUBLICAS. PLAN (BOE 15/12/2008) INFORMACIO
DI-002-1819-PRP-P -14 -
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2014 (BOE N

15/10/2014)

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | 31499 -

RELACIONES 31899 - LIDERAZGO Y | o 4 | oc | Y RELACIONES PUBLICAS. | LIDERAZGO Y ”
PUBLICAS.  PLAN | DESARROLLO PERSONAL PLAN 2013 (BOE | DESARROLLO

2014 (BOE 10/07/2013) PERSONAL

15/10/2014)

GRADUADO EN 30336 ]

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | ' 0 o

RELACIONES 31909 - NUEVAS FORMAS | 4 | oc | Y RELACIONES PUBLICAS. | = ”
PUBLICAS.  PLAN | DE MARKETING PLAN 2008 (BOE | CURRRILLA E

2014 (BOE 15/12/2008) INTERNET

15/10/2014)

GRADUADO EN 31497 -

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | PRACTICAS

RELACIONES 31894 - PRACTICAS EN 6 4 | a | Y RELACIONES PUBLICAS. | EN A
PUBLICAS.  PLAN | EMPRESA PLAN 2013 (BOE | EMPRESAS E

2014 (BOE 10/07/2013) INSTITUCION

15/10/2014) ES

GRADUADO EN 30331 -

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | PROYECTO

RELACIONES 31895 - TRABAJO FINALDE | 4 | A | Y RELACIONES PUBLICAS. | FINAL DE A
PUBLICAS.  PLAN | GRADO PLAN 2008 (BOE | INVESTIGACI

2014 (BOE 15/12/2008) ON o}

15/10/2014) APLICADO

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN PUBLICIDAD | 31498 -

RELACIONES 31895 - TRABAIO FINAL DE | o 4 | A | Y RELACIONES PUBLICAS. | PROYECTO A
PUBLICAS.  PLAN | GRADO PLAN 2013 (BOE | FINAL DE

2014 (BOE 10/07/2013) GRADO

15/10/2014)

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN angrlc?mA DE

RELACIONES 31874 - HISTORIA DE LA

PUBLICAS. . PLAN | COMUNICACION 6 1 | 2C | PERIODISMO. PLAN 2014 | LA 2C

(BOE 15/10/2014) COMUNICACI

2014 (BOE oN

15/10/2014)

GRADUADO EN

PUBLICIDAD Y GRADUADO EN ZTS?;RIA DE'

RELACIONES 31874 - HISTORIA DE LA | 1 | 5 | COMUNICACION A ”
PUBLICAS.  PLAN | COMUNICACION AUDIOVISUAL. PLAN 2014 | ‘o o

2014 (BOE (BOE 15/10/2014) on

15/10/2014)
3.7. Fechas de convocatorias

Materias del primer semestre:

12 Convocatoria febrero.

2@ Convocatoria julio.
Materias del segundo semestre: 12 Convocatoria mayo-junio.
2@ Convocatoria julio.

Al ser evaluacion continua durante todo el semestre los profesores pueden poner pruebas,
examenes y practicas encaminadas a la evaluacion del alumno que pueden estar fuera de los
periodos de convocatoria indicados mas arriba. No obstante, las pruebas e instrumentos
evaluativos cuyo porcentaje sea igual o superior al 20% de la calificacion global de la materia
se desarrollaran en los periodos ubicados al final de cada semestre: normalmente, durante las
dos Ultimas semanas del mismo.
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3.8. Plan de estudios en francés (por curso académico)

g
]
53
3E 8
.2 ] "
Eg88 £ | &
Sujet | S - I (7] w
Entrée. Implantation USJ 2014 - 2015. Implantation
CESUGA 2015-2016.
Histoire contemporaine universelle MB I 6
Langue espagnole et communication MB I 6
Documentation MB I 6
Langage audiovisuel OB I 6
Théorie de la communication MB I 6
Fondamentaux de la publicité et des relations publiques OB 11 6
English OB II 6
Communication écrite 0B II 6
Histoire de la communication MB II 6
Art et culture contemporaine OB II 6
60
Deuxiéme cours. Implantation US] 2015 - 2016.
Implantation CESUGA 2016-2017.
Humanisme civigue MB I11 6
Littérature et analyse de texte MB III 6
Economie MB IT1 6
Conception et direction artistique 0B I11 6
Fondamentaux du marketing OB III 6
Sociologie MB v 6
Systémes politiques contemporains MB v 6
Communication interculturelle OB v 6
Théorie et technique de la radio OB v 6
Identité et image de I'entreprise OB v 6
60
Troisieme cours. Implantation US]J 2016 - 2017.
Implantation CESUGA 2017-2018.
Ethigue OB \ 6
Planification des médias 0B v 6
Planification des relations publiques OB \ 6
Expression graphigue et dessin OB \ 6
Photographie publicitaire OB \ 6
Entreprise communicative OB VI 6
Méthodes et techniques de recherche sociale OB VI 6
Créativité publicitaire 0B VI 6
Option* OP VI 12
60
Quatrieme cours. Implantation US) 2017 - 2018.
Implantation CESUGA 2018-2019.
Droit de la communication OB VII 6
Responsabilité sociale corporative OB VII 6
Stage en entreprise OB Annuel 6
Projet de fin d’études OB Annuel 9
Option* OoP Annuel 18
Etigue de la publicité et relations publiques OB VIII 3
Leadership et développement personnel OB VIII 6
Image de marque OB VIII 6
* US] (2020-2021) : L'étudiant choisira l'une des deux options suivantes : 60
Stratégies publicitaires ou Communication institutionnelle.
CESUGA (2020-2021) : L’étudiant choisira Stratégies publicitaires ou
Communication institutionnelle.
TOTAL
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Itinerarios optativos en francés

MODULE SUJET TYPE | SEMESTER | ECTS
Module 7 : Stratégies publicitaires Publicité interactive OoP VI 6
30 ECTS*
Publicité audiovisuelle OoP VI 6
Retail marketing oP VII 6
Recherche de tendances oP VII 6
Nouvelles formes de marketing OP VIII 6
g"é"été'_l‘?si : Communication institutionnelle Communication et marketing politique | OP VI 6
Formation aux médias oP VI 6
Gestion des enjeux OP VII 6
Communication interne OoP VII 6
Protocole et gestion d’évenements oP VIII 6

USJ. El alumno elige entre el modulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.

CESUGA: Para el curso 2020-2021 se ofertan el moédulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.

DI-002-1819-PRP-P
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3.9. Plan de estudios en inglés (por curso académico)

£
2
g
2T 3
- & -
g8 3 ®
280 E [
. €28y & e
Subject >
First course. Implantation 2014 — 2015.
Contemporary universal history MB I 6
Spanish language and communication MB I 6
Documentation MB I 6
Audiovisual language OB I 6
Theory of communication MB 1 6
Fundamentals of Advertising and PR OB 1I 6
English OB II 6
Written communication OB II 6
History of communication MB II 6
Contemporary art and culture OB 11 6
60
Second course. Implantation 2015 — 2016.
Civic humanism MB 111 6
Literature and analysis of texts MB III 6
Economics MB III 6
Design and art management OB III 6
Foundations of marketing OB III 6
Sociology MB v 6
Contemporary political systems MB v 6
Intercultural communication OB v 6
Theory and techniques of the radio OB v 6
Identity and corporate image OB v 6
60
Third course. Implantation 2016 — 2017.
Ethics OB \ 6
Planning and advertising media OB \ 6
PR Planning OB \ 6
Graphic expression and drawing OB \ 6
Advertising Photography OB \ 6
Communicative business OB VI 6
Methods and techniques for social research OB VI 6
Creative advertising OB VI 6
Optional subject* OP VI 12
60
Fourth course. Implantation 2017 — 2018.
In-company internship OB Annual 6
Final project OB | Annual 9
Communication Law OB VII 6
Corporate social responsibility OB VII 6
Optional subject* OP | Annual 18
Deontology of advertising and public relations OB VIII 3
Leadership and personal development OB VIII 6
Branding OB VIII 6
USJ. El alumno elige entre el mddulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y 60
Comunicacion Corporativa.
CESUGA: Para el curso 2020-2021 se ofertaran el médulo 7
y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.
TOTAL
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Itinerarios optativos en inglés

MODULE SUBJECT KD' | SEMESTER | ECTS
Module 7: Advertising strategies Interactive advertising opP VI 6
30 ECTS *
Audiovisual advertising OP VI 6
Retail marketing oP VII 6
Coolhunting OP VII 6
New marketing methods OP VIII 6
g"é"élé'_le_sﬁ Corporate communication Communication and political marketing | OP VI 6
Media training OoP VI 6
Issue management opP VII 6
Internal communication OoP VII 6
Protocol and event management OoP VIII 6

USJ. El alumno elige entre el modulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.
CESUGA: Para el curso 2020-2021 se ofertan el modulo 7 y el 8: Estrategias Publicitarias y Comunicacion Corporativa.

4. DESCRIPTORES

4.1.

Competencias

Competencias basicas

De acuerdo con los Descriptores de Dublin establecidos para los programas de Grado del

Espacio Europeo de Educacién Superior, este programa formativo garantiza el desarrollo de las

siguientes competencias basicas:

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area
de estudio que parte de la base de la educacidn secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye
también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de
su campo de estudio;

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area
de estudio;

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una
reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética;

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado;

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias

para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.
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Competencias profesionales desarrolladas durante el programa

4.1.1. Competencias marcadas para profesiones reguladas

No procede.

4.1.2. Competencias generales de la titulacion

Gl: Capacidad de analisis y sintesis.

G2: Resolucién de problemas.

G3: Capacidad de organizacion y planificacion.

G4: Uso de las tecnologias de la informacion.

G5: Trabajo en equipo.

G6: Habilidades interpersonales.

G7: Compromiso ético.

G8: Capacidad de trabajar en un contexto internacional.

G9: Capacidad de aplicar conocimientos.

G10: Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).

G11: Capacidad de investigacion.

4.1.3. Competencias especificas de la titulacion

El: Capacidad y habilidad para ejercer como profesionales que se encargan de las politicas
empresariales de comunicacién comercial y de RRPP.

E2: Capacidad y habilidad para responsabilizarse del area de comunicacion de un organismo
0 empresa. Su labor se fundamenta en establecer los contactos con los diferentes
publicos, tanto internos como externos, asi como de la planificacion, control y gestion
del plan de comunicacion anual.

E3: Capacidad y habilidad para establecer el plan de comunicacion: fijar los objetivos de
comunicacién, definir el publico objetivo, plantear las estrategias y controlar el
presupuesto de comunicacion.

E4: Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesion, y la docencia prestando
asesoramiento a agencias de comunicacion o a sus clientes en materias vinculadas con
la comunicacion en cualquiera de sus formas.

E5: Capacidad relacional y de indagacion para establecer una interaccion fluida vy
competente entre el anunciante y la agencia, analizando las caracteristicas funcionales
de la campania y el desarrollo operativo de la misma.

E6: Capacidad y habilidad para ejercer las funciones que desarrolla el departamento de
medios de una agencia y en mayor medida las denominadas centrales de medios.

E7: Capacidad y destreza para ejercer las tareas y funciones propias de la planificacion

estratégica tanto publicitaria como de la comunicacion corporativa.
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ES:

E9:

E10:

E11:

E12:

E13:

E14:

E15:

E16:

Capacidad para definir y gestionar los presupuestos de acciones de marketing,
publicidad y RRPP para la correcta imputacion de sus costes, siendo estas disciplinas y
sus correspondientes actividades dentro del marco empresarial las propias a las que
accede un profesional formado en el ambito de la publicidad y las relaciones publicas.
Capacidad y habilidad para la creacién y desarrollo de elementos graficos, imagenes,
simbolos o textos, con lo que poder expresar con criterio fundamentado ideas y
mensajes graficamente, tanto de manera manual, como ayudados por las herramientas
informaticas disponibles para ello.

Capacidad para la creacidn y el manejo de recursos audiovisuales para la construccién
de mensajes publicitarios y/o de comunicacion corporativa.

Capacidad y habilidad para identificar, valorar, gestionar y proteger los activos
intangibles (identidad, personalidad e imagen corporativa) de la empresa, afiadiendo
valor a sus productos y servicios y reforzando la reputacion de la misma.

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los
distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia),
especialmente para aplicarlas al campo de la comunicacidon publicitaria, con especial
énfasis en la creacion de nuevos soportes, medios, canales y dispositivos que faciliten,
principalmente, la ideacion, el diseio, desarrollo, produccion y difusion de estandares
propagandisticos.

Conocimientos fundamentales de comunicacién sujeta a patrones de persuasion
informativa, tanto de naturaleza promocional como especifica de las disciplinas acogidas
a dinamicas particulares de las relaciones publicas en las organizaciones, que sirvan de
soporte para su actividad, en funcién de los requerimientos fijados como conocimientos
disciplinares y competencias profesionales.

Capacidad para asumir el liderazgo y el reto empresarial y emprendedor en proyectos
de naturaleza publicitaria y/o de relaciones publicas que requieran recursos humanos y
de cualquier otra naturaleza, gestionandolos eficientemente y asumiendo los principios
de la responsabilidad social; siendo ésta, la responsabilidad social, una materia
especialmente valida en el desarrollo de la actividad profesional, que ha adquirido una
importancia estratégica en el seno de empresas e instituciones de toda indole.
Capacidad para entender e interpretar el entorno particular de la publicidad y de las
relaciones publicas y adaptarse al cambio que prevé un contexto extraordinariamente
dindmico, mediatizado por nuevas metodologias y herramientas de gestion de la
actividad profesional.

Capacidad para el analisis objetivo de la realidad y extraccidon de consideraciones
validas en base al conocimiento y analisis del entorno econémico, psicosocial, cultural y

demografico que afecta al escenario profesional de la publicidad y las relaciones

DI-002-1819-PRP-P -21-



c ESUG A Documento Descriptivo del Programa 2020-2021
Plan 2014

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

E17:

E18:

E19:

E20:

E21:

E22:

publicas; todo lo cual haga capaz al alumno de interactuar con la sociedad
exitosamente, previendo con ello una serie de beneficios que redunden en beneficio de
la persona/empresa asi como de la propia sociedad.

Capacidad para extraer del universo cultural e intelectual contemporaneo y circundante
fuentes de inspiracion para el desarrollo creativo de la profesion, valorando la raiz
cultural —especialmente artistica- que da soporte constructivo a los estandares
publicitarios a través de herramientas y metodologias mediadoras en la evolucién de la
actividad creativa.

Asumir la innovacién como pauta proyectual en la creacion publicitaria y como variable
que favorece fijar nuevas y resolutivas vias comunicativas relacionales dentro de las
organizaciones, las cuales actlan como eje vertebral en la resolucion de todo tipo de
retos y problemas, relacionados o no con aspectos concretos la comunicacion:
capacidad para evolucionar hacia lo desconocido con valentia, y también prudencia y
profesionalidad, partiendo de un solido conocimiento de lo actual.

Ejercitar y poner en uso el pensamiento creativo ante todo tipo de situaciones y de una
manera habitual, dado el cariz expresivo -sostenido por matices audiovisuales y/o
discursivos- que demanda una profesion, la publicitaria y/o de relaciones publicas,
especialmente dindmica y consolidada gracias a parametros persuasivos que requieren
el uso de habilidades creativas por parte de los agentes que participan en su actividad.
Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales: posibilidad de formar parte
de los equipos directivos (entendiendo el término en el sentido amplio de emprendedor
e incluyendo actividades institucionales y sin animo de lucro), y de adaptarse a su
cultura, haciéndolos compatibles e incluso sinérgicos. La formacion del alumno en
materias particulares de direccién responsable dentro del ambito de las relaciones
publicas, optimiza su inminente adscripcion a dichos equipos profesionales;
desplegando -desde la responsabilidad social y humana- una serie de habilidades
directivas y de liderazgo en el contexto de una organizacion.

Destreza suficiente para desarrollar proyectos de investigacion relacionados con la
comunicacién corporativa, el marketing y la publicidad, asi como para aplicar después
los resultados de dichas investigaciones, a la actividad profesional o a cualquier objetivo
de otro orden.

Capacidad para actuar en libertad y con responsabilidad, asumiendo referentes éticos,
valores y principios consistentes con el progreso humano, al mismo tiempo que
conociendo los preceptos que marca el ordenamiento juridico propio del derecho de la
comunicacion publicitaria. Este Ultimo, encargado de analizar los limites reglamentarios

a los que se encuentra sometida la actividad profesional publicitaria, atendiendo no sélo
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E23:

E24:

E25:

E26:

a sus deberes personales, sino también al régimen juridico de los mensajes que se
difunden y de las empresas vinculadas a dicha actividad.

Capacidad para gestionar las propias emociones, el estrés, y las frustraciones ante las
dificultades que aparezcan en el desarrollo de los proyectos y retos profesionales dentro
de un segmento profesional, el propio de la publicidad y las relaciones publicas, cuya
actividad demanda, por un lado, un continuo transito de propuestas entre profesional y
cliente, y por otro, una relacién directa a nivel técnico y humano dentro del
heterogéneo entramado de agentes que constituyen una organizacion.

Saber afrontar los proyectos y la toma de decisiones con perspectiva, consenso,
autonomia, empatia y autocritica; siendo, todas ellas, claves perfectamente insertas en
el desarrollo de propuestas de identidad publicitaria, asi como de practicas que ahondan
en actividades propias de la gestion de la comunicacion en las organizaciones.
Capacidad para comunicarse eficaz y correctamente, y persuadir de manera
responsable y asertiva, tanto de manera escrita como oral.

Capacidad para la gestion econdmica y presupuestaria en sus diferentes ambitos de
actividad, teniendo en cuenta la variante financiera que acoge la profesion, derivada del
estudio y puesta en marcha de iniciativas empresariales afincadas en el medio

profesional publicitario y de las relaciones publicas.

Competencias especificas del itinerario optativo en Estrategias Publicitarias

E27:

E28:

E29:

Ser capaz de adoptar una vision creativa de las posibilidades que las nuevas tecnologias
ofrecen de cara a la construccion de la estrategia publicitaria.

Ser capaces de anticipar tendencias y corrientes en la industria publicitaria y de
marketing.

Adoptar una vision estratégica de los diferentes canales de comunicacion publicitaria y

de marketing que vayan surgiendo para contactar con los publicos.

Competencias especificas del itinerario optativo en Comunicacion Corporativa

E30:

E31:

E32:

Entender los mecanismos de funcionamiento de la comunicacién interna de las
organizaciones, y saber plantear estrategias para la misma.

Capacidad para sacar el maximo partido a las herramientas de comunicacion
corporativa y de relaciones publicas con objeto de alimentar el desarrollo
organizacional.

Capacidad para comprender la dindmica de los medios de comunicacion de masas, y de
la realidad digital, para adaptar correctamente las estrategias de relaciones publicas y

de comunicacion corporativa.
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Competencias generales

Moédulos Materias nuevas Gl | G2 [ G3 (G4 | G5 | G6 | G7 | G8 | G9 |G10|G11
Lengua espafiola y comunicacion X X X X X X
Comunicacién escrita X X X X X
Teoria de la comunicacion X X X X X X
English X X X X X X
Médulo 1: Lengua y comunicacion Lenguaje audiovisual X | X | X | X | X | X | X | X | X |X
Literatura y analisis de textos X X X X X X X X X
Historia de la comunicacion X X X X
Intercultural Communication X X X X X X X
Teoria y Técnica de la Radio X X X X X X X
Expresion grafica y dibujo X X X X X X
Documentacion X X X X X X X
Mddulo 2: Tecnologia, disefio y cultura visual Arte y cultura contemporaneos X X X X X
Disefio y direccion de arte X X X X X X X X
Fotografia publicitaria X X X X X X
Liderazgo y desarrollo personal X X X X X X X X X
Humanismo civico X X X X X X X
Mddulo 3: Direccion responsable I%mpresa comunicativa X X X X X X
Etica X X X X X X X
Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Publicas X X X X X X X
Métodos y técnicas de investigacion social X X X X X X X X
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Derecho de la comunicacion
Historia Universal Contemporanea

. . - Economia
Mddulo 4: Estructuras socioeconomicas y

psicoldgicas de la publicidad y relaciones publicas | Sociologia

>
>

X | X | X |X

Sistemas Politicos Contemporaneos

Fundamentos de Publicidad y RR.PP.

X | X | X[ X | X|X

Creatividad publicitaria

Médulo 5: Comunicacién comercial y publicitaria — -
Planificacion de medios

X | X[ X | X

Fundamentos de Marketing

Planificacion de las RR.PP.

X | X | X | X

Branding

Mddulo 6: Gestion de Publicos

>

Identidad e imagen corporativa

Responsabilidad social corporativa X

Publicidad interactiva

Publicidad audiovisual

Moédulo 7: Estrategias Publicitarias Retail marketing

Coolhunting

X[ X | X |X|X

Nuevas formas de marketing

Comunicacion interna

Comunicacién y marketing politico

Maodulo 8: Comunicacion Corporativa Issues management

X | X | X | X |X
X | X | X | X

Media training

Protocolo y gestion de eventos

>
>

Mddulo 9: Practicas externas Practicas en empresas

XIX|IX|IX|X[X[X[X]|X[|X[|X[X[X]|X|X[X|[X[X]|X]|X[X]|X]|X|[X]|X
>

X IX|IX|IX|X[X[X|[X]|X[|X[|X[X[X]|X|X[X|[X[X]|X]|X|[X]|X]|X|[X]|X

X IX|IX|IX|X[X[X|[X]|X[|X[|X[X|[X]|X|X[X[X[X]|X]|X|[X]|X]|X|[X]|X

XIX|IX|X|X[X[X|X|X|X|[X[X|X|X|X|[X|[X]|X]|X
X|IX|IX|X|X[X|[X|X|X|X|X|X]|X]|X

X | X[X|X|[X[|X|[X|X|X]|X|[X]|X

X | X[ X | X[ X|X|X

Mddulo 10: Trabajo final de grado Trabajo final de grado X

DI-002-1819-PRP-P -25-



CESUGA

Documento Descriptivo del Programa 2020-2021
Plan 2014
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Competencias especificas

Moddulos

Materias

E1

E2

E3

E4

ES

E6

E7

E8

E9 | E10

El1

E12

E13

E14

E15

E16

E17

E18

E19

E20

E21

E22

E23

E24

E25

E26

E27

E28

E29

E30

E31

E32

Modulo 1:
Lengua y
comunicacion

Lengua espafiola
y comunicacion

Comunicacion
escrita

Teoria de la
comunicacion

English

Lenguaje
audiovisual

Literatura y
analisis de textos

Historia de la
comunicacion

Intercultural
Communication

Teoria y Técnica
de la Radio

Mddulo 2:
Tecnologia,
disefio y
cultura visual

Expresion grafica
y dibujo

Documentacion

Arte y cultura
contemporaneos

Disefio y
direccion de arte

Fotografia
publicitaria

Modulo 3:
Direccion
responsable

Liderazgo y
desarrollo
personal

Humanismo
civico

Empresa
comunicativa

Etica
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Deontologia de
la Publicidad y
las Relaciones

Publicas

Métodos y
técnicas de
investigacion
social

Derecho de la
comunicacion

Mddulo 4:
Estructuras
socioeconoémic
asy
psicoldgicas de
la publicidad y
relaciones
publicas

Historia
Universal
Contemporanea

Economia

Sociologia

Sistemas
Politicos
Contemporaneos

Modulo 5:
Comunicacién
comercial y
publicitaria

Fundamentos de
Publicidad y
RR.PP.

Creatividad
publicitaria

Planificacion de
medios

Fundamentos de
Marketing

Mddulo 6:
Gestion de
Publicos

Planificacion de
las RR.PP.

Branding

Identidad e
imagen
corporativa

Responsabilidad
social
corporativa

Modulo 7:
Estrategias

Publicidad
interactiva
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Publicitarias Pub!lcu_:lad X X X X X X X
audiovisual
Retail marketing X | X X X X X X
Coolhunting X X X X X
Nuevas formas X X X X
de marketing
_Comunlcaaon X X X X X X X
interna
Comunicacion y
marketing X X X X X
Médulo 8: politico
Comunicacion | Issues X X X | x | x X | X
Corporativa management
Media training X X X X X
Protocolo y
gestion de X X X X
eventos
Médulo S: Practicas en
Practicas X X X X
empresas
externas
Mobdulo 10: L e
Trabajo final T;:g?o final de X X X
de grado 9
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4.2. Contenidos

Mddulo 1 — Lengua y comunicacion

Denominacién del médulo: . Créditos ECTS:
MODULO 1: LENGUA Y COMUNICACION 54

Materia 1: English I
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
El objetivo de esta materia consiste en afianzar el conocimiento de la gramatica inglesa y el dominio de las cuatro
destrezas lingliisticas necesarias para consolidar el nivel B2 del Marco ComUn Europeo de Referencia para las Lenguas
(MCER). Se desarrollara la comprension lectora y auditiva, asi como la expresion oral y escrita para asegurar que los
alumnos alcanzan el nivel exigido para la formacién en comunicacion. Asimismo, se estudiaran aquellos aspectos
sociolingtiisticos y pragmaticos de la lengua inglesa que inciden en la comunicacion.
Con esta materia se pretende ademas aumentar el léxico y los conocimientos socioculturales de los paises de habla
inglesa. Se hara especial hincapié en la comprension y analisis de textos de actualidad que traten temas como el
medioambiente, las nuevas tecnologias, la salud, el deporte, el cine, la musica, etc.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Estudiar y analizar los principales problemas de la gramatica inglesa y medir la correccidn formal y funcional
para un nivel B2 del MCER.
e  Comprender textos de actualidad en inglés gracias a la adquisicion de las habilidades y destrezas necesarias
para una correcta comprension lectora y auditiva de los futuros comunicadores para un nivel B2 del MCER.
e  Enfocar el aprendizaje del inglés desde un punto de vista interlinglistico mediante el contraste con la lengua
materna.
e Interactuar con otros en inglés y tomar parte en todo tipo de debates y conversaciones con un nivel B2 del
MCER.
e  Presentar descripciones y argumentos en lengua inglesa de forma clara y fluida adaptando el estilo al contexto
comunicativo para un nivel B2 del MCER.

Materia 2: Lengua espafiola y comunicacion
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
Todo profesional formado e inmerso en el medio comunicativo debe ser competente en el uso expresivo, riguroso en su
aplicacion e indagador en las posibilidades que su propio cddigo linglistico le presta para sus composiciones discursivas.
Esta asignatura, de suma importancia dentro del plan de estudios por su naturaleza de materia basica, pretende que el
estudiante reflexione sobre la lengua, adquiera un conocimiento y actualizacion en la norma y en el uso, una mayor
competencia comunicativa y conozca las enormes posibilidades que le brinda el codigo lingtiistico, dado que serd, sin
duda, una de las principales herramientas de su trabajo.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Conocer, de forma actualizada, la norma en la lengua espafola, con especial atencion al plano ortografico y
gramatical.
e  Manejar las fuentes de consulta, tanto impresas como en soporte electrénico, relativas a la lengua espaiola en
la actualidad.
e Entender la lengua como el codigo basico de comunicacion que, como tal, posee unas reglas, unos
componentes y unas herramientas de uso.
e Ir mas alld del plano gramatical de la lengua, llegando a incorporar el aspecto pragmatico, discursivo-textual y
semiotico.
e Reflexionar, ante los productos linglisticos, expresivos y comunicativos, sobre lo correcto y lo adecuado.
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Materia 3: Intercultural Communication
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
El objetivo de esta materia, completamente impartida en lengua inglesa, consiste en analizar la historia, los conceptos
basicos, los modelos de desarrollo y las aplicaciones practicas del ambito de la Comunicacion Intercultural. Esta materia
estd destinada a personas que vayan a trabajar en entornos multiculturales, desde empresas hasta organizaciones no
gubernamentales, asi como instituciones educativas y gubernamentales. Se ira de la teoria a la practica, y de lo personal
a lo aplicado. En la primera parte de la materia se presentan los fundamentos tedricos de la Comunicacion Intercultural,
que ayudaran al alumno a analizar situaciones laborales y personales relacionadas con la cultura, la ética y los conflictos
interculturales. Se estudiaran diferentes casos y se aplicaran las ideas derivadas de los mismos mediante actividades de
aprendizaje experimental permitiendo al alumnado integrar la teoria con la practica.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:

e  Reflexionar sobre las propias experiencias interculturales y analizar el desarrollo de la propia competencia
intercultural.
Planificar y proyectar objetivos profesionales y personales futuros.
Aplicar mecanismos de adaptacidn en situaciones interculturales.
Analizar estudios de caso especificos en los que se presentan situaciones de conflicto intercultural.
Desarrollar un plan de accién y mejora para estudios de caso especificos en los que se presentan situaciones
de conflicto intercultural.

Materia 4: Lenguaje Audiovisual
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Cuando se habla de lenguaje nos referimos a un conjunto de simbolos y articulaciones que sirven para que el hombre
exprese lo que siente y piensa. Pero cuando nos referimos al lenguaje audiovisual necesariamente la imagen y el sonido
interactlian como parte de una forma estética, que gracias a la técnica de registro de la cdmara capta la realidad, la
cual es organizada por el ojo humano mediante el montaje y asi realizar la comunicacion desde la produccion
audiovisual. Esta asignatura busca que el alumno adquiera y establezca las bases del lenguaje que utilizara en su carrera
profesional para, de este modo, crear para la audiencia discursos audiovisuales coherentes, atractivos y bellos a la vez.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Conocer los elementos basicos de la gramatica audiovisual e interpretarla de forma critica.
e  Utilizar de forma basica las principales herramientas tecnoldgicas audiovisuales.
e  Relacionar conceptos tedricos del lenguaje audiovisual y aplicarlos de forma practica en pequefias obras
audiovisuales.
e  Crear discursos audiovisuales coherentes y con sentido propio a través de diferentes herramientas de la
comunicacion audiovisual.
e  Tener iniciativa, ser versatil y trabajar en equipo en un contexto audiovisual.

Materia 5: Teoria de la Comunicacién
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
Esta asignatura pretende introducir a los alumnos de primer curso en la comunicacion como objeto de estudio
académico y sirve de base tedrica y conceptual a todas las demas materias que tienen la comunicacion como sustrato. El
contenido de la asignatura versara esencialmente acerca de la definicion de comunicacion, de su finalidad y de los
elementos que han de estar presentes en una situacion comunicativa. Asimismo, se analizaran los diferentes ambitos de
la comunicacion, haciendo especial hincapié en la comunicacidn colectiva y en las principales teorias sobre los efectos de
los medios en el publico, como por ejemplo la Espiral del Silencio o la Agenda Setting. Esta materia supone para el
alumnado un primer contacto con la realidad que da nombre a su Facultad, asi como un acercamiento a la organizacion
de los medios de comunicacion y a los modos de trabajar de los profesionales de este ambito.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Conocer el concepto de comunicacion, imprescindible para el correcto desempeio de la tarea profesional del
publicitario o de las relaciones publicas.
e  Descubrir el resultado de la comunicacién: la superacion de las diferencias individuales y la integracién social
de las personas.
e Identificar las principales aportaciones que se han hecho al estudio de la comunicacion en las Ultimas décadas.
e Reflexionar acerca de la intencionalidad y las repercusiones de los contenidos de los medios de comunicacion.
e  Obtener un marco tedrico Util para englobar en la disciplina genérica de la comunicacion las distintas
asignaturas vinculadas.
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Materia 6: Comunicacion escrita
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Comunicacion Escrita proporciona al alumno, en primer lugar, los fundamentos tedricos y las herramientas elementales
para la escritura correcta de textos narrativos, argumentativos y descriptivos basicos. La asignatura pretende que el
estudiante reflexione sobre la escritura de estos tipos de texto, adquiera un conocimiento mas profundo sobre ella, y sea
capaz de aplicar ese conocimiento a su propia escritura en lengua espafiola, su herramienta principal de trabajo diario en
cualquier area de la comunicacion.
En segundo lugar, la asignatura aporta la base tedrica y el desarrollo practico que capacita al alumno para la correcta
escritura de piezas comunicativas, incluyendo la titulacion, el lead, el cuerpo, el empleo de las citas y las noticias
discursivas.
La asignatura tiene un marcado enfoque practico y pone el acento en la correcta redaccion en espaiiol de los textos
indicados. De este modo, Comunicacion Escrita es una asignatura especialmente Util para todos los perfiles profesionales
de la comunicacién. El contenido estd pensado para que el alumno desarrolle las competencias basicas del comunicador
y un profundo sentido critico de los procesos de la escritura.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e Escribir textos con correccidn estilistica y normativa, especialmente los narrativos y descriptivos.
Redactar noticias periodisticas completas con respeto a los patrones profesionales y éticos.
Integrar con correccion citas en un texto.
Revisar y autocorregir los propios textos.
Examinar criticamente textos ajenos.

Materia 7: Literatura y analisis de textos
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
Esta asignatura establece las relaciones existentes entre la literatura y los diferentes textos comunicativos, como los
periodisticos, persuasivos o audiovisuales. La formacion de todo comunicador no deberia alejarse del conocimiento del
mundo que propicia la literatura y su relacion con otro tipo de discursos comunicativos, ya que del cruce de estos
dominios surgen nuevas y diferentes alternativas comunicacionales, y explorarlas es parte sustancial en la formacién de
un profesional de la comunicacion.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e  Desarrollar la capacidad para entender la literatura y los diferentes discursos comunicativos como vehiculos de
comunicacion social.
Interpretar correctamente un texto literario.
Desarrollar habilidades narrativas y formulas de expresion escrita.
Identificar las distintas estéticas literarias y las formulas narrativas.
Desarrollar capacidades para contextualizar histdrica y literariamente un texto.

Materia 8: Historia de la comunicacion
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
La asignatura introduce a los alumnos de primer curso de Periodismo en el fendmeno de la comunicacion social a través
de su desarrollo histérico en Europa y en América. Se parte de la invencion e inicial desarrollo de la imprenta en el siglo
XV como hecho decisivo en el desarrollo de la comunicacion. A partir de ahi, se va describiendo y analizando el
fendmeno comunicativo hasta llegar a finales del siglo XX, periodo en el que Internet y otros medios digitales abrieron
el panorama del futuro. Se presta especial atencion a las principales formas en que la comunicacion publica ha ido
cristalizando a lo largo de su evolucion, expresadas de modo clasico en los ambitos del Periodismo, la Propaganda, la
Publicidad y las Relaciones Publicas y la Comunicacién Audiovisual. La asignatura se beneficiara de la base de
conocimiento histdrico que Historia Universal ha proporcionado a los alumnos.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Conocer los conceptos y acontecimientos basicos que caracterizan la historia de la actividad comunicativa.
e Identificar a los principales actores individuales y colectivos que protagonizaron la Historia de la
Comunicacion, asi como las relaciones que se establecieron entre ellos.
e  Conocer y comprender la actual concepcion de la Comunicacion Audiovisual, del Periodismo, de la
Propaganda, de la Publicidad y de las Relaciones Publicas atendiendo a su origen y antecedentes.
e  Entender las estrechas relaciones entre las evoluciones social y politica con la evolucion en el ambito de la
comunicacion desde un prisma critico.
e Adquirir una cultura profesional basica.
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Materia 9: Teoria y Técnica de la Radio
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Esta asignatura profundiza en las caracteristicas del medio radio y las peculiaridades del mensaje comunicativo desde el
punto de visita de la elaboracién, produccion, post-produccidon y puesta en antena. La materia se concreta en la
elaboracién de productos radiofénicos de calidad —forma y contenido- en virtud de una correcta adecuacién técnica —
recursos-. El principal objetivo es, por tanto, que los futuros profesionales sean capaces de crear mensajes para
difundir a través de la radio. Por ello el alumno aprendera todos los procesos necesarios para crear un formato
radiofénico desde el punto de vista del género del mensaje y sus elementos (voz, texto, musica y efectos); pero
también desde el punto de vista de la técnica aprendiendo para ello a manejar los distintos aparatos que hacen posible
la puesta en antena (mesas de mezcla, programas informaticos, micréfonos). Por Ultimo, se proporcionaran técnicas
que ayuden a desarrollar destrezas encaminadas a adecuar la voz de cada a alumno a las necesidades del mensaje
informativo.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Redactar textos para radio, aplicando las especificidades del estilo de escritura claro, conciso y concreto, que
propicia a posteriori su mejor lectura en voz alta, es decir, su locucion.
e Manejar todos los equipamientos técnicos de un estudio de radio (mesa de mezclas, micréfonos y programas
informaticos) para adquirir autonomia en la produccion de contenidos.
e  Desarrollar sus habilidades auditivas para ejecutar con eficacia una buena ambientacion sonora.
e  Evaluar la importancia de determinados acontecimientos noticiosos y ser capaz de jerarquizarlos en un
formato informativo radiofénico.
e Crear contenidos especificos para la radio, bien sean de caracter periodistico, de entretenimiento o
persuasivos.

Modulo 2 — Tecnologia, Diseiio y Cultura Visual

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 2: TECNOLOGIA, DISENO Y CULTURA VISUAL. 30

Materia 1: Documentacion
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
La Documentacion es un area de formacion prioritaria para el estudiante y el profesional del area de la Comunicacion. La
asignatura tiene entre sus objetivos de aprendizaje la identificacion de los tipos de formatos y fuentes documentales
para el trabajo del futuro profesional en cualquier de sus ambitos. Ademas, brinda las herramientas basicas, tedricas y
practicas, para documentar la produccion profesional de contenidos, con especial interés en las nuevas tecnologias de la
informacion. También se pretende que el alumno entienda la importancia de la documentacion como fuente de
investigacion en su entorno profesional. Por Ultimo, busca desarrollar destrezas y habilidades para la realizacion del
profesional de la comunicacién desde la premisa de la calidad, el rigor y la precision.
La metodologia de trabajo en esta asignatura permitird a los estudiantes aplicar los contenidos en su formacion
universitaria y en la elaboracion de sus trabajos académicos.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Comprender la importancia de la evolucion y la historia de la documentacion en el trabajo del profesional de la
comunicacion.
e  Elaborar trabajos académicos utilizando las bases tedricas y las técnicas adecuadas de la documentacion
contribuyendo a su formacion académica y profesional desde una perspectiva integral.
e Identificar las necesidades documentales de un producto comunicativo determinado, el tipo de documento
capaz de satisfacerla y la unidad documental donde este puede encontrarse.
e  Buscar y seleccionar adecuadamente los recursos necesarios para documentar la produccion profesional de
contenidos, siempre respetando los principios éticos y deontoldgicos del profesional de la comunicacion.
e Contrastar la informacion que sera utilizada en la elaboracion de contenidos comunicativos y trabajos
académicos utilizando las técnicas adecuadas de documentacion que contribuyan a la busqueda de la verdad,
y a la calidad y la precision del contenido.

Materia 2: Disefio y Direccion de arte

Créditos ECTS: 6

Caracter: Materia obligatoria

Descripcion:

Fundamentos tedrico-practicos del Disefio Grafico, de esencia e impronta creativa editorial, aplicados al ambito de la
produccion comunicativa; partiendo de una instruccion inicial que revisa materias, por un lado, introductoras de la
nocion de disefio y de las disciplinas afines a su area de intervencion, por otro, descriptoras del bagaje productivo
facturado por sus divisiones internas, desde los origenes de la propia escritura hasta la actual era de las TIC
(Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion).
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A nivel metodoldgico, se contempla el estudio de técnicas tradicionales y digitales estipuladas en el proceso de disefio de
modelos comunicativos estipulados como productos de edicién y difusion impresa y/o electrénica. Para ello se aborda, p.
€j., el analisis de la sistematica infogréfica y sus derivaciones de género, tomando la imagen analdgica y/o digital como
estandar visual informativo utilizado a modo de sintesis descriptiva del recurso comunicativo.

En materia de direccidon de arte se trabajara, por un lado, en aquellos contenidos que estudian las funciones de dicho
profesional dentro de un equipo de trabajo multidisciplinar, y por otro, en el conocimiento de los medios fisicos,
sistematicas y estrategias de disefio a su alcance, dispuestas para la ideacidn, produccion y posible difusion/venta de
productos comunicativos multimedia, de identidad periodistica y/o publicitaria.

Resultados de aprendizaje:

Al completar la materia el estudiante serd capaz de:

e  Comprender el papel, las herramientas y los procesos particulares de la direccién de arte en publicidad, y
también en aquellos ambitos afines de las RR.PP.

e Llevar a cabo de manera resolutiva un sondeo y analisis critico de piezas/elementos graficos comunicativos,
partiendo de férmulas creativas de disefio aplicadas al medio publicitario. De este modo, el alumno asimila
fielmente el argumento visual implicito al grado informativo y/o persuasivo idiosincrasico de los distintos
recursos y géneros afines a la publicidad.

e  En labores de analisis y/o creacion iconografica digital, seleccionar y manipular, tanto la tipologia de imagen,
como las fuentes tipograficas iddneas, aplicables ambas a un producto de disefio propio del medio
comunicativo; conociendo y administrando deductivamente diferentes criterios creativos vinculados a las
metodologias clasicas que inciden en el tratamiento de la forma, el color, la composicion... y aplicacion de
éstas al modelo comunicativo.

e Asimilar y practicar la secuencia creativa que determina la manufactura global de los modelos comunicativos
publicitarios a desarrollar, materializados mediante sistematicas y tecnologia digital. Competencias, que
favoreceran su desenvoltura para la ejecucién de destrezas plasticas —estéticas- en la descripcion inicial e
intermedia del producto, asi como una evidente visién tecnoldgica y habilidad en el manejo de las
herramientas informaticas, especificas para su desarrollo, manufactura y difusion.

e  Defender con criterio el trabajo realizado ante los requerimientos de un posible cliente, trasladandole de
manera oportuna la secuencia creativa que determina la manufactura global del producto realizado.

Materia 3: Arte y cultura contemporaneos
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Acercamiento a las expresiones artisticas contemporaneas desde una perspectiva creativa y de la teoria de las artes. Asi,
se daran las claves para el conocimiento y comprension de estas manifestaciones creativas, las relaciones que se
establecen entre ellas y sus implicaciones sociales y econdmicas en el siglo XX. Los estudiantes aprenderan la logica de
estas formas de expresion, tanto para poder disfrutar de ellas como para utilizarlas en las salidas profesionales
relacionadas con la imagen contemporanea y la comunicacion a través de los elementos visuales..
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e Descubrir los codigos poéticos de las diferentes manifestaciones artisticas para volcarlos posteriormente en sus
trabajos profesionales.
e Valorar las manifestaciones de las expresiones artisticas contemporaneas y actuales, especialmente las
visuales.
e  Relacionar el arte contemporaneo con otras manifestaciones culturales, asi como relacionar todo ello con el
devenir de la comunicacion publicitaria.
e  Desarrollar criterio propio de valoracion de expresiones artisticas procedentes principalmente de los diferentes
movimientos vistos en la materia.
e  Encontrar en el arte y en otras manifestaciones culturales contemporaneas una fuente para la creacion de
mensajes publicitarios y persuasivos, y para el ejercicio de la profesion en general, asi como también de
enriguecimiento personal.

Materia 4: Expresion grafica y dibujo
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Dominar los fundamentos de una expresion grafica y visual a través del dibujo y de la ilustracion, al mismo tiempo que
comenzar a usar las herramientas informaticas que ayudan a ello, todo lo cual sera aplicable luego al disefio y la
produccion publicitaria y de relaciones publicas.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e Conocer los principios fundamentales que rigen la comunicacion visual en general, asi como la aplicada a la
comunicacion publicitaria en particular.
e  Comprender la importancia de la expresion y el lenguaje grafico en la publicidad, y en general, en toda
comunicacion persuasiva.
e  Saber expresar graficamente ideas, procesos, proyectos, conceptos, etc.
e  Afrontar el reto de expresarse graficamente, con el dibujo como Unica herramienta.
e Enfrentarse al manejo de las herramientas informaticas que sustentan la comunicacion grafica actual, con
una minima desenvoltura.
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e Tener criterio de evaluacion ante mensajes graficos y visuales en general, y publicitarios en particular. |

Materia 5: Fotografia publicitaria
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Estudio de las técnicas y formulas visuales de la fotografia como medio de persuasion y de expresion subjetiva.
Aprendizaje de los rudimentos fotograficos basicos para realizar fotografias creativas, persuasivas y personales. Por
tanto, se trabajan dos dimensiones, uno tedrico en el que se adquirird una terminologia adecuada y unos recursos
técnicos y teodricos, y otro practico donde se trabajara la comunicacion visual fotografica y la creacion publicitaria.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e  Entender el papel de la fotografia como parte importante del lenguaje creativo y comunicativo de los
mensajes publicitarios.
Operar adecuadamente con arreglo a los principios fundamentales de la fotografia.
Manejar los elementos técnicos y estilisticos del lenguaje fotogréfico.
Construir mensajes publicitarios con una adecuada base fotografica.
Aplicar el lenguaje fotografico a los diferentes medios, soportes y canales publicitarios, asi como a aquellos
de las RR.PP. donde la fotografia también tiene un papel importante.

Modulo 3 — Direccion Responsable

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 3: DIRECCION RESPONSABLE 36

Materia 1: Etica
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
La ética afronta sobre todo cuestiones referentes a la verdad y a la carga moral que transmiten los diferentes mensajes
comunicativos y quiere ser, por esta via y en cierto modo, una asignatura que contribuya a la educacién integral de los
futuros comunicadores. La responsabilidad exigida a los profesionales de la Comunicacién no puede desentenderse de la
realidad del compromiso con la verdad.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Detectar -y "ponerles rostro"- los principales problemas éticos del mundo de la comunicacion.
Cultivar habitos intelectuales y practicos para juzgar y actuar de manera consecuente.
Reconocer la necesidad de tener a la verdad como referencia.
Conocer el concepto de persona para no perder de vista que la persona es fin en ella misma.
Edificar una escala de valores acorde con su vision del mundo.

Materia 2: Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Publicas
Créditos ECTS: 3
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
El objetivo de la asignatura pasa por el estudio y praxis de la normativa de regulacion que afecta, tanto a la
comunicacion publicitaria, como a las actividades profesionales que giran en torno a las relaciones publicas. Dicho fin
atiende a un andlisis preciso de las propuestas que surgen dentro de esta disciplina desde un punto de vista ético y
legal, entendidos estos como ejes nucleares que sostienen las bases de una actuacion profesional responsable que
repercute asimismo en el bien comun de la sociedad.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Conocer los fundamentos tedricos de la deontologia profesional de la publicidad y las relaciones publicas.
o Identificar el alcance ético y la responsabilidad social de las decisiones asumidas en su actividad profesional.
e  Valorar el aporte de la publicidad y las relaciones publicas en la busqueda del bien comun y de la aplicacion de
la justicia.
e  Capacidad para procesar, elaborar y transmitir informacién o comunicaciéon que permita ofrecer una reflexion
critica sobre su actividad profesional.
e Analizar los temas éticos y sociales del siglo XXI y la importancia de un ejercicio profesional acorde con los
principios de la ética y la responsabilidad.

DI-002-1819-PRP-P -34-




c ESUG A Documento Descriptivo del Programa 2020-21
Plan 2014

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Materia 3: Derecho de la comunicacion
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Esta asignatura atiende a las principales normativas juridicas que regulan los campos del periodismo, la comunicacion
audiovisual y la publicidad y las relaciones publicas. Por lo tanto, dentro del ambito del periodismo, se analizaran
basicamente los derechos a la libertad de expresion y de informacion y sus limites legales y, también, los efectos
juridicos de la informacion ilicita. Algunos aspectos del campo audiovisual que requieren especial atencion seran la
ordenacion del espacio radioeléctrico y del mercado de los prestadores de servicio audiovisuales. Por Ultimo, en el
ambito de la publicidad y las relaciones publicas resulta basico atender al derecho de la competencia, y su regulacién en
sus cuatro relaciones principales: del anunciante con sus competidores, del anunciante con el profesional de la
publicidad, del anunciante o profesional de la publicidad con los medios de difusion y del anunciante con el consumidor
final.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Serd capaz de conocer los limites al ejercicio de los derechos a la libertad de expresion y libertad de
informacion.
e  Comprender y adquirir conocimiento basico de las normas y principios juridicos que regulan el ambito
comunicativo profesional.
e  Conocer las repercusiones y consecuencias legales que conlleva la vulneracion de derechos atribuidos a
creaciones particulares del ambito de la comunicacién profesional.
e  Serd capaz de utilizar legalmente las obras protegidas bajo derechos de autor.
e Sera capaz de conocer y ejercitar sus derechos a la clausula de conciencia y al secreto profesional.

Materia 4: Métodos y Técnicas de Investigacion Social
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Esta asignatura pretende introducir a los alumnos en el conocimiento de la metodologia de investigacion habitualmente
empleada en Ciencias Sociales y en concreto en Comunicacion. Se estudiara como plantear, desarrollar e interpretar los
resultados de una investigacion utilizando para ello las principales herramientas de investigacion cuantitativas (analisis
de contenido y encuestas) y cualitativas (grupos de discusidn, observacion sistematica y participante y entrevista en
profundidad, entre otras). Asimismo, se abordara el estudio de los recursos estadisticos necesarios para desarrollar una
investigacion en comunicacion.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Conocer las principales técnicas de investigacion empleadas en el ambito de la comunicacién.
e  Elegir la metodologia mas apropiada a la hora de elaborar una investigacion en el campo de la comunicacion,
segun su finalidad y objetivos.
e Disefiar, desarrollar investigaciones, obteniendo conclusiones validas, bien con fines académicos, bien con
fines empresariales.
e  Exponer con claridad y argumentar con precision los resultados de una investigacion.
e  Tener nociones basicas de estadistica y/o empleo basico del programa informatico SPSS (Statistical Package
for the Social Sciences).

Materia 5: Humanismo Civico
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
Materia cuyo destino es, por un lado, observar y analizar el papel y el proceso de la innovacion en los procesos
econdmicos, empresariales y organizacionales en general, asi como llevar la practica del pensamiento creativo al mismo
tiempo que emprendedor, a la blisqueda de la innovacién de proyectos dentro y fuera de la empresa. Por otro lado,
capacitar al alumno para manejar los puntos basicos en la creacion, formacion y gestion de una empresa,
especialmente en el ambito de la comunicacion y de la publicidad y las RR.PP., aunque no Unicamente. Asimismo, se
trata de desarrollar el conjunto de aptitudes y actitudes que fomenten el espiritu emprendedor tanto para la creacion
de una empresa, como en el seno de una ya existente.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Percatarse de los componentes principales de la interdependencia humana, fundamento de las actitudes de
compromiso social y profesional.
e Distinguir las bases culturales y politicas que habilitan el desarrollo de los principios de solidaridad,
participacion, subsidiariedad y autoridad en la sociedad civil.
e  Afrontar los problemas y conflictos que surgen en el desempeiio profesional desde la perspectiva del servicio
y no del dominio y la manipulacion.
e  Primar en la actuacion personal la dignidad de la persona humana por encima de intereses econémicos,
sociales o individualistas.
e  Plantear el propio ejercicio profesional como una oportunidad de servir al bien comun sin renunciar a las
legitimas aspiraciones personales.

DI-002-1819-PRP-P -35-




c ESUG A Documento Descriptivo del Programa 2020-21
Plan 2014

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Materia 6: Empresa comunicativa

Créditos ECTS: 6

Caracter: Materia obligatoria

Descripcion:

Para que los futuros profesionales del ambito de la publicidad y las relaciones publicas puedan incorporarse con éxito al
mercado laboral es indispensable que conozcan en profundidad los fundamentos juridicos, econémico-financieros y
sociales de la empresa de comunicacion, asi como el entorno externo y la estructura mediatica en la que se desenvuelve
la empresa. Por ello esta asignatura profundiza en la dimension empresarial de los medios, para que el estudiante pueda
alcanzar un conocimiento holistico de la industria de la comunicacion.

Resultados de aprendizaje:

Al completar la materia el estudiante serd capaz de:

e  Entender la configuracion de la empresa comunicativa atendiendo a su fundamentacion juridica, econémica y
social.

e  Desarrollar las herramientas criticas y reflexivas para considerar todos los elementos que afectan a la empresa
comunicativa, tanto su entorno externo como interno, y de esta manera entender la complejidad de su ciclo
productivo.

e  Analizar econdmica y financieramente una empresa de comunicacion.

e  Valorar la importancia de la empresa comunicativa en la sociedad.

e Conocer desde una perspectiva econdmico-financiera diferentes empresas de comunicacion internacionales.

Materia 7: Liderazgo y desarrollo personal
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
El objetivo de la asignatura es proporcionar al alumno los conocimientos tedricos y practicos necesarios para
desarrollar aquellas habilidades directivas y de liderazgo que todo profesional en el contexto de una organizacion debe
dominar desde la responsabilidad social y humana. Ademas de los objetivos relacionados con los conocimientos y
conceptos que se desean transmitir, se pretende desarrollar especialmente en el alumno actitudes encaminadas al
crecimiento y desarrollo personal, que luego faciliten la actuacion ante los retos y dificultades organizacionales, al
mismo tiempo que se ahonda en habilidades de comunicacion interpersonal (capacidad comunicativo-asertiva, de
escucha, negociadora, de trabajo en equipo, de autoconocimiento, de inteligencia social y emocional, etc.).
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e  Entender el proceso directivo contemporaneo.

e  Ejercitar las capacidades comunicativas basicas para la gestion eficiente y saludable de personas.

e  Saber escuchar, expresarse, y persuadir asertiva y responsablemente.

e  Desarrollar la vocacion interior de liderazgo de servicio, en beneficio propio, de los demas, de la organizacién

a la que se pertenezca, y de la sociedad en general.
e  Crecer desde el punto de vista del desarrollo interior y del autoconocimiento como persona capaz de ejercer
un autoliderazgo responsable.

Mddulo 4 — Estructuras Socioecondmicas y Psicoldgicas de la Publicidad y RR.PP.

Denominacién del médulo: . . Créditos ECTS:
MODULO 4: ESTRUCTURAS SOCIOECONOMICAS Y PSICOLOGICAS DE LA |24
PUBLICIDAD Y LAS RR.PP.

Materia 1: Sociologia
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
Esta asignatura introduce al alumno en la ciencia socioldgica, cuyo objeto de estudio es el impacto que ejerce la
sociedad en la vida de las personas. El programa persigue que el alumno reflexione acerca de temas fundamentales y
actuales como la creciente desconfianza hacia la clase politica en las sociedades democrdticas, el papel de la
globalizacion, el ciberespacio, las migraciones internacionales, el rol de la mujer y del hombre en las sociedades
contemporaneas o los cambios experimentados en la institucion familiar. Para un futuro profesional de la comunicacion
que desempefiara su labor en un mundo globalizado y cambiante, esta iniciacion en el estudio sistematico de la sociedad
humana le otorgara una vision critica y profunda de los diferentes fendmenos y procesos sociales que configuran la
realidad en la que esta inmerso.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e  Conocer los rasgos fundamentales de la sociedad actual.
Aproximarse a los acontecimientos sociales con un sentido critico y analitico.
Desarrollar la argumentacion en el debate sobre cuestiones complejas del contexto social.
Identificar las principales perspectivas socioldgicas.
Conocer los principales conceptos de la ciencia socioldgica.
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Materia 2: Economia
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
La asignatura tiene como objetivo aproximar al alumno el marco conceptual y analitico basico del analisis econdémico.
Para poder adquirir una buena base econdmica, los alumnos se familiarizaran con el funcionamiento de la economia y
adquiriran habilidades para interpretar, con las herramientas adecuadas, los indicadores econdémicos.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e Interpretar correctamente los fenémenos econémicos.
e  Utilizar adecuadamente los indicadores econdémicos para contextualizar la situacidon econdmica actual con
rigor.
e  Saber evaluar la viabilidad econdmica de alternativas de emprendimiento.
e Saber definir las doctrinas econdmicas mas relevantes.
e Saber definir los principales objetivos de la politica econdmica.

Materia 3: Historia Universal Contemporanea
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
En la materia de Historia Universal Contemporanea se analizan las distintas realidades que integra el periodo
comprendido desde las grandes revoluciones del siglo XIX hasta la todavia latente Primavera Arabe. Se aspira a
profundizar en las claves explicativas y a comprender los procesos evolutivos de larga duracion y gran alcance que
fundan y permiten identificar la configuracion geopolitica.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e Analizar en todas sus vertientes diferentes tipos de fuentes histdricas comprendiendo el contexto en el que se
gestan.
e Aplicar el rigor intelectual a la observacion de la realidad actual con perspectiva histérica.
e  Entender la génesis y evolucion de los movimientos sociales contemporaneos, asi como el papel que las ideas
y la comunicacién de las mismas han tenido en dicho evolucion.
e Interrelacionar ideas, hechos y procesos en un analisis critico y dindmico del mundo actual.
e Entender el papel que la comunicacion social ha desempefiado en la propagacion de las ideas y los
movimientos sociales a lo largo de los siglos contemporaneos.

Materia 4: Sistemas Politicos Contemporaneos
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia basica
Descripcion:
La asignatura consiste en el conocimiento de los sistemas politicos contemporaneos a través del estudio de
determinados paises que constituyen modelos paradigmaticos de las distintas formas de gobierno, con especial
atencion en Espaifia. El objetivo principal de la materia es la familiarizacion con los conceptos basicos del ambito
politico, asi como con las instituciones basicas de los sistemas politicos y su funcionamiento. Se pretende que el alumno
sea capaz de identificar, comprender y analizar con espiritu critico los diversos procesos politicos que tienen lugar en la
actualidad. El objetivo ultimo es que comprenda y sepa comunicar el porqué de multitud de acontecimientos que
caracterizan el dia a dia de la vida social y politica tanto en el ambito nacional como en el internacional.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e Conocer las instituciones de los sistemas politicos paradigmaticos, su historia, composicién y funcionamiento.
e  Comprender de forma global los procesos politicos que se dan en la actualidad tanto en el ambito nacional
como en el internacional.
e Elaborar trabajos en los que se analicen y expliquen las implicaciones que el trabajo de estas instituciones
tienen en el desarrollo democratico de cualquier sociedad.
e  Desarrollar la capacidad de analisis y el espiritu critico en torno a la realidad politica actual.
e Manejar las fuentes y la terminologia especifica basica del ambito politico.

Mddulo 5 — Comunicacion Comercial y Publicitaria

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 5: COMUNICACION COMERCIAL Y PUBLICITARIA 24
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Materia 1: Fundamentos de la Publicidad y las RR.PP.
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Esta asignatura ofrece una panoramica general e introductoria de la actividad publicitaria, de las relaciones publicas y de
la comunicacion corporativa e institucional. Trata de introducir a las técnicas, procesos, estructuras y sistemas de trabajo
de la industria y la comunicacion publicitaria y de las RR.PP: estructuras organizativas y relaciones entre el
anunciante/cliente, las agencias de publicidad, de comunicacion, los medios de comunicacion y publicitarios, y los
fundamentos de la comunicacion persuasiva publicitaria. Todo ello sin perder la dimensidn histdrica que contextualice el
analisis del resto de elementos sefialados.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e  Conocer los rasgos especificos que definen a la publicidad y a las RR.PP. como técnicas de comunicacion

Persuasiva.
e  Conocer la evolucién de la publicidad y las RR.PP. a lo largo de la historia.
e  Conocer los diferentes actores que forman parte de las estructuras y los procesos publicitarios y de la
comunicacion corporativa.

e  Conocer las diversas fases que integran el proceso de creacion publicitaria.

e  Conocer los diversos tipos de reconocimiento social que la publicad recibe.

e Aprender y aplicar el vocabulario basico que utiliza un profesional del ambito de la publicidad y de las RR.PP.

Materia 2: Fundamentos del Marketing
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Pretende servir de marco general del marketing en tanto que realidad profesional y también académica, dando a conocer
las principales teorias de marketing, sus conceptos basicos, elementos definitorios, etc. asi como estudiar las tendencias
generales de esta disciplina. Delimitar las variables que mas inciden en las acciones y la funcion de marketing en las
empresas y también las organizaciones.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Conocer la orientacién al cliente en empresas y organizaciones y sus repercusiones.
e Analizar el modelo psicosocioldgico de la conducta y del proceso de decision de compra y de todas las
variables influyentes.
e  Comprender la utilidad y los métodos de segmentar mercados.
e Identificar y analizar una cartera de productos y comprender las principales estrategias de marca,
packaging, ciclo de vida y posicionamiento.
e  Conocer los condicionantes, métodos y estrategias de fijacion de precios, asi como los fundamentos del resto
del marketing mix.

Materia 3: Planificacion de Medios
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
La asignatura profundiza en el estudio de los diferentes medios publicitarios, tanto los convencionales como los no
convencionales. Pretende aportar a los estudiantes conceptos basicos sobre los principales estudios y herramientas de
investigacion de medios, asi como introducirles en el conocimiento tedrico y la utilizacion practica de los procedimientos
empleados en la planificacion de medios. También se trabaja sobre las aplicaciones informaticas basicas de ayuda a la
planificacion de medios.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e  Analizar el entorno y tomar decisiones estratégicas.

e  Realizar un Plan de Medios Publicitario.

e  Identificar y gestionar las fuentes de informacidn necesarias para la planificacién de medios.

e  Ejercer las funciones que desarrolla el departamento de medios de una agencia y en mayor medida las

denominadas centrales de medios.
o  Identificar y saber utilizar herramientas para la planificacion de medios.
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Materia 4: Creatividad Publicitaria
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Asignatura en la que se estudia y ejercita la redaccion creativa publicitaria, pero centrada en las caracteristicas textuales
y lingiisticas de los mensajes publicitarios, esto es, lo que profesionalmente se conoce como el copy; andlisis de los
distintos elementos del lenguaje publicitario y su estructura textual en funcién de los medios y soportes, convencionales
y no convencionales, con la finalidad de redactar textos publicitarios persuasivamente poderosos, a la par que adecuados
a los fines, y por supuesto correctos.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:

e Entender de forma correcta las diferentes fases del proceso creativo publicitario, con especial atencion al
concepto creativo y su plasmacion en texto, imagenes, etc.
Gestar, desarrollar y elaborar ideas creativas eficaces aplicadas al campo de la comunicacion
publicitaria.
Elaborar una campaia publicitaria desde la acogida del briefing a la entrega de artes finales.
Desarrollar el juicio critico ante la creatividad propia y ajena.
Afianzar su potencial creativo, entendiendo las caracteristicas, actitudes y aptitudes necesarias para su
desarrollo.
e  Conocer y comprender la importancia de la presentacion de la pieza creativa al cliente.

Moédulo 6 — Gestion de Publicos

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 6: GESTION DE PUBLICOS 24

Materia 1: Planificacién de las RR.PP.
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
Una vez que el alumno tenga consolidados los conceptos tedricos, se trata de que aprenda los procedimientos de
planificacion, disefio, gestion y puesta en marcha de estrategias, planes y acciones de comunicacion institucional y
corporativa, y de relaciones publicas, aplicando los conocimientos que sobre el conjunto de herramientas y
procedimientos propios haya adquirido.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e Conocer el proceso de trabajo en las Relaciones Publicas y la Comunicacion Corporativa.
e Llevar a cabo un proyecto, accidén, campafia, plan y estrategia de comunicacion institucional, empresarial, y
organizacional en general.
e Saber integrar la funcién de comunicacion empresarial con la direccion estratégica y la funcion directiva.
e  Desarrollar la capacidad del pensamiento estratégico.
e Entender e interpretar el entorno y ser capaz de adaptar al cambio la organizacion a la que presta sus
servicios como profesional de las RR.PP.
e  Capacidad para definir y gestionar recursos y presupuestos en materia de comunicacion y RRPP.
e  Desarrollar habilidades técnicas en comunicacion: escritura y expresion de ideas, persuasion y originalidad
creativa.

Materia 2: Branding
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
El poder de la marca y su construccion. Identidad de marca y propuesta de valor. La estructura de marca estrategia y
gestion corporativa. El naming: su valor para comunicar la organizacion. Sus légicas de produccion de sentido y de
impacto comercial. Su relacion con el disefio corporativo. Los derechos de propiedad intelectual. La cartera de marcas:
peligros y oportunidades. El espectro relacional de la marca como forma de crear valor.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Familiarizarse con la terminologia utilizada en el branding, el naming y el disefio corporativo.
Comprender el proceso de branding como gestion estratégica de la marca.
Entender las estructuras de la arquitectura de marcas.
Poner en marcha un proceso de gestion estratégica de marca.
Llevar a cabo un proyecto de creacién de marca.
Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas necesarias para un proyecto de
creacion de marca.
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Materia 3: Responsabilidad Social Corporativa
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia obligatoria
Descripcion:
La RSC es uno de los topicos que va adquiriendo una importancia estratégica en el seno de empresas e instituciones de
toda indole. La asignatura se encarga de dar al alumno los fundamentos para comprender la naturaleza v la filosofia de
la RSC y de la empresa que bajo dicho marco desarrolla su actividad y proyecta su futuro, asi como para disefiar y
poner en marcha programas de RSC.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e Aproximarse con juicio critico y fundamentado para analizar el grado de compromiso de los diferentes entes
empresariales.
e  Entender los diferentes ambitos en los que se desarrollan las acciones de Responsabilidad Social Empresarial.
e  Conocer las aproximaciones tedricas que sustentan la Responsabilidad Social como criterio de gestion
imprescindible.
e Manejar herramientas conceptuales y procedimentales para plantear estrategias de Responsabilidad Social.
e Disefiar e implantar planes, programas y sistemas empresariales de Responsabilidad Social.

Materia 4: Identidad e Imagen Corporativa

Créditos ECTS: 6

Caracter: Materia obligatoria

Descripcion:

Entre los objetos de estudio y trabajo de la materia estaran: identidad y tipos de organizaciéon (Mision, Vision y

Valores). El corporate de la organizacion. Gestion de la identidad corporativa. La personalidad corporativa: retos y

problemas. Principios basicos de la imagen corporativa. Técnicas de investigacion y diagndstico; modelos de gestion de

la imagen corporativa. La reputacion corporativa 2.0.

Resultados de aprendizaje:

Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e Reconocer y definir los intangibles estratégicos empresariales.

e  Entender la importancia de los conceptos de Identidad Corporativa, Imagen Corporativa, Personalidad Corporativa,
y demads conceptos afines, y entender la importancia de todos ellos en la direccion estratégica empresarial.

e  Conocer y emplear las herramientas y los métodos de investigacion en comunicacion para el desarrollo de la

Identidad Corporativa.

Definir los conceptos de posicionamiento y ventaja competitiva.

Poner en marcha un proyecto de Identidad e imagen corporativa.

Desarrollar un manual de normas de identidad visual corporativa.

Comprender la necesidad de una estricta integracion de toda la comunicacion de las entidades, en aras del

fortalecimiento de la Identidad e Imagen Corporativa.

Mddulo 7 — Estrategias Publicitarias

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 7: ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS 30

Materia 1: Publicidad interactiva
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Conocer las peculiaridades de la publicidad en los diferentes medios digitales eminentemente interactivos: internet,
dispositivos moviles, tabletas, y otros medios/soportes de nueva creacién, asi como el manejo técnico de las
herramientas pertinentes, con arreglo a poder aplicar dichos conocimientos al desarrollo de piezas de un proyecto de tal
indole.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Conocer y manejar adecuadamente la terminologia especifica publicitario-interactiva.
¢  Comprender el escenario completo de agentes, relaciones, estructuras y procesos que articulan la
comunicacion interactiva en el marketing y la publicidad actual.
e Manejar correctamente las herramientas y técnicas de comunicacion en la publicidad interactiva.
e  Planificar y disefiar mensajes, acciones y campafias publicitarias a través de medios interactivos.
e Integrar acciones y campanfias interactivas en el marco de una estrategia de comunicacion de marketing
integral.
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Materia 2: Publicidad audiovisual
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Abordar tanto el lenguaje como la produccién audiovisual, en el marco de la accion publicitaria y también de relaciones
publicas. Conocer los fundamentos de la elaboracién de guiones audiovisuales y radiofénicos para su aplicacién y
valoracidn en las piezas publicitarias. Puesta en practica de competencias profesionales basicas en la produccion
audiovisual y radiofdnica en las multiples etapas de creacion de las piezas publicitarias audiovisuales y radiofonicas.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Comprender las caracteristicas y las fases de creacidn de un guidn publicitario y aprender a escribirlo.
e Analizar las estructuras narrativas publicitarias audiovisuales para su aplicacion practica tanto en publicidad
como en un mensaje audiovisual corporativo.
e Entender la realidad transmedidtica de numerosas acciones de comunicacién, y saber plantear estrategias
ateniéndose a ello.
e Llevar a cabo el andlisis tedrico, formal y de contenido de un mensaje publicitario audiovisual.
e Comprender las principales tecnologias audiovisuales aplicadas a la publicidad en sus diferentes posibles
soportes, digitales y no digitales.
e Aplicar la gramatica audiovisual elemental a la realizacion de un mensaje publicitario.
e Asimilar y llevar a cabo los diferentes estadios que supone la produccién audiovisual publicitaria.

Materia 3: Retail marketing
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Conocer las diferentes técnicas de comercializacion que el marketing pone en juego en el lugar de venta y consumo, asi
como las diferentes tendencias que vayan surgiendo: Estrategias de trade marketing y todo el canal de venta,
marketing promocional, merchandising, marketing experiencial, retail design marketing, etc. Asignatura con fuerte
presencia de la lengua inglesa.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Entender la importancia del punto de venta, del merchandising y de otras técnicas de marketing afines en el
proceso de compra y de comunicacidén de marcas, productos y empresas.
e  Conocer y manejar las principales técnicas y herramientas de marketing y comunicacién en el punto de venta.
e  Entender la estrecha relacion entre el marketing experiencial y el retail marketing, asi como su peso en la
estrategia general de marca.
e  Planificar y poner en marcha el disefio y produccion de un proyecto de retal marketing.
e Integrar el retal marketing con el resto de variables de marketing y comunicacion.

Materia 4: Coolhunting
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Capacidad para detectar culturas y patrones socioculturales nuevos, al mismo tiempo que manejar las herramientas y
los canales para ello, con objeto de poderlo volcar en la estrategia y creatividad de un proyecto. Asignatura con fuerte
presencia de la lengua inglesa.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Saber detectar tendencias en los terrenos de interés del proyecto o cliente para el que trabaje.
e  Entender y practicar la metodologia pertinente con rigor, para la correcta y eficaz deteccion de tendencias.
e Tener una actitud despierta para la recoleccion de todo tipo de patrones nuevos de comportamientos
sociales, con objeto de poder alinearlos con los planes estratégicos de los clientes.
e Identificar tendencias socioculturales y de consumo y convertirlas en oportunidades de negocio y nichos de
mercado, y abortar amenazas y costes de oportunidad.
e  Transmitir convincentemente al cliente u otros la relevancia de determinadas tendencias para la direccion
estratégica de empresas, marcas, productos, servicios o instituciones.

Materia 5: Nuevas formas de marketing
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Espacio para el analisis y la practica de aquellas nuevas formas que la comunicacion publicitaria y el marketing van
tomando en funcion de la aplicacion de nuevas tecnologias y nuevas tendencias socioculturales: geocolalizacion,
sensorial marketing, digitalizacion de medios, canales y soportes, etc.
Se trata de una materia donde cabra el andlisis de todas aquellas practicas y tendencias de marketing y comunicacion
publicitaria que al albur de las innovaciones, no solo tecnoldgicas, vayan surgiendo.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e Entender la importancia de la innovacion tecnoldgica para las practicas de marketing y de la comunicacion
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publicitaria.

e  Estar atento para detectar las potencialidades y limitaciones de nuevas practicas, canales, soportes,
dispositivos y medios publicitarios y de marketing.

e Incorporar la innovacion con nuevas formas en las campafias y acciones publicitarias que se les planteen.

e  Planificar y disefiar mensajes y campanias publicitarias adecuadas a los nuevos soportes.

e  Detectar nuevas oportunidades, tecnoldgicas y de cualquier otra indole, con las que planificar de una
manera innovadora acciones y campanas de publicidad y de marketing.

Modulo 8 — Comunicacion Corporativa

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 8: COMUNICACION CORPORATIVA 24

Materia 1: Comunicacion y marketing politico

Créditos ECTS: 6

Caracter: Materia optativa

Descripcion:

Materia centrada en el conocimiento de las claves fundamentales del discurso politico e institucional, de sus estrategias

y técnicas persuasivas, la asignatura pretende conjugar una doble aproximacion al fendmeno de la comunicacion

publica y de la persuasion politica e ideoldgica, aquella que proviene del plano eminentemente comunicativo con

aquella otra que procede del plano mas propio del marketing.

Resultados de aprendizaje:

Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e  Conocer las nociones basicas que definen el marketing politico, su relacion con otras areas de la Comunicacion y
las Ciencias Sociales, su historia y su evolucion.

e  Comprender y valorar criticamente los mecanismos comunicativos que articulan los procesos politicos y su
relacién con la calidad democratica e institucional de un pais.

e Identificar y aplicar las técnicas y estrategias de marketing que se emplean en la construccion de la imagen, los
mensajes Yy las campaniias de los partidos politicos e instituciones publicas o privadas.

e  Disefiar y planificar campafias y estrategias de comunicacion para partidos politicos e instituciones publicas o
privadas desde sus gabinetes y equipos de asesores.

e Manejar con precision la terminologia especifica del marketing politico y las fuentes propias del entorno.

Materia 2: Comunicacion Interna
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Trabajar los modelos y técnicas de comunicacién interna de las empresas, como una de las funciones en desarrollo
dentro de las organizaciones y cada vez con mas peso en la realidad profesional del graduado. Planificar, elaborar y
poner en marcha planes y actuaciones de comunicacion interna. Asignatura con fuerte presencia de la lengua inglesa.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:

e Definir y entender la comunicacion interna, su importancia dentro de la estrategia empresarial y sus funciones.
Identificar y aplicar las herramientas de marketing interno.
Definir la cultura corporativa como componente fundamental en la estrategia de comunicacion interna.
Evaluar el clima laboral como parte de la estrategia de investigacion previa al plan de comunicacion interna.
Llevar a cabo el disefio y la puesta en marcha de un plan de comunicacion interna.

Materia 3: Issues Management
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Deteccion y gestion de problemas y conflictos potenciales en el seno y el entorno de la Organizacion. Gestion de asuntos
de interés para las relaciones de las organizaciones con sus publicos. Riesgos potenciales y gestion de crisis. Marketing
preventivo. Asignatura con fuerte presencia de la lengua inglesa.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Conocer la relevancia de la gestion preventiva de las crisis organizacionales.
e Conocer del ciclo de vida de una crisis y sus implicaciones tanto para la gestion como para la comunicacién de
crisis.
. Ser consciente y hacer consciente a terceros de la crucial importancia que los procesos comunicativos
desempeian en cualquier crisis.
e Dominar las técnicas y herramientas de la comunicacion de crisis.
e  Escrutar y prever procesos criticos, analizando sus causas, mecanismos y consecuencias.
e  Tener la habilidad suficiente como para reaccionar comunicativamente con eficacia ante una crisis.
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Materia 4: Media training
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Desarrollar la capacidad de la portavocia ante audiencias y medios de comunicacién de cara a representar una
organizacion ante sus publicos de interés, por lo que se trabaja la expresion oral y escrita, la comunicacién verbal y no
verbal, aplicada a los objetivos del proyecto. Entrenamiento y desarrollo de habilidades para alcanzar una eficiente
aparicion publica de directivos y funcionarios de las organizaciones. Media Coaching. Relaciones con lo medios de
comunicacion. Oratoria. Presentaciones eficaces.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Entender la importancia de manejar bien la comunicacion verbal y no verbal de cara a representar una
organizacion.
e  Dominar las habilidades comunicativas ante una audiencia determinada en aras de transmitir los mensajes
clave.
e  Mostrarse con familiaridad y seguridad ante los medios de comunicacién.
e Manejar las reglas fundamentales de la retdrica y la oratoria para alcanzar con eficiencia su fin comunicativo y
persuasivo.
e  Ensefiar a terceros, como consultor en comunicacion, esas destrezas y habilidades comunicativas, tanto ante
una audiencia determinada, como ante los medios de comunicacion.

Materia 4: Protocolo y Gestion de Eventos
Créditos ECTS: 6
Caracter: Materia optativa
Descripcion:
Ayudar al alumno a conocer y aplicar las técnicas que el Protocolo posee para construir, mantener y, sobre todo,
transmitir la mision de la organizacion a sus publicos (stakeholders). Se estudiara las fases en la creacion de un acto y
todos aquellos aspectos que desde el punto de vista de la comunicacidn se tienen que tener en cuenta en la
organizacion de un evento. Al mismo tiempo, se hara hincapié en la importancia que los eventos, su disefio y gestion,
van adquiriendo en la comunicacion empresarial e institucional.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante serd capaz de:
e  Definir el concepto de protocolo como herramienta de comunicacion y factor indispensable en las relaciones
externas de toda organizacion.
e Conocer las principales reglas y técnicas para organizar cualquier tipo de acto, asi como la legislacién vigente
relativa al protocolo.
e  Conocer la estructura y organizacion de un equipo de protocolo.
e  Saber aplicar los reglamentos generales de protocolo en la organizacion de actos y ser capaz de elaborar el
Plan de Trabajo para organizar un acto.
e  Exponer y razonar las decisiones relativas a la organizacion de un acto.
e  Enfrentarse con éxito al disefo, planificacion y gestion de eventos de comunicacion
e Integrar la gestion y puesta en marcha con otras canales y acciones de la publicidad y las relaciones publicas,
y desde una vision de comunicacién de marketing amplia y con perspectiva.

Modulo 9 — Practicas Externas

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 9: PRACTICAS EXTERNAS 6

Materia 1: Practicas en empresas

Créditos ECTS: 6

Caracter: Materia obligatoria

Descripcion:

Entre los objetivos de la Universidad San Jorge destacan la formacién humana, cientifica y técnica a sus alumnos, con
rigor y eficacia, a través de la innovacion permanente de los procesos de ensefianza.

Con el propdsito de adquirir conocimientos basados en la practica real y desarrollar las competencias adquiridas a través
del ejercicio responsable de la actividad profesional, la Universidad San Jorge considera fundamental que sus alumnos
complementen la formacion en las aulas con la practica en el terreno profesional, valorandolo académicamente como
parte del proceso de aprendizaje (Real Decreto 1707/2011, de 18 de noviembre). De este modo, aplica de forma
coherente uno de los parametros fundamentales del Proceso de Bolonia y el Espacio Europeo de Educacion Superior, con
vocacion de estar alineada con las necesidades del entorno social y empresarial.

Asimismo, este sistema permite que la entidad externa colabore con la formacion de los futuros graduados
contribuyendo a introducir con realismo los conocimientos que el trabajo cotidiano exige en la formacion del universitario
y facilita una mayor integracion social en los centros universitarios.

La asignatura Practicas en empresas constituye, de esta forma, la continuacion logica de un proceso de aprendizaje
orientado al mundo profesional. El estudiante aplicard en un entorno real las competencias que ha desarrollado en la
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carrera y adquirira otras, relacionadas con la adaptacion a la realidad empresarial y la asuncion de roles especificos
dentro una organizacién. Al finalizar esta experiencia, el estudiante debe poder valorarla y analizarla, con el fin de
extraer ensefianzas de los puntos fuertes y débiles de sus practicas, y asi poder seguir mejorando su calidad profesional.
Resultados de aprendizaje:
Al completar la materia el estudiante sera capaz de:
e  Cumplir con puntualidad el horario acordado con la empresa.
Aportar con iniciativa ideas creativas e innovadoras.
Tomar decisiones adecuada y responsablemente.
Afrontar las criticas con madurez.
Trabajar bajo presion de forma adecuada y mostrar resistencia al estrés.
Aprender continuamente nuevas tareas y metodologias de trabajo.
Aplicar sus conocimientos y competencias a las necesidades implicitas en las tareas que le han
encomendado en la empresa.
Mantener una imagen personal adecuada a los requerimientos del entorno empresarial.
Aplicar habilidades sociales y normas de educacion basica en sus relaciones interpersonales.
Trabajar en equipo en una empresa.
Demostrar su interés y sus motivaciones en el desarrollo de las tareas que se le han encomendado.
Guardar la confidencialidad de la informacion que maneja en la empresa.
Comunicarse de forma correcta y eficiente tanto oralmente como por escrito.
Afrontar y ejecutar con responsabilidad y seriedad las tareas que le son asignadas.
Planificar y gestionar el tiempo y los recursos de forma adecuada.
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Mddulo 10 — Proyecto final de grado

Denominacién del médulo: Créditos ECTS:
MODULO 10: TRABAJO FINAL DE GRADO 9

Materia 1: Trabajo final de grado

Créditos ECTS: 9

Caracter: Materia obligatoria

Descripcion:

La iniciativa emprendedora, segun el Libro verde. El espiritu empresarial en Europa, de la Comision de las Comunidades
Europeas (2003) es “la actitud y el proceso para crear y desarrollar una actividad econdmica, combinando la toma de
riesgos, la creatividad y la innovacién con una gestién sélida, en una organizacién nueva o en una existente. La iniciativa
emprendedora es, sobre todo, una forma de pensar o una mentalidad. Incluye la motivacion y la capacidad del
individuo, bien sea de forma independiente o dentro de una organizacion, para identificar una oportunidad y luchar por
ella y asi producir nuevo valor o éxito economico”.

Con el propdsito de despertar y estimular la iniciativa emprendedora entre los alumnos del Grado en Publicidad y RRPP,
se plantea la materia Trabajo final aplicado.

El objetivo principal de la asignatura consiste en que los alumnos sean capaces de plantear y desarrollar un proyecto
empresarial viable en el sector publicitario y/o de las relaciones publicas.

Los alumnos trabajaran en grupos, empleando técnicas de investigacion con la finalidad de identificar y justificar
proyectos aplicados en el mencionado contexto de la comunicacién atendiendo al entorno social actual. Incluye, ademas,
estudiar conceptos basicos econdémicos y financieros para desarrollar un plan de negocio viable y afrontar con éxito
proyectos en su area. Los conocimientos adquiridos les permitiran trabajar en sus propias ideas y, a la vez, les ayudaran
a asumir con una nueva mentalidad las actividades de gestion y direccion como estrategias para alcanzar objetivos de
diferentes caracteristicas.

El trabajo final de la asignatura se plasmara en un documento escrito que se defendera ante un tribunal académico y/o
profesional.

Resultados de aprendizaje:

Al completar la materia el estudiante serd capaz de:

e Aplicar las técnicas y herramientas académicas, profesionales y de investigacion que le permitan realizar el
disefio, planificacion, gestion, desarrollo, defensa y evaluacion de proyectos aplicados al campo de la
comunicacion publicitaria y/o de las relaciones publicas desde una vision profesional, ética y viable en el
contexto actual econémico.

e  Analizar, comprender y aplicar los aspectos personales, sociales y legales necesarios para ser emprendedor en
el medio publicitario y/o de las relaciones publicas.

e  Conocer y aplicar técnicas y recursos para la creacidn, gestion y buen funcionamiento de empresas en el
campo de la comunicacion.

e  Realizar un plan de marketing que describa las cualidades formales del proyecto desarrollado.

e Realizar un estudio econémico-financiero que avale la viabilidad del propio proyecto.
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4.3. Actividades formativas
Actividades formativas presenciales
o2 Asistencia
HesElidir Exposicion | Proyeccion a
de . Asistencia Realizacio .
Modulos Materias Clase Qtr as Casos practicas, es d.e ,de A a charlas, (')t'r as Asistencia n de actividade
. actividade 2o Debates trabajos | peliculas, | Talleres de . | actividade p s externas
nuevos nuevas magistral o practicos | problemas .| conferenci o a tutorias | pruebas .
s tedricas s de los document laboratorio s practicas . (visitas,
, €jercicios as etc. escritas .
etc alumnos ales etc. conferenci
) as, etc.)
Lengua espafiola | 15 10 10 10 2 2
y comunicacion
Com_unlcaaon 20 42 2
escrita
Teoria _de I_a’ 49 1 10 2 2
comunicacion
English 4 11 11 19 12 4 4 2 8 4
Médulo 1: Lenguaje 26 32 6
Lengua y audiovisual
comunicacion Literatura y
analisis de 30 3 8 7 3 19 6 2 4
textos
Historia de la
comunicacion o1 1 5 2 3 2
Intercultural 27 2 10 14 8 3 4 2 5 2 9 4
Communication
Teoria y Técnica
de la Radio 20 4 6 4 34 2 2 2
i Expresion
Modulo 2,: grafica y dibujo 15 35 10 10 10 2
Tecnologia, Documentacion 20 10 4 6 6 6 10 0 6 6 4
disefio y cultura Art m
visual €y cultura 20 30 10 10 1
contemporaneos
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Disefio y
direccién de arte

10

20

20

10

10

Fotografia
publicitaria

12

28

10

10

Médulo 3:
Direccion
responsable

Liderazgo y
desarrollo
personal

10

10

20

10

10

Humanismo
civico

17

10

Empresa
comunicativa

25

41

Etica

25

10

12

Deontologia de
la Publicidad y
las Relaciones

Publicas

12

Métodos y
técnicas de
investigacion
social

43

10

Derecho de la
comunicacion

20

30

20

Mddulo 4:
Estructuras
socioeconémicas
y psicoldgicas
de la publicidad
y relaciones
publicas

Historia
Universal
Contemporanea

32

16

Economia

26

12

Sociologia

50

Sistemas
Politicos
Contemporaneos

40

Mddulo 5:
Comunicacion
comercial y
publicitaria

Fundamentos de
Publicidad y
RR.PP.

30

20

10

10

Creatividad
publicitaria

10

20

30

10

Planificacion de
medios

20

30

10

10

Fundamentos de

15

25

20

10
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Marketing
Planificacion de 14 14 12 10 10 10 )
las RR.PP.
Branding 20 20 20 2
Maodulo 6: Identidad e
Gestién de imagen 20 25 20 5
Publicos corporativa
Responsabilidad
social 5 15 10
corporativa
Publicidad
interactiva 8 24 28
Publicidad
Mddulo 7: audiovisual 15 20 10 10 15
Estrategias Retail marketing 12 12 12 24
Publicitarias ' hunting 12 12 12 24
Nuevas formas
de marketing 10 30 12
_Comunlcaaon 20 20 20
interna
Comunicacion y
marketing 20 20 10 10 6 1
Mddulo 8: politico
Comunicacién Issues 20 24 12 16
Corporativa management
Media training 12 8 10 30
Protocolo y
gestion de 12 8 10 30
eventos
Mo’dullo % Practicas en
Practicas embresas
externas P
Mddulo 10: e
Trabajo final de | |r2bajo final de 40 15 20 4 25 2 12 2
grado
grado
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Actividades formativas no presenciales

Lengua espafiola y 30 18 10 8 10

comunicacién

Comunicacién escrita 86

Teoria de la

comunicacién 68 6 > !

English 7 6 12 8 9 10 14
Médulo 1: Lengua y Lenguaje audiovisual 30 50 6
comunicacion Literat <lisis d

iteratura y analisis de 4 28 18 8 10

textos

HIStOI’I? de' I’a 78 3 5

comunicacién

Intercultl_JraI_ 18 15 3 9 14

Communication

Teorla y Técnica de la 12 10 23 20 2 4 5

Radio

Expresion grafica y

dibujo 13 50 15

Documentacion 10 28 10 24
I\/!odylo 2: Tecnolqgla, Arte y cuItu,ra 24 30 10 15
disefio y cultura visual contemporaneos

Disefo y direccion de

arte 10 35 15 20

Fotografia publicitaria 20 40 30

Liderazgo y desarrollo

personal 10 15 15 8 20 >
Modulo 3t:)|D|reCC|on Humanismo civico 30 13 12 11 7 15
responsable Empresa comunicativa 60 24

Etica 35 15 10 7 14
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Deontologia de la

Publicidad y las 17 7 5 4 6
Relaciones Publicas
!Vletod_os y ,tecnlcgs de 48 6 30 1
investigacion social
Derech_o dc_ella 40 15 15 10
comunicacion
Historia Universal

Médulo 4: Estructuras | Contemporanea 30 10 10 10 15

SOF‘OF,CO_“OmC‘jcaIS y Economia 34 15 12 6

psicoldgicas de la —

publicidad y relaciones ~ |->0ciologia 43 1 10 > 10

publicas Sistemas Politicos
Contemporaneos 36 16 6 10 3
Fundamentos de
Publicidad y RR.PP. 30 6 12 10 10 10

Médulo 5: Comunicacién Crea.ti_vida?gl publicitaria 16 30 30

comercial y publicitaria | Planificacion de 23 15 15 15 10
medios
Fundamentos de 15 30 4 10 20
Marketing
Planificacion de las
RR.PP. 18 10 15 10 10 15

Médulo 6: Gestion d Branding 20 30 28 10

Odulo 6: Gestidn de - -
P Identidad e imagen

Publicos corporativa 15 15 15 15 20
Responsgbilidad social 10 10 10 15
corporativa
Publicidad interactiva 16 24 20 30
Publicidad audiovisual 15 10 35 20

Médulo 7: Estrategias Retail marketing 10 10 20 20 30

Publicitarias Coolhunting 30 20 40
Nueva; formas de 20 20 20 30
marketing

Mddulo 8: Comunicacion | Comunicacion interna 20 20 20 30
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Corporativa Comunicacion y 30 15 14 10 10
marketing politico
Issues management 20 15 25 10
Media training 10 20 30 30
Z\r/c;tnotcc:)c;Io y gestion de 10 20 20 40
leétgrr!(;sg: Practicas Practicas en empresas 150
Zlggl:la%;o: Trabajo final Trabajo final de grado 10 80 15
4.4. Sistemas de evaluacion
Médulos nuevos Materias nuevas W:Z::_’i:g:s iz:;:-";;b:g:;ss olﬂ?q':ﬁ:;%s en °/ofPi|;‘u;ba %0tros
Lengua espafiola y comunicacion 25-35 20-30 35-45 0-10
Comunicacion escrita 55-65 35-45
Teoria de la comunicacion 25-35 25-35 35-45
English 10-20 25-35 50-60
Médulo 1: Lengua y comunicacion Lenguaje audiovisual 55-65 35-45
Literatura y analisis de textos 20-30 45-55 20-30
Historia de la comunicacion 100
Intercultural Communication 35-45 55-65
Teoria y Técnica de la Radio 15-25 0-10 70-80
Expresion grafica y dibujo 65-75 25-35
. L Documentacion 5-15 25-35 55-65
3’:23;'0 2: Tecnologla, disefio y cultura Arte y cultura contemporaneos 65-75 25-35
Disefo y direccion de arte 55-65 5-15 15-25 5-15
Fotografia publicitaria 35-45 35-45 15-25
Mddulo 3: Direccion responsable Derecho de la comunicacion 65-75 10-20 5-15 0-10
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Métodos y técnicas de investigacion social 5-15 35-45 45-55
Liderazgo y desarrollo personal 25-35 25-35 20-30 10-20
Humanismo civico 30-40 45-55 10-20
Etica 35-45 15-25 25-35 5-15
Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Publicas 35-45 15-25 25-35 5-15
Empresa comunicativa 40-50 45-55 0-10
Historia Universal Contempordnea de-tas-ideas 0-10 10-20 75-85

Médulo 4: Estructuras socioeconémicas Y | Economia 10-20 10-20 10-20 50-60

psicoldgicas de la publicidad y relaciones - "

publicas Sociologia 55-65 0-10 30-40
Sistemas Politicos Contemporaneos 20-30 20-30 45-55
Fundamentos de Publicidad y RR.PP. 40-50 0-10 35-45 5-15

Mbédulo 5: Comunicacidn comercial y Creatividad publicitaria 25-35 35-45 15-25 5-15

publicitaria Planificacion de medios 15-25 20-30 25-35 15-25 0-10
Fundamentos de Marketing 35-45 45-55 5-15
Planificacion de las RR.PP. 10-20 20-30 25-35 25-35

, y o Branding 25-35 15-25 35-45 5-15

Mddulo 6: Gestidn de Publicos - - -
Identidad e imagen corporativa 5-15 25-35 25-35 15-25
Responsabilidad social corporativa 25-35 25-35 15-25 15-25
Publicidad interactiva 25-35 25-35 20-30 10-20
Publicidad audiovisual 10-20 35-45 25-35 10-20

Mddulo 7: Estrategias Publicitarias Retail marketing 25-35 25-35 25-35 5-15
Coolhunting 10-20 45-55 30-40
Nuevas formas de marketing 20-30 25-35 20-30 15-25
Comunicacion interna 15-25 15-25 20-30 25-35 0-10
Comunicacién y marketing politico 20-30 55-65 10-20

Maddulo 8: Comunicacion Corporativa Issues management 25-35 45-55 15-25
Media training 15-25 35-45 15-25 15-25
Protocolo y gestion de eventos 40-50 15-25 25-35 0-10
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Mddulo 9: Practicas externas Practicas en empresas 100

Modulo 10: Trabajo final de grado Trabajo final de grado 100
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4.5. Metodologias docentes

No existen datos.

5. HISTORIAL DE REVISIONES

Rev. Modificacion Fecha
1 Marga Borreguero 18/02/2021
0 Documento original 16/02/2021
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