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Identificador: 32452
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15/10/2014

Médulo: TECNOLOGIA, DISENO Y CULTURA VISUAL

Tipo: OBLIGATORIA

Curso: 8 Periodo lectivo: Primer Cuatrimestre

Créditos: 6 Horas totales: 150

Actividades Presenciales: 64 Trabajo Auténomo: 86

Idioma Principal: Castellano Idioma Secundario: Inglés

Profesor: GARCIA MEJUTO, Correo electronico: tgarcia@usj.es
ANTONIO (T)

PRESENTACION:

El objetivo de esta asignatura es dotar al alumno de los conocimientos y habilidades basicos para
comunicar a través de la imagen fija, asi como conocer, entender y crear fotografias para el ambito
comercial y editorial. El profesional de la publicidad completa asi su formacion a través de la narrativa
de la imagen fotogréfica profundizando en la teoria, la técnica y la estética visual. Se adquiriran las
habilidades y se profundizaran en los conocimientos de la direccion de fotografia y arte, de tal manera
gue el alumno, al final de la asignhatura, ser& capaz de tomar decisiones profesionales respecto al
encuadre, iluminacién, técnica, colores, simbologia, actitud de los personajes/ modelos,
escenografias, vestuario, maquillaje y ubicacion de la cdmara, entre otras cuestiones, con el objetivo
de crear una fotografia comercial y editorial de alta calidad profesional.

Para ello se aprenderan los rudimentos fotograficos basicos para realizar imagenes creativas y para
conseguir la comunicacion visual. Por tanto, la asignatura tiene dos ambitos de trabajo: uno teérico en
el que se adquirird una terminologia adecuada asi como unos recursos tedricos y técnicos; y otro
practico donde el alumno realizara sus propias fotografias a través de diversas practicas presenciales
y no presenciales.

COMPETENCIAS PROFESIONALES A DESARROLLAR EN LA MATERIA:

Competencias GO02 Resolucion de problemas.
Generales dela Gp4 Uso de las tecnologias de la informacién.
sudlacicn G06 Habilidades interpersonales.
G09 Capacidad de aplicar conocimientos.
G10 Capacidad de generar nuevas ideas (creatividad).
G11 Capacidad de investigacion.

Competencias Capacidad y habilidad para la creacién y desarrollo de elementos graficos, imagenes,

Especificas de £09 simbolos o textos, con lo que poder expresar con criterio fundamentado ideas y mensajes

la titulacion graficamente, tanto de manera manual, como ayudados por las herramientas informaticas
disponibles para ello.

E10 Capacidad para la creacion y el manejo de recursos audiovisuales para la construccién de

mensajes publicitarios y/ o de comunicacion corporativa.

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos
medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para
E12 aplicarlas al campo de la comunicacion publicitaria, con especial énfasis en la creacion de
nuevos soportes, medios, canales y dispositivos que faciliten, principalmente, la ideacion, el
disefio, desarrollo, produccion y difusién de estandares propagandisticos.

Capacidad para extraer del universo cultural e intelectual contemporaneo y circundante
fuentes de inspiracién para el desarrollo creativo de la profesion, valorando la raiz cultural

El7 —especialmente artistica- que da soporte constructivo a los estandares publicitarios a través
de herramientas y metodologias mediadoras en la evolucion de la actividad creativa.
Capacidad para gestionar las propias emociones, el estrés, y las frustraciones ante las
dificultades que aparezcan en el desarrollo de los proyectos y retos profesionales dentro de

Epz UM segmento profesional, el propio de la publicidad y las relaciones publicas, cuya actividad

demanda, por un lado, un continuo transito de propuestas entre profesional y cliente, y por
otro, una relacién directa a nivel técnico y humano dentro del heterogéneo entramado de
agentes que constituyen una organizacion.
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Resultados de RO1 Entender el papel de la fotografia como parte importante del lenguaje creativo y comunicativo
Aprendizaje de los mensajes publicitarios.

R02 Operar adecuadamente con arreglo a los principios fundamentales de la fotografia.
R03 Manejar los elementos técnicos y estilisticos del lenguaje fotografico.
R04 Construir mensajes publicitarios con una adecuada base fotogréfica.

Aplicar el lenguaje fotogréafico a los diferentes medios, soportes y canales publicitarios, asi

A0 como a aquellos de las RR.PP. donde la fotografia también tiene un papel importante.

REQUISITOS PREVIOS:

Se trecomienda tener camara fotogréfica digital (réflex, preferentemente).
PROGRAMACION DE LA MATERIA:

Contenidos de la materia:

1 - Introduccién
1.1 - Fotografia comercial - fotografia editorial
2 - Técnica como medio creativo
2.1 - La camara DSLR
2.2 - Lentes: tipos y usos / Obturador y diagragma
2.3 - lluminacioén: caracteristicas / 1SO / Control de la iluminacion
2.4 - Uso del color | Blanco y negro
2.5 - Lenguaje fotografico
2.6 - Posproduccion digital
3 - El proyecto fotogréafico
3.1 - Caracteristicas y finalidades de un proyecto fotografico
3.2 - Disefio y workflow del proyecto fotografico profesional
3.3 - El guion conceptual — brief fotogréafico
4 - Géneros
4.1 - Retrato / Moda
4.2 - Fotografia de producto
4.3 - Fotografia gastronémica (Food Photography)

La planificaciéon de la asignatura podra verse modificada por motivos imprevistos (rendimiento del
grupo, disponibilidad de recursos, modificaciones en el calendario académico, etc.) y por tanto no
debera considerarse como definitiva y cerrada.

METODOLOGIAS Y ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE:
Metodologias de ensefianza-aprendizaje a desarrollar:

Las metodologias de ensefianza-aprendizaje de esta asignatura se basaran en la independencia, la
creatividad y la responsabilidad del alumno, que debera desarrollar su capacidad de observacion y su
capacidad de reflexién critica. El profesor estimulara a los alumnos para que construyan contenidos
nuevos —aprendizaje- a partir de la informacion y la formacién en la que el docente es el intermediario.
Se dara la maxima importancia al autoaprendizaje, tanto en actividades autonomas individuales como
en grupo, que vincularan la teoria y la practica tal y como se presentan en el ambito profesional.

Entre las metodologias de aprendizaje se encuentran el trabajo con las nuevas tecnologias y
plataformas asi como con las redes sociales. Se podran crear una pagina de la asignatura en una red
social asociada a la direccion del docente, donde se enlazan noticias e informacion util relacionada
con el mundo académico, profesional y creativo propios del contenido de la materia. El alumno debe
acceder a ella para el enriquecimiento e interaccion con la asignatura. También podra acceder a otras
direcciones en Twitter asociadas al respecto e indicadas por el docente, donde se enlazaran noticias
sobre los contenidos de la asignatura. De igual forma, en Pinterest con tableros y pins interesantes
sobre cultura visual y fotografia.

El aprendizaje cubrird las siguientes metas que se relacionan directamente con el desarrollo de
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capacidades generales:

1. Saber conceptual -aprender a conocer-. Competencia técnica/ Conocimientos: aprender a
comprender el mundo que nos rodea, desarrollando las capacidades profesionales pertinentes.

2. Saber procedimental -aprender a hacer-. Competencia metodolégica/ Habilidades: poner en practica
los conocimientos adquiridos.

3. Saber actitudinal -aprender a convivir-. Competencia social/ Actitudes: potenciar proyectos
colaborativos para que los diferentes participantes obtengan beneficio practico del trabajo en comun.

4. Saber metacognitivo -aprender a ser-. Competencia personal/ Actitudes: se debe tener pensamiento
auténomo y critico y comportarse con responsabilidad y equidad en la vida.

Por la naturaleza de la asignatura las clases teéricas combinan la clase magistral con las sesiones
participativas, proyecciones, andlisis de producciones y textos, y debates que buscan animar la
participacion activa del alumno. Por esa razon, las clases tedricas tienen una triple finalidad: i)
profundizar en los contenidos del programa, ii) familiarizarse con la terminologia propia de la disciplina
(espariol e inglés), iii) aprender a realizar una reflexidn critica especializada, iv) construir un discurso
argumentado propio y v) construir un producto profesional.

Durante las clases se realizan exposiciones ejemplificadas con obras de las distintas disciplinas que
se estudian en la asignatura, tanto de ambito local, como nacional e internacional. Se busca
enriquecer el archivo visual de los alumnos, entrenar su capacidad para diferenciar y explicar la
calidad visual de las producciones propias y de otros, y reforzar el habito de escuchar, descubrir y
reconocer los propios prejuicios, etc.

Se podran estudiar textos (articulos u obras audiovisuales) de profundidad conceptual y sesiones de
debate sobre los mismos. Los documentos que el alumno debe trabajar (articulos, libros, peliculas,..)
deben ser buscados por el alumno dentro de su responsabilidad del trabajo autbnomo. En algunas
ocasiones los documentos estaran en la PDU, en otras el alumno los buscara en bases de datos o en
la biblioteca (USJ u otras externas). Al comienzo de estas sesiones, o a través de la PDU, la profesora
dard las claves de la discusion, e introducira el debate, pero sélo actlla como moderador y orientador,
dejando que los propios estudiantes, de forma cooperativa, afronten la problematica planteada. Al
final, el profesor resolvera las dudas y realizara un balance de los aportes de los alumnos. Esta
metodologia permite al estudiante advertir la dinamica interna de las reflexiones sobre determinados
temas y su problemética social, cultural y artistica.

Entre otros objetivos, el estudiante debe adquirir las siguientes competencias especificas de la
asignatura: advertir las implicaciones sociales y culturales de la fotografia en general y de la fotografia
publicitaria en particular, el aporte a la cultura visual a la sociedad contemporanea, manejar el discurso
critico; despertar (o afianzar) la capacidad de plantearse preguntas, etc.

Las clases practicas se desarrollan bajo supervisién. Estas sesiones se desarrollan generalmente a lo
largo de una o dos clases en las que los estudiantes, después de la aplicacion de las metodologias ya
descritas, comentan, debaten o escriben sus reflexiones sobre los temas y documentos trabajados
bajo la presencia del profesor, o realizan una produccién propia. Estas jornadas son planteadas cada
dos-tres semanas, dependiendo de la marcha del calendario y avance de la clase y los contenidos que
se estén estudiando. Unas veces el profesor corrige y devuelve personalmente los trabajos a cada
alumno (o grupo) con comentarios, correcciones y calificacion. En otras ocasiones se realiza una
correccién colectiva.

Entre otras, con esta metodologia se pretende que el alumno adquiera las siguientes competencias
especificas: manejar con eficiencia cierta bibliografia (cuando la practica es conceptual y discursiva);
identificar las claves de la reflexidon critica y la creacion propia; interiorizar unos habitos de
autocorreccion y de cuidado por la lengua, la reflexion, y la creaciéon de un producto narrativo y visual;
transmitir las ideas correctamente, citar bien las fuentes; expresarse con correccién y con la
terminologia adecuada de cada disciplina y para el nivel académico en que se encuentra el alumno,
realizar una produccion de calidad ajustada al nivel del contenido, de la materia y del curso.

Las tutorias en el despacho fomentan que los estudiantes acudan a estas reuniones individualizadas o
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en grupo fuera de clase, en un horario establecido desde el comienzo del curso. El profesor indica a
cada alumno —en la correccion individualizada de las practicas/ examenes — qué aciertos y fallos ha
demostrado en los ejercicios y, en determinados casos, le invita a que acuda al despacho para darle
recomendaciones para mejorar el aprendizaje de la asignatura. El alumno siempre es bienvenido a las
tutorias técnicas y se le anima a que acuda al despacho del docente siempre que lo necesite. Las
tutorias se realizaran en el horario establecido, salvo causas justificadas, y previo envio de un mail al
docente.

Uso del ordenador en clase: Las nuevas tecnologias son un instrumento de trabajo, formacién y
relacion social fundamental en la actualidad. Por este motivo se anima al alumno a usar el ordenador
personal de una forma coherente, madura y responsable y se recuerda que no se podré utilizar
durante las clases presenciales a menos que el profesor lo indique expresamente. No se podra usar el
ordenador durante las clases para jugar, atender asuntos personales o de ocio, es decir, para todo
aquello que no esté relacionado directamente con la actividad que se desarrolle en la clase en ese
momento y, de forma general, se tomaran los apuntes y notas de la asignatura en formato papel.
Tampoco se podran tener en clase teléfonos méviles encendidos o otros dispositivos cualesquiera que
sea sin previo aviso y consentimiento expreso del profesor. El alumno que incumpla estas indicaciones
podra ser expulsado de clase. Si la expulsién se realiza durante el desarrollo de un trabajo o practica
podréa suspender dicha prueba con un cero.

Volumen de trabajo del alumno:

Modalidad organizativa Métodos de ensefianza Hor_as
estimadas
Clase magistral 34
Otras actividades teéricas 10
Casos practicos 11

Actividades Presenciales Resolucion de practicas, problemas, ejercicios etc. 2
Exposiciones de trabajos de los alumnos 3
Proyeccién de peliculas, documentales etc. 2
Actividades de evaluacién 2
Asistencia a tutorias 4

Estudio individual 23
Trabajo Auténomo Preparacion de trabajos individuales 33

Lecturas obligatorias 20

Lectura libre 6

Horas totales: 150

SISTEMA DE EVALUACION:

Obtencién de la nota final:

Examen : 40 %
Practica 1a 1b:: 15 %
Practica 2:: 15 %
Practica 3: 15 %
Practica 4: 15 %
TOTAL 100 %

*Las observaciones especificas sobre el sistema de evaluaciéon seran comunicadas por escrito a los
alumnos al inicio de la materia.

BIBLIOGRAFIA Y DOCUMENTACION:
Bibliografia basica:

PRAKEL, David. Principios de fotografia creativa aplicada. Barcelona: Gustavo Gili, 2011. VER CAPITULOS DE
LECTURA OBLIGATORIA EN EL DESGLOSE DE ACTIVIDADES POR SEMANAS
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SHORT, Maria. Contexto y narracion en fotografia. Barcelona: Gustavo Gili, 2013. VER CAPITULOS DE LECTURA
OBLIGATORIA EN EL DESGLOSE DE ACTIVIDADES POR SEMANAS.

PRICKEN, Mario. Publicidad creativa. Ideas y técnicas de las mejores campafias internacionales. Barcelona: Gustavo
Gili, 2004

FREEMAN, Michael. El ojo del fotégrafo:composicion y disefio para crear mejores fotografias digitales. Barcelona:
Blume, 2010. (a)

FREEMAN, Michael. Guia completa de luz e iluminacién en fotografia digital. Barcelona: Blume, 2010. (b)
EGUIZABAL, Radl. Fotografia publicitaria. Madrid: Ediciones Catedra: 2006.

LONDON, Barbara; STONE, Jim; UPTON, John. Photography. New Jersey: Pearson, 2013.

PETERSON, Bryan. Understanding Exposure. New York: AMPHOTO BOOKS, 2004.

Bibliografia recomendada:

LIPOVETSKY, Gilles. El imperio de lo efimero. La moda y su destino en las sociedades modernas. Barcelona:
Anagrama, 1993.

LEIBOVITZ, A. At work. New York: Random House, 2008
SOUGEZ, M. L. Historia de la fotografia. Madrid: Catedra, 1991
GAUTHIER, G. Veinte lecciones sobre la imagen y el sentido. Madrid: Catedra, 2008.

JEFFREY, |. Cémo leer la fotografia: entender y disfrutar los grandes fotografos, de Stieglitz a Doisneau. Barcelona:
Random House Mondadori, 2009.

SONTAG, S. Sobre la fotografia. Barcelona: EDHASA, 1981.
KRAUSE, Jim. Photo idea index things. How books, 2009.

CAPUTO, Robert. People and portraits: secrets to making great pictures. Washington, D.C: National Geographic
Society, 2002.

WEBB, Jeremy. Disefio fotografico. Barcelona: Gustavo Gili, 2012

MADOZ, Chema. Obras maestras. Madrid: La Fabrica Editorial, 2009

PETERSON, Bryan. Learning to see creatively. New York. AMPHOTO BOOKS, 2003.
PETERSON, Bryan. Photography and the Art of Seeing. Toronto. Key Porter, 2004.

FREEMAN, Michael. Toda la fotografia. Barcelona: Ediciones el Drac, 1993. (Cualquier libro sobre técnica fotografica
de Michael Freeman sera muy (til, usadlos como manual)

ANDREWS, Marc. Persuasion: 33 técnicas publicitarias de influencia psicolégica. Barcelona: Gustavo Gili, 2016.

Paginas web recomendadas:

Michael Freeman Photographer http://www.michaelfreemanphoto.com/
PhotoEspafia http://www.phedigital.com/
The Big Picture http://www.boston.com/bigpicture/

National Geographic (photo section) http://photography.nationalgeographic.com/photography/?source=NavPhoHome
Como la hice (explicacion técnica de
fotografias creativas)

Caborian (muy interesante para trucos
y noticias)

Documentacion fotogréafica (blog con
noticias sobre técnica y gestion del http://documentacionfotografica.blogspot.com/
documento fotogréafico)

http://www.comolahice.com/

http://www.caborian.com/

Cienojos http://www.cienojos.org/

Nidmero f http://numerof.com/blog/

Photografphy Grants and Awards http://photographygrants.blogspot.com/
gg}ggllofaouedad Fotografica de hitp:/www.rsfz-es.com/

Agencia Magnum www.magnumphotos.com

Xatakafoto (noticias muy interesantes) http://www.xatakafoto.com/

=l IFeigEien (RS, Consees, http://www.elfotografico.com/

tecnologia)

**PhotoLit - data bank on photographic . .
literature http://www.photolit.de/
**Exposure: to create photo stories https://exposure.co/
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